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1. UVOD

Plan upravljanja destinacijom je planski dokument za razvoj odrZive destinacije koji se
izraduje za razdoblje od Cetiri godine.

Svrha Plana upravljanja destinacijom je odrediti smjer razvoja destinacije u skladu s
aktima strateSkog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i
drugim vaZecim planovima i propisima.

S obzirom na strateski znacaj turizma za Hrvatsku, posebna paZnja posvecuje se odrzivom
razvoju ove gospodarske grane, koja ima Siroki gospodarski, drustveni i medusektorski utjeca;.
Iz tog razloga izraduje se Plan upravljanja destinacijom, s ciljem usmjeravanja turistickog
razvoja prema odrzivim praksama. Ovaj plan stavlja naglasak na unaprjedenje turisticke
ponude, ocuvanje lokalnih resursa, te poboljSanje kvalitete Zivota za lokalno stanovnistvo.
Turisticki sektor u Hrvatskoj nije samo vaZan izvor prihoda, ve¢ i sektor koji oblikuje nacionalni
identitet te doprinosi oCuvanju kulturne i prirodne bastine.

Plan upravljanja destinacijom predstavlja temeljni dokument koji ¢e sluziti kao smjernica
za sve dionike u turizmu, ukljuc¢ujuéi lokalnu upravu, gospodarske subjekte, civilno drustvo i
druge zainteresirane strane, u ostvarivanju zajednickih ciljeva razvoja Opc¢ina kao autenti¢nih,
odrzivih i konkurentnih turistickih destinacija.

Kroz suradnju, inovaciju i posvecenost, vjerujemo da moZemo ostvariti viziju Opcine
Primosten kao destinacije koja pruZa izvanredna iskustva za sve svoje posjetitelje, dok
istovremeno cuva svoj identitet, resurse i okoli§ za buduce generacije. S ciljem stvaranja
kvalitetnog okvira za odrzivi razvoj turizma, Op¢ina PrimoSten u suradnji sa Turistickom
zajednicom Opcine PrimosSten dosljedno slijedi odredbe Republike Hrvatske u uspostavi
sustava turizma i upravljanja razvojem turizma u smjeru odrZivosti, koji se ureduje Zakonom o
turizmu (»Narodne novineg, broj 156/23) te ostalim propisima i strateSkim dokumentima koji
reguliraju razvoj turizma.

Sukladno ¢lanku 25. Zakona o turizmu (»Narodne novineg, broj 156/23) u izradu Plana
upravljanja destinacijom, turisticka zajednica duzna je ukljuciti jedinicu lokalne i podruc¢ne
(regionalne) samouprave, javne ustanove i trgovacka drustva u vlasniStvu jedinice lokalne i
podrucne (regionalne) samouprave i Republike Hrvatske, kao i udruge koje izravno sudjeluju u
kreiranju destinacijskog lanca vrijednosti u turizmu. Takoder, potrebno je ukljuciti nadlezna
tijela za prostorno planiranje, zdravstvo, kulturu te druge relevantne dionike, kako bi se
osiguralo cjelovito i uskladeno planiranje razvoja turizma u destinaciji.

Plan upravljanja destinacijom na lokalnoj razini mora biti uskladen s aktima strateskog
planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim vaze¢im
planovima i propisima te planom upravljanja destinacijom na regionalnoj razini.



Plan upravljanja destinacijom sadrZi:

e analizu stanja,

® popis resursne osnove,

e pokazatelje odrzivosti na razini destinacije,

erazvojni smjer s mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje,

e prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije te

e popis projekata koji pridonose provedbi mjera za postizanje pokazatelja odrZivosti.

Uz to, Plan ukljucuje i popis projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije, koji
doprinose ostvarenju dugoroc¢nih ciljeva odrZzivog rasta i konkurentnosti.

U postupku donoSenja Plana upravljanja destinacijom Opc¢ine PrimosSten, Turisticka
zajednica duZna je provesti javno savjetovanje o prijedlogu izradenog plana upravljanja
destinacijom te na drugi primjeren nacin osigurati sudjelovanje lokalnog stanovnistva u
postupku donoSenja, sukladno propisu kojim se ureduje pravo na pristup informacijama.

Plan upravljanja destinacijom donosi predstavnicko tijelo jedinice lokalne samouprave na
prijedlog turistickog vije¢a turisticke zajednice. Usvojeni plan upravljanja destinacijom
objavljuje se u SluZbenom vjesniku jedinice lokalne samouprave i na mreZnim stranicama
turisticke zajednice i Op¢ine Primosten.
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1.1 Dionici ukljuceni u izradu Plana upravljanja destinacijom

Dionici, navedeni u Tablici 1, aktivno su sudjelovali u izradi ovog plana kroz prikupljanje
relevantnih podataka i pokazatelja te razmjenu misljenja i ideja. Uz to, njihova uloga bit ¢e od
presudne vaznosti u realizaciji i ocjeni buducih aktivnosti koje ¢e proizaci iz ovog dokumenta.

Tablica 1. Dionici ukljuéeni u izradu Plana upravljanja destinacijom

LOKALNE I REGIONALNE VLASTI

Naziv dionika: OPCINA PRIMOSTEN

ZaduZenje
Oni postavljaju osnovne strateske ciljeve za razvoj turizma u skladu s politikama destinacije i osiguravaju
pravni okvir za provedbu mjera i aktivnosti.

PRIVATNI SEKTOR

Naziv dionika: PREDSTAVNIK IZNAJML]JIVACA
Naziv dionika: PREDSTAVNIK HOTEL ZORA
Naziv dionika: PREDSTAVNIK UGOSTITELJA
Naziv dionika: PREDSTAVNIK BK CLUB

ZaduZenje

Privatni sektor pruza klju¢ne usluge posjetiteljima i sudjeluje u kreiranju turisti¢kih proizvoda. Njihova
ulaganja i poslovne strategije moraju biti uskladene s ciljevima odrzivog razvoja.

NEVLADINE ORGANIZACIJE (NVO)

Naziv dionika: PREDSTAVNIK UDRUGE GRADANA OPCINE PRIMOSTEN "KRC"
Naziv dionika: PREDSTAVNIK PUHACKOG ORKESTRA PRIMOSTEN-NEVLADINE ORGANIZACIJE

ZaduZenje
NVO-ovi Cesto djeluju kao glasnici zastite interesa lokalnih zajednica i stanovnistva te pruzaju stru¢nu podrsku
u planiranju odrzivog razvoja.
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1.2

Profil odredista - Op¢ina Primosten

Lokacija

Prometna
povezanost

Udaljenost glavnog
grada i vaznijih
emitivnih trzista

Geografska obiljezja

Klimatska obiljezja

Op¢ina Primosten nalazi se u primorskom dijelu Sibensko-kninske Zupanije,
izmedu Sibenika i Splita. Stara gradska jezgra, smje$tena na nekada$njem
otocicu, svjedoci o bogatoj povijesti i tradiciji ovog mjesta. Odlaskom Turaka,
most je zamijenjen nasipom, otok postaje poluotok, a naselje dobiva naziv
"Primosten”, od rijeci "primostiti" (premostiti).

Op¢ina Primosten ima dobru prometnu povezanost.

Zapotrebe odvijanja cestovnog prometa na podrucju op¢ine PrimoSten odredena
je mreZa cesta: Zupanijske ceste (Cesta Z 6127), drzavne ceste (D 8 i D 58),
lokalne ceste (L. 65075,L 650761 L 65704) te nerazvrstane cestovne prometnice.

Pomorski promet se odvija putem morske luke otvorene za javni promet i luka
posebne namjene.

Najbliza zra¢na luka Op¢ini PrimoSten je zracna luka Split koja je od Opcine
udaljena svega 39,6 km.

Sibenik: 30 km
Split: 61 km

Opé¢ina Primos$ten smijestila se na primorskom dijelu Sibensko-kninske
7upanije izmedu Sibenika i Splita. Prostire se na povrsini od 58,5 km2, a
obuhvaéa 6 naselja: Primosten, Krusevo, PrimosSten Burnji, Siroke, Vadalj i
Vezac.

Geografski poloZaj PrimoStena te prirodne karakteristike obalnog pojasa od
velikog su znacaja.

Na podrucju Op¢ine Primosten posebno se isticu uvale:
e Velika Raduca
e Mala Raduca
e PrimosSten (luka)

Ljubitelj prirode mogu istraZiti Nacionalni parkove:
e Nacionalni park Krka
e Nacionalni park Kornati

te otoke Zlarin i Krapan,j.

Podrucje Opc¢ine PrimosSten nalazi se na podrucju mediteranske semiaridne
klime koje je karakteristicno po dugim, suhim i vrué¢im ljetima te blagim i
vlaznim zimama. Ljeto traje Cetiri mjeseca (lipanj - rujan), a istice se vedrim
vremenom i visokim temperaturama zraka (25-33°C), Cije djelovanje je
ublaZzeno vjetrom maestralom. Najtopliji mjesec je srpanj s prosjecnom
temperaturom od 25 °C, a najhladniji sijecan;j s

prosjecnom temperaturom od 7 °C. Temperature niZe od 0 °C su vrlo rijetke.
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Broj stanovnika

) 2.627
(popis 2021.)
DOLASCI | NOCENJA U 2024. GODINI
Broj turistickih
dolazaka i nocenja
(2024.)
- ] ]
Domaci Strani Ukupno
M Broj dolazaka Broj nocenja
Prosjecna duljina 6.85
boravka (u danima) '
VRSTA BROJ
Apartmani 904
Hoteli 1
Hosteli 1
Turisticki kapacitet Kampovi 9
po vrstama objekata Objekti na OPG-u 2
u 2024. godini Vikendice 278
Kuéa/Stan stan. Opéine 155
Ukupno nekomer. 433
Ukupno komer. 917
Ukupno 1350
1. Konoba Dvor
2. Konoba Tereza
3. Konoba Visnja - Traditional & Authentic Cuisine in Primosten
4. Konoba Toni
5. Restoran Staro Selo
6. Restaurant Kamenar
7. Konoba Bracera
8. Gostionica Varos
o 9. Family Yo
Ugos\,t ltfl]Skl 10. Kod Ivana Restaurant
sadrzaji 11. Restoran Bila Lucica
12. Konoba Torkul
13. Konoba Oliva X
14. Restoran Taurus Negro

. Sari¢evi dvori

. Bistro Boxer Club
. Konoba Stari Tajo
. Restoran Agape

. Konoba Galija

e e
© N o Ul
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Najpopularnije
turisticke atrakcije

20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42,
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49,

Konoba Rudina

Jopa Klopa

Konoba Joso

Restaurant Mediteran
Konoba Capocesto
Noémie Bar & Kitchen
Ristorante Marina
Konoba Dionis

Restoran Subito

Pizzeria Fortuna
Restaurant Maestral
Konoba Madera

Nardin Wine, Sushi & Cheese
Pizzeria Marieta

Restoran Camp Adriatic
Baculov dvor

Tramonto Gin & Wine Bar
Azul Beach Bar Dolac
Cafe Restaurant Madona
Konoba Bonaca

Konoba Sipurina

Konoba Vadalj
Restaurant "Plava Laguna"
Konoba Girica
Peskafondo Wine Bar
Pizzeria Mamma mia
Konoba Pizzeria Calypso
Steakhouse Tomahawk
Pizzeria "Barba"

Bistro Panorama

Kulturno povijesne atrakcije:

Crkva sv. Juraj

Spomenik tezaku

Spomenik , Primostenski ribar

Vidikovac Gospe od Loreta, Kip Gospe od Loreta
Crkva sv. Roka

Spomenik don Ivi Sariéu

Spomenik ,Ribar s osti“

Vinograd Bucavac (nepokretno kulturno dobro)
Trg Rudina

Ruza vjetrova

Jurlinovi dvori

Prirodne atrakcije:
Opcina PrimosSten nalazi se u blizini 2 Nacionalna parka:

e Nacionalni park Krka
e Nacionalni park Kornati

Poluotok Primosten privlac¢i posebnu pozornost.
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Glavni turisticki
proizvodi

Turisticke zone i
povrsine

Ljubitelji prirode mogu posjetiti i otoke Zlarin i Krapan,;.
Uz Primosten se veZe jo$ jedno ime a to je “grad plaza”. Naime, PrimoSten je sa
svih svojih strana okruzen dugim pjeScanim plazama.

VazZne manifestacije:

e Godisnja izlozba primostenske ¢ipke

e Zezin Gospi od Loreta

e Ribarska vecer

e Djecja olimpijada

e Vecer folklora

e Klapske veceri

e Primostenska biciklijada- Bike Weekend

e Ljetni karneval

e Primostenska fazolijada

e Babic Fest

e Tradicionalni ispracaj stare godine

e Primostenske djecje radionice
Kulturno-povijesni turizam - Zupna crkva sv. Jurja- u drugoj polovici 15. st.
uCestali napadi Turaka, pljackanja i razaranja nagnala su narod da iz
primostenskog zaleda, tadasnjih Bosiljina i Zupe Prhovo presele uz more na otok
Gola glava gdje su 1485. sagradili crkvu. Zupa Prhovo, osnovana 1298., tada,
nazalost, prestaje postojati, a Primosten postaje sjediste zupe. Crkva sv. Jurja je
trobrodna, izgradena od bijelog kamena i orijentirana je u smjeru istok-zapad.
Zasticena je kao nepokretno kulturno dobro i nalazi se na listi Zasti¢enih
kulturnih dobara Republike Hrvatske.

Gastro i eno turizam - Ribarske veceri -privlaci veliki broj posjetitelja i ljubitelja
dobre hrane. Bogata primostenska gastronomija temelji se na mediteranskim
Enogastronomija u PrimoStenu je ponosna na svoj babi¢, vrhunsko vino
prepoznatljivo u svijetu. Babi¢ je autohtona sorta crnog grozda, a vino crno, suho,
tamne rubin boje, ugodnog mirisa i vo¢ne arome. Posjetitelji u vinarijama mogu
degustirati i druga vrhunska vina i upoznati se s bogatom tradicijom
vinogradarstva dalmatinskog kraja.

Sportsko - rekreacijski turizam - Biciklizam i planinarenje - Biciklisticke staze
oko PrimoStena vode kroz vinograde i maslinike, do vidikovaca iznad mora.
Trekking do obliznjih brezuljaka nagraduje panoramama prema otocima.
Pjesacenje, planinarenje, voznja brodom, voznja biciklom, krstarenje, rekreativni
ribolov, autonomno ronjenje samo su neke od aktivnosti koje ova destinacija
nudi.
e Ugostiteljsko turisticka zona Huljerat -Adriatic, kamp (T3)
obuhvaca 11.5 ha (UPU za tu zonu ne postoji, cca 13 ha)

e Ugostiteljsko turisticka zona Huljerat -Bajna Draga, kamp (T3)
obuhvaca 4,46 ha

o Ugostiteljsko turisticka zona Raduca, hotel (T1) obuhvaca 26,18 ha

e Ugostiteljsko turisticka zona Marina Lucica, hotel (T1) obuhvaca
38,43 ha
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Turisticka
infrastruktura

Primarna turisticka infrastruktura

Biciklisticke rute:
e Staza 105 Gaj / PrimosSten-Rudina (11,0 km)
e Staza 101 Putevima kamene ¢ipke/ PrimoSten (19,1 km)
e Staza 108 Jelinjak / Primosten - Rudina (22,5 km)
e Staza 106 Dalmatinka / Primosten - Fontana (24,3 km)
e Staza 104 Bunari / Primosten - Rudina (35,0 km)
e Staza 103 10 Sela / Primosten - Rudina (23,8 km)
e Staza 107 VjetrenjaCe / Primosten - Fontana (42,1 km)
e Staza 109 Siroki putevi / Primosten - Rudina (26,4 km)
Plaze:
e Velika Raduca
e Mala Raduca
e PlaZa Garbina
e Plaza Varo$
o PlaZaza pse
Bilo
Plaza Bau Bar
Plaza Popozo
Plaza Mara 1
Plaza Mara 2
e PlaZa Boxer

Setnice:
e Staza 103 Gospa od Loreta/Primosten - Vidikovac Gospa od Loreta -
PrimoSten (6,4 km)
e Primosten Bilo
Planinarske staze:
o Petlja Stara gradska vrata PrimoStena - luka PrimosSten iz PrimoStena
(2.41 km)
Lagana planinarska staza . Izvrsno za sve razine kondicije. Lako dostupne staze.
Pogodno za sve razine vjeStina.

e Kamp uz more - Pogled na Jadransko more s Grebastice (6,66 km)
Lagana planinarska staza . Izvrsno za sve razine kondicije. Lako dostupne staze.
Pogodno za sve razine vjesStina.

e Pogled na PrimoSten - Pogled na Jadransko more iz PrimoStena (4,41

km)
Lagana planinarska staza . Izvrsno za sve razine kondicije. Lako dostupne staze.
Pogodno za sve razine vjestina.

e Pogled na petlju Marina - Marina Kremik iz Primostena (4.26 km)
Lagana planinarska staza . Izvrsno za sve razine kondicije. Lako dostupne staze.
Pogodno za sve razine vjestina.

e 0d autokampa Adriatic do Grebena (Peak Hill) (5,69 km)

Lagana planinarska staza . Izvrsno za sve razine kondicije. Lako dostupne staze.
Pogodno za sve razine vjestina.
Kroz Op¢inu Primosten prolazi i ruta Camino Croatia (dio Camina Sibenik)

Info ploce:
Op¢ina Primosten ima javno postavljenu Info plo€u na adresi Ul. Stjepana Radi¢a.
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Sekundarna turisticka infrastruktura
Crkva sv. Juraj
Crkva sv. Roka
Kapelica Raduca
Vidikovac Gospe od Loreta, Kip
Gospe od Loreta
Vinograd Bucavac (nepokretno
kulturno dobro)
Ruza vjetrova
Trg Rudina
Spomenik ,Ribar s osti“
Spomenik don Ivi Sari¢u

«

Spomenik ,Primostenski ribar
Jurlinovi dvori
Oaza Jelinjak

1.3. Turisticka zajednica Opc¢ine Primosten

Turisti¢ke zajednice su organizacije koje djeluju po nacelu destinacijskog menadZmenta,
a osnivaju se radi promicanja i razvoja turizma Republike Hrvatske i gospodarskih interesa
pravnih i fizickih osoba koje pruZaju ugostiteljske usluge i usluge u turizmu ili obavljaju drugu
djelatnost neposredno povezanu s turizmom na nacin da upravljaju destinacijom na razini za
koju su osnovane.

Lokalnu turisticku zajednicu osnivaju njezini ¢lanovi, dok postupak pripreme osnivanja i
sazivanje osnivacke skupstine provodi opcinski nacelnik ili gradonacelnik u suradnji s
regionalnom turistickom zajednicom. Osnivanje lokalne turisticke zajednice na razini jedne
jedinice lokalne samouprave moZe pokrenuti inicijativom op¢inski nacelnik ili gradonacelnik.

Turisticka zajednica je pravna osoba. Turisticka zajednica ne moZe zapoceti s djelovanjem
prije stjecanja pravne osobnosti. Prava i obveze turisticke zajednice utvrduju su Zakonom o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (»Narodne novine«, broj 52/19,
42/20) i statutom turisticke zajednice.

Turisticka zajednica Op¢ine PrimosSten upisana je u Upisnik turistickih zajednica koji vodi
ministarstvo nadleZno za poslove turizma, pod upisnim brojem 182, temeljem rjeSenja KLASA:
334-01/92-01/38, URBROJ: 529-01/93-3, od 08. oZujka 1993. godine.

Skupstina Turisticke zajednice Op¢ine PrimoSten uz prethodnu suglasnost Ministarstva
turizma i sporta, na sjednici odrzanoj 30.10.2020. godine donijela je Statut Turisticke zajednice
Op¢ine PrimosSten (,SluZzbeni Vjesnik Op¢ine PrimoSten broj 1/21).
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Statut turisticke zajednice sadrzi odredbe o:

e nazivu i sjedistu turisticke zajednice,

e zadacama turisticke zajednice,

e pravima, obvezama i odgovornosti ¢lanova turisticke zajednice,

¢ nacinu predstavljanja i zastupanja turisticke zajednice,

¢ razlozima i postupku razrjesenja direktora turisticke zajednice,

¢ djelokrugu, ustrojstvu, nacinu izbora i opoziva, mandatu te odgovornosti ¢lanova tijela,
¢ nacinu odlucivanja u turisti¢koj zajednici i tijelima turisticke zajednice,
¢ nacinu ostvarivanja javnosti rada,

¢ nacinu donoSenja statuta i drugih op¢ih akata,

¢ imovini, nacinu stjecanja imovine i raspolaganju imovinom,

e postupku s imovinom u slucaju prestanka turisticke zajednice,

e drugim pitanjima vaZnim za rad turisticke zajednice.

Regulativni i sluzbeni dokumenti TZO Primosten su:

e Statut Turisticke zajednice Opc¢ine PrimosSten
¢ Izmjene i dopune Statuta
e Poslovnik o radu Skupstine TZ Op¢ine PrimoSten
e Poslovnik o radu Turistickog vije¢a TZ Op¢ine Primosten
e Poslovnik o radu Nadzornog odbora TZ Op¢ine Primosten
e GodisSnji program rada za 2025. godinu
¢ Financijski plan za 2025. godinu
e Godisnji program rada za 2024. godinu
¢ Financijski plan za 2024. godinu
¢ Izmjene i dopune Programa rada za 2024. godinu
e Prveizmjene i dopune GodiSnjeg programa rada za 2023. godinu
e Prve izmjene i dopune Financijskog plana za 2023. godinu
e Druge izmjene i dopune GodiSnjeg programa rada za 2023. godinu
e Druge izmjene i dopune Financijskog plana za 2023. godinu
e Godisnji program rada za 2023. godinu
¢ Izmjene i dopune Financijskog plana za 2022. godinu
¢ Financijski plan za 2022. godinu
e Rebalans proracuna za 2021. godinu
e Program rada s financijskim planom 2021.
e Program rada s financijskim planom 2020.
¢ Rebalans financijskog plana i programa rada za 2020. godinu
e Program rada s financijskim planom 2018.
¢ Financijski plan za 2017. godinu
e Planradaza 2017. godinu
e Rebalans proracuna za 2016. godinu

18



e GodisSnji program rada za 2025. godinu
e Financijski plan za 2025. godinu

IzvjeStajni akti TZO Primosten su:

e IzvjeScée o izvrSenju programa rada 2024.

¢ Financijsko izvjeSce o izvrSenju programa rada 2024.

e IzvjeScCe o izvrSenju programa rada za 2023.godinu

¢ Financijsko izvjeSce o izvrSenju programa rada za 2023. godinu

e IzvjeScée o izvrSenju Programa rada i Financijskog plana za 2022. godinu

e IzvjeScée o izvrSenju Programa rada za 2021. godinu

e Revizorsko izvjeSce 2020.

e [zvjeSce o radu TuristiCkog vije¢a Op¢ine PrimoSten za 2020. godinu

e IzvjeSce o radu Skupstine Turisticke zajednice PrimoSten za 2020. godinu

¢ Financijsko izvjeS¢e za 2018. godinu

¢ Financijsko izvjesS¢e za 2017. godinu

e Godisnje izvjesce 2017.

e IzvjeStaj-analiza za 2016. godinu

e (Odluka o visini turisticke pristojbe za 2025. godinu

e (Odluke o visini turisticke pristojbe za 2026. godinu

e Odluka o usvajanju Strategije upravljanja imovinom u vlasni$tvu Op¢ine PrimoSten
za razdoblje od 2022. do 2028. godine (»Sluzbeni vjesnik Opéine PrimoSten
01/23«)

e Odluka o usvajanju GodiSnjeg plana upravljanja imovinom u vlasniStvu Op¢ine
PrimosSten za 2022. godinu

e IzvjeSée o izvrSenju programa rada za 2025. godinu

¢ Financijsko izvjeS¢e o izvrSenju programa rada za 2025. godinu

1.4. Clanovi tijela turisticke zajednice i ¢lanovi lokalne turisti¢ke zajednice

Tijela turisticke zajednice su: skupStina, turisticko vijee i predsjednik turisticke
zajednice.

Clanovi tijela turisti¢ke zajednice i predsjednik turisti¢ke zajednice osobno su odgovorni
za zakonito i savjesno obavljanje svojih duznosti. Mandat ¢lanova tijela turisticke zajednice
traje Cetiri godine, a clanovi mogu biti ponovno birani ili imenovani.

Skupstina Turisticke zajednice:

1
2.
3.
4
5

Stipe Petrina
Renato Todesca
Kaan Focalilar
Ivana Mrcela Kvesi¢
Ante Mio¢
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6 Ivan Skorin

7.  Kristina Saraden Puran
8.  Rahela Slamic¢

9 Lorenta Fustin

10. BoZena Petrina

11. BlazJuri¢

12. Alen Mikelin

13. Zivana Cobanov

Turisticko vijece:

1 Stipe Petrina

2 Renato Todesca
3 Kaan Focalilar

4 Blaz Juri¢

5. BoZena Petrina

6 Lorenta Fustin

7 Rahela Slami¢

8 Tomislav Bonjolo
9 Ante Mio¢

Clanovi lokalne turisti¢ke zajednice mogu biti obvezni i dragovoljni. Obvezni ¢lanovi
lokalne turisticke zajednice su sve pravne i fizicke osobe koje na podrucju za koje se osniva
lokalna turisticka zajednica imaju sjediSte, podruznicu, pogon, objekt u kojem se pruzaju usluge,
ili prebivaliSte, te koje trajno ili sezonski ostvaruju prihod pruZanjem ugostiteljskih usluga i
usluga u turizmu ili obavljaju djelatnost koja ima korist od turizma, odnosno na ¢ije prihode
turizam ima utjecaj.

Clanovi lokalne turisti¢ke zajednice pla¢aju ¢lanarinu turisti¢koj zajednici. Clanstvo u
lokalnoj turisti¢koj zajednici pocinje danom osnivanja turisticke zajednice ili danom pocetka
obavljanja djelatnosti pravne i fizicke osobe na podrucju za koje se osniva lokalna turisticka
zajednica.

Obvezni ¢lanovi lokalne turisticke zajednice, odnosno njihovi predstavnici, mogu birati i
biti birani u tijela turisticke zajednice.
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Pravne i fizicke osobe placaju ¢lanarinu lokalnoj turistic¢koj zajednici u skladu s posebnim
propisom koji ureduje ¢lanarine u turistickim zajednicama. Visina ¢lanarine koju pla¢a pravna
i fizicka osoba ovisi o skupini u koju je razvrstana djelatnost kojom se pravna ili fizicka osoba
bavi te o pripadajucoj stopi za obracun i pla¢anje ¢lanarine. Iznos ¢lanarine u TZ0 PrimosSten
utvrden je Clankom 6. Zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama (»Narodne novineg, boj
52/19, 144/20), a stope placanja ¢lanarine navedene su u tablici broj 2.

Tablica 2. Stope po kojima se placa ¢lanarina

Prva skupina 0,14212
Druga skupina 0,11367
Treca skupina 0,08527

Cetvrta skupina 0,02842

Peta skupina 0,01705

1.5. Zadace lokalne turisticke zajednice

Zadace lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment organizacije,
su sljedece:

1. Razvoj proizvoda
2. Informacije i istraZivanja
3. Distribucija

Direktorica TZO PrimosSten je Mia Pesic¢.

Direktora turisticke zajednice imenuje turisticko vije¢e na razdoblje od cetiri godine.
Direktor zastupa turisticku zajednicu, organizira i rukovodi radom i poslovanjem turisticke
zajednice, te provodi odluke turistickog vije¢a. U granicama svojih ovlasti, odgovoran je za
poslovanje turisticke zajednice i zakonitost rada. Za svoj rad direktor odgovara turistickom
vijeCu i predsjedniku turisticke zajednice. Takoder, direktor i radnici koji obavljaju stru¢ne
poslove u turisti¢koj zajednici moraju imati poloZen strucni ispit za rad u turistickoj zajednici.

1.6. Suradnja jedinice lokalne samouprave i turisticke zajednice

Jedinica lokalne samouprave u okviru svog samoupravnog djelokruga posebno vodi brigu
0 osiguranju uvjeta za razvoj turizma, a osobito o uredenju naselja, javnoj turistickoj
infrastrukturi, zastiti okoliSa, prirodnoj i kulturnoj bastini i slicno. Lokalne turisti¢ke zajednice
suraduju s tijelima jedinica lokalne samouprave u sljede¢im aktivnostima:

e dogovaraju zajedniCko koriStenje sredstava turistiCke pristojbe koja se doznacuju
jedinici/jedinicama lokalne samouprave za poboljSanje uvjeta boravka turista,
e suraduju u izradi planova razvoja turizma u jedinici lokalne samouprave, najkasnije do
roka utvrdenog posebnim propisima za donoSenje proracuna jedinice lokalne samouprave,
e prate turisticki promet te prijavu i odjavu turista,
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e suraduju pri odlucivanju o radnom vremenu ugostiteljskih objekata sukladno
posebnim propisima koji ureduju ugostiteljsku djelatnost,
¢ suraduju u drugim pitanjima vezanim uz razvoj turizma.

2. IZRACUN PRIHVATNOG KAPACITETA

Prema Zakonu o turizmu (,Narodne novine“, broj 156/23), izraCun prihvatnog kapaciteta
destinacije izraduju turisticke zajednice na razini destinacije u svrhu upravljanja turistickim
tokovima u suradnji s drugim dionicima u sustavu turizma, a osobito u svrhu podrske lokalnoj i
podrucnoj (regionalnoj) samoupravi za upravljanje destinacijom.

U smislu Zakona, prihvatni kapacitet destinacije je broj turista koji mogu posjetiti turisticku
destinaciju u isto vrijeme, ne uzrokujuci pritom neprihvatljive poremecaje fizicke, gospodarske i
sociokulturne okoline te smanjenje u zadovoljstvu posjetitelja, izraden prema propisanoj
metodologiji izraCuna.

Izracun prihvatnog kapaciteta mora izradivati turisticka zajednica koja je djelomicno ili u
cijelosti osnovana na podrudju jedinice lokalne samouprave koja je prema indeksu turisticke
razvijenosti razvrstana u kategoriju I i II. Ako izracun prihvatnog kapaciteta izraduje viSe
turistickih zajednica, potrebno je sporazumom definirati obuhvat podrucja za koje se izraduje
izracun prihvatnih kapaciteta.

Izracun prihvatnih kapaciteta destinacije predstavlja stru¢nu podlogu pri prostornom
planiranju jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave za koju se izraduje. Izracun
prihvatnih kapaciteta izraduje se temeljem Smjernica za izraCun osnovnih pokazatelja
destinacije koji su dopuna metodologiji izracuna prihvatnog kapaciteta koja je propisana
Pravilnikom o metodologiji izracuna prihvatnog kapaciteta (,Narodne novine“, broj 112/24).

Stoga je odrZivi nosivi kapacitet opc¢inskog podrucja funkcija dostignutog, planiranog i
Zeljenog razvoja, a njegovu izradu treba temeljiti na:

evazeCim Prostornim planovima uredenja i detaljnim prostornim planovima Opcine
Primosten,

esluZzbenim podacima iz sustava eVisitor, koji osigurava tocno pracenje turistickog
prometa,

 pokazateljima okoli$ne, infrastrukturne i drusStvene odrzivosti prema Smjernicama za
izraCun obaveznih pokazatelja prihvatnog kapaciteta destinacije Republike Hrvatske,

e ciljevima definiranima u Planu upravljanja destinacijom i razvojnim strategijama
Sibensko-kninske Zupanije.

Pristup odredivanju odrzZivog (prihvatnog) kapaciteta za Opcinu PrimoSten stoga

podrazumijeva interdisciplinarno sagledavanje prirodnih, drustvenih i gospodarskih ¢imbenika,
uz aktivno sudjelovanje lokalne zajednice, turistickog sektora i nadleZnih tijela.
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Ovo poglavlje izradeno je na temelju zasebnog dokumenta za izra¢un prihvatnog
kapaciteta. IzraCun prihvatnog kapaciteta sadrzava detaljne tablice, izracune, karte i graficke
prikaze koriStene u ovoj analitickoj sintezi.

2.1. Definiranje i zoniranje podrucja obuhvata

Sukladno Pravilniku o metodologiji izra¢una prihvatnog kapaciteta (,Narodne novine“, broj
112/24) definirano je kako se podrucje obuhvata za koji se izraduje prihvatni kapacitet mora se
podijeliti na prostorno-funkcionalne zone.

Za izracun prihvatnog kapaciteta na razini destinacije potrebno je definirati podrucje
obuhvata za koji se izraduje izra¢un prihvatnih kapaciteta posStujuci strateSke dokumente koji su
definirali rivijeru, kraj, podrucje, otok, klaster i druge prepoznate turisticke cjeline sukladno
Zakonu o turizmu.

Analiza prihvatnog kapaciteta provedena je za cjelokupno administrativno podrudje
Op¢ine Primosten, koje obuhvaca naselja: Primosten, Krusevo, Primo$ten Burnji, Siroke, Vadalj i
Vezac u skladu s granicama definiranima Prostornim planom uredenja Op¢ine Primosten i
smjernicama Ministarstva turizma i sporta, podrucje destinacije podijeljeno je u pet
funkcionalnih zona (A-E), koje omogucuju analiticko pradenje turistickih pritisaka i razine
prostorne opterecenosti:

Zona Opis i karakteristike Prostorni obuhvat
Jedno od intenzivnijih turistickih podrucja
A - Obalno turisticko opcine; viso.l-<a 1-<oncentr.acija smj?§Fajnih i Obalniﬂpojas naselja-Primoéten,v
podrudje . rekreacijskih .kapac1teta; znacajno Rek.reacuvs.ka zona Huljerat, .Radllca,
infrastrukturno i prometno opterecenje Marina luéica, Bilo, Dolac, Primosten.
tijekom sezone.
U centru naselja Primosten.
Kompaktno urbano tkivo s naglaSenom Zor-lu »Mala Raduca” pvreds_tavllja prostor
turistickom funkcijom; izrazena 1zm§du uzmorske Setl‘ll(?e 1.Trg.a S
B - Urbanai ’ Radica (obuhvaca postojeci objekt

apartmanizacija i prostorni konflikti
izmedu stanovanja i turizma; manjak
javnih sadrZzaja i zelenih povrsina.

naseljena zona »,Mala Raduca“ i obliZnje gradevine), a
zonu ,M2 - Centar” prostor izmedu
Trga S. Radica i Jadranske magistrale
(prostor parkiralista).

Javne zelene i zaStitne povrsine sa
primarnom funkcijom zastitne, ekoloske i
vizualne barijere. Naglasak je na
krajobraznom oblikovanju i o¢uvanju
zelenih povrsina te sadrzi visoki udio
neizgradenih i ozelenjenih povrSina.
PreteZzita namjena je javno-drustvena te
gospodarsko-poslovna. Omogucéena je

C - Prirodnai
krajobrazno-
zasti¢ena zona

Unutar i izvan naselja

D~ Infrastrukturno- gradnja i uredenje gradevina prema Unutar naselja, poslovna zona UZ
gospodarsia- funkcionalnim potrebama poduzeca i Vojske, Pokajac i bolac unutar naselja
poslovnaijavno usluznih djelatnosti. Servisna i ’ Opéine Pri ’ &

drustvena zona gospodarska funkcija zone unutar naselja. pcine Frimosten

Prostori servisnih i gospodarskih
djelatnosti.
Kampovi, visokovrijedni turisticki sadrzaji;
selektivni turizam. Omogucava se gradnja Raduca, Marina Lucica.
pratecih sadrZaja kojima se podiZe razina

E - Zone posebne
turisticke i
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infrastrukturne ponude i uredenosti podrucja (sportska Ugostiteljsko turisticke zone Huljerat-

namjene igraliSta, bazeni, ugostiteljske gradevine, Adriatic zona i Huljerat-Bajna
plazne gradevine, garaza, parkiraliSte i Draga(kampovi)
drugo).

2.2. Odabir metodologije procjene prihvatnog kapaciteta

Procjena prihvatnog kapaciteta provedena je prema odredbama Pravilnika o metodologiji
izracuna prihvatnog kapaciteta destinacije (NN 112/24) i Zakona o turizmu (NN 156/23), uz
kombiniranu primjenu kvantitativnih i kvalitativnih pokazatelja.

Analiza se temeljila na:

e prostorno-planskoj dokumentaciji (PPUO Primosten),

e dostupnim statistiCkim podacima o kretanjima broja posjetitelja, kapacitetima i
optereCenjima razli¢itih tipova infrastrukture i suprastrukture, sezonalnosti i slicnim
parametrima,

¢ te dvjema online anketama provedenima medu lokalnim stanovni$tvom i posjetiteljima
putem platforme EUSurvey.

Tijekom provedbe istraZivanja doslo je do izmjena sluZzbenih smjernica Ministarstva, Sto je
rezultiralo neadekvatnim uzorcima anketa i ograniCenjem za detaljnu kvantifikaciju pojedinih
pokazatelja. Zbog toga su rezultati koriSteni indikativno kao polaziSte za razvoj sustava pracenja
prihvatnog kapaciteta u idu¢em planskom razdoblju.

2.3. Analiza razine nosivosti destinacije

Analizom dostupnih pokazatelja utvrdene su razlike u prostornoj, infrastrukturnoj,
okoliS$noj i drustvenoj nosivosti po zonama. Najvece opterecenje prisutno je u obalnim i urbanim
zonama (A iB), dok ruralne i prirodne zone (C i D) pokazuju niZi stupanj iskoristenosti i znacajan
potencijal za odrZivi razvoj.

Klju¢ne skupine analiziranih pokazatelja obuhvacaju:

e Prostorne i demografske pokazatelje - gustoca izgradenosti, broj leZajeva po
stanovniku, udio turistickih i stambenih jedinica;

¢ Infrastrukturne pokazatelje - kapacitet i opterecenje vodovodne, energetske i
prometne infrastrukture;

e Okolisne pokazatelje - udio ZOP-a, zelene povrsine, zbrinjavanje otpada i potrosnju
resursa;

¢ Drustvene pokazatelje - zadovoljstvo stanovnika, percepcija guzvi i buke, zadovoljstvo
boravkom posijetitelja.

2.4. Procjena dostignute razine prihvatnog kapaciteta

Procjena razine dostignutog kapaciteta provedena je usporedbom izracunatih vrijednosti
pokazatelja s grani¢nim standardima iz Pravilnika.
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SaZetak rezultata po zonama prikazan je u tablici:

Razina . A n
Zona 2t Ocjena Kljucni izazovi
opterecenja
N . Guzve, prometno opterecenje, pritisak na
A - Obalno turisticko U zoni Iznad B P ene, p .
v . . komunalnu infrastrukturu, visoka koncentracija
podrucje dostizanja standarda o ) .
smjestajnih kapaciteta i sezonalnost.
. . . Nedostatak parkirali$nih i javnih povrsina
B - Urbana i naseljena U zoni Ispod ,p . ) P ’
S opterecenje komunalnog sustava,
zona dostizanja standarda

apartmanizacija i oCuvanje identiteta naselja.

C-Prirodnai . Ocuvanje prirodnih i krajobraznih vrijednosti,
. .y Ispod zone Rezervni - : . . L

krajobrazno-zasticena sprjecavanje nekontrolirane izgradnje i zaStita

dostizanja kapacitet . :
zona zan) p ruralnog identiteta.
D - Infrastrukturno- . Modernizacija infrastrukture, razvoj servisnih

. Ispod zone Rezervni y i N VA

gospodarska-poslovna i L . sadrZaja i uskladivanje gospodarskih i turisti¢kih
. " dostizanja kapacitet I
javno drustvena zona funkcija.
E - Zone posebne U zoni Lokalizirano Sezonsko povecanje potrosSnje energije i vode,
turisticke i L s opterecenje infrastrukture te potreba za

dostizanja opterecenje

infrastrukturne namjene kontinuiranim pracenjem utjecaja na okolis.

2.5. Analize scenarija

Radi sagledavanja moguc¢ih promjena prihvatnog kapaciteta u buduénosti izradena su tri
razvojna scenarija - odrzivi, trendovski i prekomjerni. Oni sluze kao okvir za proaktivno
planiranje i usmjeravanje razvoja u Zeljenom smjeru:

Scenarij Opis Ocekivani ucinci

o - " Postupno upravljanje rastom, jacanje Stabilizacija pritisaka, poveéanje
Odrzivi scenarij . : . o . . . . .

infrastrukture i razvoj selektivnih oblika turizma kvalitete i produzenje sezone

Trendovski Nastavak postojecih trendova bez dodatne Daljnje opterecenje zona Ai B,
scenarij regulacije stagnacija zadovoljstva
Prekomjerni Intenzivan rast smjestajnih i infrastrukturnih Prekoracenje granica nosivosti i pad
scenarij kapaciteta kvalitete okoliSa

Za Opc¢inu PrimoSten preporucuje se odrzivi scenarij razvoja, koji podrazumijeva
kontrolirani rast, uravnotezenu prostornu distribuciju turistickih sadrzaja, razvoj selektivnih
oblika turizma i integrirano upravljanje prirodnim i infrastrukturnim resursima.

2.6. Donosenje zakljucaka i preporuka

Analiza prihvatnog kapaciteta pokazuje da su obalne i urbane zone (A i B) izloZene
najvecim sezonskim pritiscima uslijed koncentracije smjestajnih kapaciteta, turisti¢kih sadrzaja
i prometnog opterecenja. Prirodne, krajobrazno-zasticene te infrastrukturno-gospodarske-
poslovne i javno-drustvene zone z(C i D) raspolazu znacajnim potencijalom za odrZivi razvoj i
ravnomjerniju prostornu distribuciju turistickih aktivnosti. Zona posebne turisticke i
infrastrukturne namjene (E) zahtijeva kontinuirano pracenje sezonskih opterecenja, osobito u
pogledu prometa, potrosSnje resursa i utjecaja na okolis.
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Klju¢ne preporuke:

1. Provodenje anketa (u sljedecem ciklusu - 2029.)

4 Ponoviti cjelovito istraZivanje sukladno novim smjernicama MINTS-a.
4 Definirati kvotni uzorak po zonama (A-E).
v Koristiti standardizirane obrasce kako bi rezultati mogli biti ukljuceni u

sluzbeni izraCun prihvatnog kapaciteta.
2. Uspostava sustava kontinuiranog prikupljanja podataka (2025.-2026.)
Uspostaviti jedinstvenu bazu s uspostavljenim godiSnjim aZuriranjem podataka:

smjesStajni kapaciteti,

promet i parkiraliSta (vr$ne vrijednosti),
buka (Lday/Lnight),

potroSnja energije i vode,

otpad i komunalni sustavi,

opterecenja plaza i pomorskog dobra,
fiskalizacija ugostiteljskih objekata.

AN NN NN

3. Upravljanje prostorom i djelovanje u zonama visokog opterecenja

4 Privremeno ograniciti izdavanje odobrenja za nove smjeStajne kapacitete
do uspostave ucinkovitog sustava pracenja i upravljanja,

4 Uvesti jasniju Kkategorizaciju 1 pojaCanu Kkontrolu smjeStaja u
domacinstvima,

4 Implementirati sustav za pracenje i upravljanje prometom te parkiranjem
tijekom vrsne turisticke sezone,

4 Regulirati koriStenje plaza i pristup obalnom podrucju radi ocuvanja

prostora i bolje organizacije korisStenja.

4. Razvoj odrzivih potencijala

v Potaknuti dodatni razvoj eko-turizma, outdoor aktivnosti, edukativnih ruta
i lokalne poljoprivrede,

4 OcCuvati ruralni identitet i sprijeciti nekontroliranu urbanizaciju,

4 Uvesti kontrolirane modele posjec¢ivanja u osjetljivim prirodnim
podrucjima.

5. Integrirano upravljanje zonama posebne namjene

4 Potaknuti cjelogodisnje aktivnosti: sportski, nauticki, wellness, edukativni
turizam.
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6. Preporuka za donosenje odluka prema ¢lanku 31. Zakona o turizmu (NN 156/23)

Ako se sljede¢im ciklusom mjerenja potvrdi trajno prekoracenje standarda prihvatnog
kapaciteta:

v donijeti Odluku o ogranicavanju povecanja smjestajnih kapaciteta,
4 razmotriti privremeni moratorij na izdavanje novih dozvola do uspostave
sustava pracenja i rasterecenja.

Destinacija PrimoSten us$la je u fazu razvoja u kojoj daljnje Sirenje turisti¢kih kapaciteta
mora biti uvjetovano upravljackim mjerama i sustavom mjerenja. Uspostavom integriranog
sustava pracenja, izradom razvojnih scenarija te donoSenjem ciljano usmjerenih mjera i odluka,
Opc¢ina Primosten i TZO PrimoSten mogu osigurati dugoro¢nu ravnotezu izmedu gospodarskog
razvoja, ocuvanja prostora, kvalitete Zivota i zadovoljstva lokalnog stanovnistva.
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3. ANALIZA STANJA

Analiza stanja u planu upravljanja destinacijom je temeljni korak u procesu planiranja i
upravljanja turisticCkom destinacijom. RijeC je o detaljnom istraZivanju i procjeni postojecih
uvjeta destinacije s ciljem identificiranja trenutnih resursa, potencijala, izazova, prilika i
prijetnji. Ova analiza pruZa klju¢ne informacije potrebne za oblikovanje mjera koje ¢e poticati
razvoj turizma u skladu s odrZivim principima.

Opéina Primos$ten nalazi se u primorskom dijelu Sibensko-kninske Zupanije, izmedu
Sibenika i Splita. Stara gradska jezgra, smjestena na nekada$njem otocicu, svjedoéi o bogatoj
povijesti i tradiciji ovog mjesta. Danas PrimoSten oduSevljava posjetitelje autenti¢cnim
mediteranskim ugodajem, prekrasnim krajolikom i o¢uvanom prirodom. Posebno se istice po
svojim uredenim plaZzama, poznatim po iznimnoj Cisto¢i i kristalno bistrom moru.

U sastavu Opc¢ine PrimosSten nalazi se Sest (6) naselja: PrimoSten, KruSevo, PrimoSten
Burnji, Siroke, Vadalj i Vezac u sklopu kojih su mjesta: Supljak, Prhovo, Draga, Kréulj, Donji i Gornji
Vezac, Dolac, Stavor, Kalina, Tribesi¢, MiliSine LoZnice i Bilo. Geografski poloZaj PrimoStena te
prirodne karakteristike obalnog pojasa od velikog su znacaja. Op¢inu krasi prekrasna obala
bogata prirodnim plaZzama i uvalama pogodnim za kupanje ili jednostavno za odmor u tiSini.

3.1. Klimatska obiljezja Opcéine Primosten

Ljeto traje Cetiri mjeseca (lipanj - rujan), a istice se vedrim vremenom i visokim temperaturama
zraka (25-33°C), cije djelovanje je ublaZeno vjetrom maestralom. Najtopliji mjesec je
srpanj, a najhladniji sijecanj. Blizina nacionalnih parkova (NP Krka i NP Kornati) te otoka
Zlarin i Krapanj dodatno povecava atraktivnost destinacije za sve ljubitelje prirode.
Zahvaljujudi iznimnoj gostoljubivosti domacina, ocuvanoj Cisto¢i mjesta i visokoj kvaliteti
usluge PrimoSten ima status jedne od najprivlacnijih destinacija na Jadranu.

Slika 1. Panoramski pogled na Primosten

Izvor: Web stranica TZO Primosten
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U sljedecoj tablici su navedena naselja koja obuhvacaju podrucje Opcine PrimoSten:

Tablica 3. Naselja u sastavu Opcéine Primosten
Naselja u sastavu Op¢ine Primosten

Primosten
KrusSevo
Primosten Burnji
Siroke
Vadalj
Vezac

3.2.Glavni elementi analize stanja u planu upravljanja destinacijom

Glavni elementi analize stanja u planu upravljanja destinacijom obi¢no obuhvacaju
sljedece aspekte:

1. Definiranje ciljeva analize - precizno definiranje ciljeva analize kako bi se
usmjerilo istraZivanje prema specificnim aspektima destinacije,

2. Prikupljanje podataka - podaci se prikupljaju iz raznih izvora, ukljucujuci
statisticke podatke, postojece studije, intervjue s Kklju¢nim dionicima, ankete
lokalnog stanovniStva i turista, te promatranja na terenu,

3. Analiza i vrednovanje turisticke resursne osnove:

- Resursna osnova - identifikacija prirodnih i kulturnih resursa, kao i
ekonomski potencijal destinacije

- Turisticka atrakcija - analiza broja, vrste i kvalitete atrakcija (prirodne,
kulturne, povijesne) te njihov potencijal za privlaCenje posjetitelja

- Prometna i komunalna infrastruktura - ocjena povezanosti destinacije,
dostupnosti i kvalitete klju¢ne infrastrukture

- Prirodna i prostorna obiljezja - procjena utjecaja turizma na okolis i
prostor te uskladenost s prostornim planovima

4. lzrada izvjeS¢a o provedenoj analizi - zakljucci analize se integriraju u
sveobuhvatno izvjeS¢e koje sadrzi klju¢ne podatke i informacije potrebne za
oblikovanje strategija i mjera unaprjedenja destinacije, a koje na koncu postaje
osnova za planiranje buduceg razvoja.

Svrha analize stanja u planu upravljanja destinacijom:

Identificirati prednosti koje treba iskoristiti i slabosti koje treba rijesiti,
e Prepoznati prilike za daljnji razvoj turisti¢ke ponude,

Utvrditi prijetnje koje mogu ograniciti razvoj destinacije,

e Stvoriti podlogu za strateSko planiranje koje ukljucuje mjere i aktivnosti
usmjerene na unaprjedenje turistickog proizvoda, infrastrukture, resursa i
odrZivosti.
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Ova analiza daje uvid u trenutnu turisticku ponudu, resurse, infrastrukturu, atrakcije te
potencijal za daljnji razvoj. SluZi kao osnova za planiranje mjera i aktivnosti koje ¢e poboljsati
turisticku ponudu i upravljanje destinacijom.

Cilj analize upravljanja destinacijom Opcine Primosten je procijeniti trenutne uvjete
i potencijale destinacije s ciljem odrzivog razvoja turizma koji ¢e pridonijeti gospodarskom
rastu, oCuvanju kulturnih i prirodnih resursa te poboljSanju kvalitete Zivota lokalnog
stanovniStva. Analiza ¢e omoguciti donoSenje informiranih odluka o budué¢im mjerama koje ce
unaprijediti turistiCku ponudu, infrastrukturu i imidZ destinacije, uz istovremeno ocuvanje
identiteta i okoliSa PrimoStena.

Analiza stanja ukljucuje analizu trZiSta te polaznih gospodarskih, drustvenih, prirodnih i
prostornih elemenata destinacije, a osobito:

e popis turistickih proizvoda i usluga,

¢ analizu resursne osnove,

e analizu javne turisticke infrastrukture,

e analizu komunalne infrastrukture,

e analizu prometne infrastrukture,

¢ analizu stanja digitalizacije,

¢ analizu stanja pristupacnosti destinacije osobama s invaliditetom,
e analizu organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi),
e analizu stanja i potreba ljudskih potencijala,

¢ analizu komunikacijskih aktivnosti,

¢ analizu konkurencije,

e izvjeSce o provedenoj analizi stanja.

Za svaki pojedini element ukljucen u analizu stanja potrebno je uzeti u obzir broj i vrstu,
kvalitetu, posebnosti, promjene i izazove te identifikaciju trZiSnih trendova i potencijala
turistickih proizvoda.

3.3. Analiza elemenata turistic¢ke destinacije

Analiza elemenata turisticke destinacije obuhvaca Klju¢ne aspekte koji privlace
posijetitelje, ukljucujuci prirodne ljepote, kulturnu bastinu, infrastrukturu, smjestaj i usluge.
Evaluiraju se turisticki resursi, kvaliteta usluga, transportna dostupnost i marketinske
aktivnosti. Cilj je identificirati prednosti i slabosti destinacije te stvoriti strategije za odrzivi
razvoj turizma.
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3.3.1.  Analiza turistic¢kih proizvoda i usluga

Podrucje Op¢ine PrimoSten prepoznatljivo je po bogatstvu prirodnim plazama i uvalama,
maslinicima, vinogradima i oCuvanoj prirodi. Prirodne ljepote i bogata povijesna bastina
predstavljaju temelj turisticke ponude destinacije. PrimoSten ve¢ visSe od pedeset godina
privlaci turiste iz cijelog svijeta. Glavni razlozi radi kojih se turisti vracaju osim prekrasnog i
Cistog mora su predivne i sredene plaZe, mediteranski Sarm i povijesna jezgra poluotoka. U
analizi atrakcija razmatraju se njihova brojnost, tipologija, kvaliteta, specifi¢nosti te izazovi u
kontekstu aktualnih trzi$nih trendova i razvojnih potencijala.

Tablica 4. Turisticki kapaciteti po vrstama objekata

Smjestaj
Apartmani 904
Hoteli 1
Hosteli 1
Broj i vrsta Kampovi
Objekti na OPG-u 2
Vikendice 278
Kuc¢a/Stan stan. Opéine 155

SmjeStaj u Opcini PrimosSten odlikuje se visokom kvalitetom, s naglaskom na privatni
turizam. Objekti su moderno opremljeni, ali uvaju autentican stil, Sto privlaci goste koji traze
originalno iskustvo. Tradicionalna arhitektura i sklad s krajolikom dodatno doprinose
vrijednosti smjeStaja. Opcina planira oCuvati taj identitet. Ponuda smjeStaja uglavnom se bazira
na privatnom smjestaju-apartmanima, ku¢ama za odmor te vikendicama. Kroz kontinuirani rad
na unapredenju usluga, o¢uvanju lokalne bastine i proSirivanju ponude, PrimoSten nastavlja s
rastom, a time i pove¢anjem broja dolazaka i no¢enja turista.

Smjestaj u Opcini PrimoSten izuzetno je raznolik i prilagoden svim Zeljama i potrebama
posjetitelja. Privatne kuce obuhvacaju najveéi dio turistickog smjeStaja u PrimoStenu. Osim
jednostavnih soba, garsonijera i apartmana odnedavno u ponudi postoje i luksuzne kuce za
odmor s bazenima i popratnim sadrzajima. PrimoSten nudi savrSenu kombinaciju udobnosti i
autenticnog mediteranskog ugodaja. Veéina smjestajnih objekata nalazi se u neposrednoj blizini
mora i plaza poznatih po kristalno ¢istom moru, a gostima su na raspolaganju brojne dodatne
usluge poput bazena, wellness sadrZaja, sportskih aktivnosti te vrhunskih restorana s doma¢om
kuhinjom i svjeZim plodovima mora.

Prednosti PrimoStena leZe u njegovom jedinstvenom spoju prirodnih ljepota, kulturno-
povijesne bastine i gostoljubivosti domacina. Posjetiteljima pruza mir i opustanje, ali i moguc¢nost
aktivnog odmora kroz ronjenje, jedrenje, biciklizam ili izlete u obliZnje nacionalne parkove Krka
i Kornati. Zahvaljuju¢i izvrsnoj prometnoj povezanosti, bogatoj turistickoj ponudi i
nezaboravnom pogledu na Jadran, PrimoSten je jedna od najprivlac¢nijih destinacija Dalmacije za
odmor tijekom cijele godine.
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Grafikon 1. Dolasci i noé¢enja u 2024. godini

DOLASCI | NOCENJA 2024. GODINA

601.821

87.873

Dolasci Nocenja

Izrada autora /TZO Primosten - eVisitor

Grafikon 2. Udio noéenja po objektima u 2024. godini

UDIO NOCENJA PO OBJEKTIMA U 2024. GODINI

B Objekti u domacinstvu
B Kampovi
m Hoteli

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj

Izrada autora
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Tablica 5. Broj dolazaka i noéenja u 2024. godini po drZavama

Broj dolazaka i no¢enja u 2024. godini po drzavama

DRZAVA DOLASCI NOCENJA % NOCENJA
Njemacka 12.949 90.518 15,61%
Poljska 11.640 83.529 14,40%
Ceska 10.267 76.889 13,26%
Slovenija 8.685 62.859 10,84%
Slovacka 7.490 54.900 9,47%
Austrija 7.310 44754 7,72%
Hrvatska 6.838 38.588 6,65%

Izvor: TZO Primosten, eVisitor

Tablica 6. Popis ugostiteljskih objekata na podrucju Opéine Primosten
Ugostiteljstvo

Restorani i konobe 49

Broj i vrsta Caffe barovi 12

Beach barovi
Agroturizam 12

Ugostiteljski objekti u PrimosStenu nude modernu ali i tradicionalnu kuhinju, oslanjajudi se
na domace recepte i svjeZe lokalne namirnice. Mnogi restorani i konobe suraduju s obliZnjim
OPG-ovima, ¢ime dodatno podupiru lokalnu proizvodnju i gostima pruzaju autenti¢no
gastronomsko iskustvo. U PrimoStenu moZete uzivati u brojnim specijalitetima posebno u
morskim delicijama pripremanim na razne nacine uz dodatak domacega maslinovog ulja. Osim
morskih delicija u ponudi su i one mesne spremljene na najbolji mogu¢i nacin. Ugodaj starinskih
konoba stvara poseban ambijent koji doCarava duh starih dalmatinskih vremena.

Ribolov ima duboke korijene u primostenskoj tradiciji, a svjeze ulovljena riba i danas
zauzima vaZzno mjesto na jelovnicima brojnih restorana. Nekada su konobe sluZile za ¢uvanje
vina i maslinovog ulja, dok su danas pretvorene u ugostiteljske prostore koji svojim autenti¢nim
izgledom i doma¢om ponudom pruZaju jedinstven gastronomski doZivljaj. Primostenska
enogastronomija posebno je ponosna na vino Babi¢, autohtonu sortu crnog grozda. Ovo crno,
suho vino tamne rubin boje, prepoznatljivo po bogatoj vo¢noj aromi, te je prepoznato i izvan
granica Hrvatske. U lokalnim vinarijama posjetitelji mogu kusati Babi¢ i druga vrhunska vina te
upoznati dugu tradiciju vinogradarstva dalmatinskog kraja.

Primosten ima znacajan potencijal za Sirenje ugostiteljske ponude, osobito u smjeru eno-

gastro turizma. Time bi se dodatno obogatila turisticka ponuda i istovremeno pridonijelo jaCanju
lokalnog gospodarstva.
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Tablica 7. Popis turistickih atrakcija na podrucju Opéine Primosten
Turisticke atrakcije

Kulturno-povijesne atrakcije:
-Crkva sv. Juraj, Spomenik tezaku, Spomenik , Primostenski ribar*, Vidikovac Gospe

od Loreta, Kip Gospe od Loreta, Crkva sv. Roka, Spomenik don Ivi Saricu, Spomenik
»Ribar s osti“, Trg Rudina, Ruza vjetrova, Kapelica Raduca.

Agroturisticke atrakcije:
-Agroturisticke atrakcije u Primostenu predstavljaju savrsen spoj prirode, tradicije i

Opis domace gastronomije. U okolici mjesta, posebice u naseljima PrimoSten Burnji,
Krusevo i Siroke, nalaze se brojna seoska domacinstva i obiteljska gospodarstva koja
posjetiteljima nude autentican dozivljaj dalmatinskog sela. Gosti mogu kusati
poznato primostensko vino Babi¢, maslinovo ulje i druge domace proizvode u
vinarijama. Osim degustacija i gastronomskih uzitaka, posjetitelji mogu razgledati
vinograde, sudjelovati u berbi grozda ili maslina te uzivati u mirnom krajoliku i
gostoprimstvu lokalnih domacéina. Agroturizam u PrimoStenu tako spaja kulturnu
bastinu, prirodne ljepote i odrzivi nacin zivota, nudeci posebno iskustvo.

PrimoSten nudi autenti¢an dozivljaj kroz spoj tradicije, prirode, kulture i bogate povijesne
bastine, stvarajudi jedinstvenu destinaciju na jadranskoj obali. Njegova slikovita starogradska
jezgra, smjeStena na nekadaSnjem otoci¢u povezanom s kopnom, ocarava uskim kamenim
uli¢icama, starim ku¢ama i crkvom sv. Jurja s koje se pruza panoramski pogled na more i okolne
vinograde. Povijesni objekti, bogata kulturna baStina i lokalne delicije oblikuju prepoznatljiv
identitet ovoga mjesta.

Prirodni resursi kao ¢isto more, slikovite plaZe, maslinici i vinogradi uz brojne moguénosti
za ronjenje, Setnje, planinarenje i biciklizam ¢ine PrimoSten idealnim za razvoj odrZivog turizma
i ekoturizma. PrimoSten se ponosi prekrasnim plaZama, koje su poznate po svojoj Cistodi i
kristalno ¢istom moru. Plaze su raznolike, od Sljuncanih do stjenovitih. Posebnost Primostena je
i oCuvana arhitektura u okolnim naseljima gdje se razvijaju brojna agroturisticka gospodarstva
koja nude autenti¢ne domace proizvode i iskustva ruralnog zZivota. Uz to, PrimoSten je poznat po
mnogim manifestacijama, a neke od njih poput Primostenske feSte i Ribarske veceri spajaju
tradiciju, glazbu i gastronomiju, dajuci posjetiteljima uvid u dalmatinsku kulturu i nacin Zivota.

Kako bi Op¢ina Primosten zadrZala konkurentnost, vazno je ulagati u infrastrukturu,
digitalizaciju i promociju sadrzaja te o¢uvanje prirodnih i kulturnih resursa. Potrebno je bolje
poticanje ulaganja u modernizaciju i jaCanje kapaciteta poljoprivrednih proizvodaca
organizacijom edukativnih teCajeva i seminara te time stvoriti otpornu, produktivnu i odrzivu
poljoprivrednu proizvodnju. Bolje ulaganje u projekte i mjere za obrazovanje te zapoSljavanje
mlade populacije mogu doprinijeti odrZivom gospodarskom razvoju. PrimoSten ima jasan
potencijal - sve viSe turista traZi autenti¢na iskustva, te povezanost s lokalnom zajednicom i
prirodnim atrakcijama same destinacije.

Rastudi interes za lokalnu gastronomiju, kulturni i aktivni turizam otvara prilike za
organizaciju gastro veceri, festivala vina, koncerata na otvorenom kao i kulturnih dogadanja koja
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povezuju tradiciju i suvremenost. Lokacija, oCuvana prirodna obiljezja te bogata povijest
odredila su povoljne temelje za razvoj turisticke djelatnosti ovog podrucja. Blizina nacionalnih
parkova (NP Kornati i NP Krka) imaju znacajnu ulogu u razvoju turizma.

Turisticke usluge na podrucju Opcine
Primosten

Turisticke usluge na podrucju Opcine PrimoSten pruza Turisticka zajednica opcine
Primosten (https://visitprimosten.com/) koja posjetiteljima nudi informacije o smjestaju,
atrakcijama, dogadanjima i lokalnoj gastro ponudi. Osim informiranja, bave se distribucijom
promotivnih materijala, organizacijom i promocijom manifestacija, razvojem tematskih ruta te
suraduju s lokalnim iznajmljiva¢ima, OPG-ovima i ugostiteljima. Takoder vode promociju
destinacije putem weba i druStvenih mreZa, prate turisticke statistike i pruzaju podrsku u
razvoju turisticke ponude.

Turisti¢ka zajednica Op¢ine PrimoSten aktivno radi na promociji destinacije na domacem i
medunarodnom trzistu, suraduje s lokalnim dionicima te razvija sadrZaje i manifestacije kako bi
privukla posjetitelje. Tijekom cijele godine organiziraju se razne kulturne i zabavne
manifestacije, ukljuc¢ujuci sajmove lokalnih proizvoda, dogadanja vezana uz kulturnu bastinu te
aktivnosti vezane uz promoviranje zdravog nacina Zivota kao Sto je pjeSacCenje, planinarenje,
voZznja brodom, voZnja biciklom, krstarenje, rekreativni ribolov i autonomno ronjenje.

Manifestacije koje Turisticka zajednica op¢ine PrimoSten organizira:

e ZeZin Gospi od Loreta i proslava blagdana Gospe od Loreta,
e Babic fest PrimoSten - Rogoznica,

e Eko Primosten,

e Djecje radionice u parku don Ive Sari¢,

e Veceri klasike na Vidikovcu Gospe od Loreta,
e Plesna predstava na otvorenom,

e Koncert ljeta,

e Latino night,

e Cover bend koncert,

e Beatbox Surka,

e Ribarska vecer,

o Folklorne veceri,

e Izlozba cCipke.
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Zezin Gospi od Loreta i proslava blagdana Gospe od Loreta

Svetkovina Gospe od Loreta je glavna primoStenska svetkovina te se tada ujedno obiljeZava
i Dan PrimosStena. Vecer uoci glavnog Euharistijskog slavlja upale se svitnjaci oko Zupne crkve i
uzduz cijelog mjesta dok se na brdu Gaj zapali oganj u obliku rijeci ,Ave Maria“. Svojim svjetlima
se na poseban nacin docarava sutras$nji dogadaj. Sa slikom Gospe od Loreta prolazi se u procesiji
kroz mjesto. Slavlje na glavnom trgu Rudina traje do dugo u no¢, dok na samu svetkovinu iza
procesije, Svete mise, glazbene izvedbe Puhackog orkestra i izvedbe PrimoStenskog kola
stanovnika op¢ine PrimoSten na glavnom trgu se pripremi domjenak uz prigodan glazbeni bro;j.

Slika 2. Procesija povodom svetkovine Gospe od Loreta

Izvor: Web stranica

Babi¢ fest PrimosSten - Rogoznica

Babic fest je organizacija manifestacije ili dogadanja s konceptom koji se zasniva na
upoznavanju i razmjeni znanja i iskustva o vinima. Svake godine pocetkom sezone jedan dan
posveti se vinu Babi¢, kada vina prezentiraju iskusni vinari sa Primostensko - Rogoznickog
terroira, a izlaZu se najbolje boce svim ljubiteljima vina. Prezentacija najboljeg Babi¢a i domacih
suhomesnatih proizvoda u ugodnoj atmosferi obiljezava ovaj vinski festival. Glazbeni program
prati cijelu manifestaciju te doprinosi slavlju ljepote okusa vina, tradicije vinogradarstva i
uZivanja u najboljim okusima Babic¢a.
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Slika 3. Babi¢ fest

Izvor: Web stranica

Opcina je poznata i po manifestacijama kao Sto su GodiSnja izloZba primoStenske cCipke,
Zezin Gospi od Loreta, ribarske veceri, klapske veceri i razne Kkulturne manifestacije,
Primostenska biciklijada, Primostenska faZolijada, Babi¢ fest, Tradicionalni ispracaj stare
godine, PrimoStenske djecje radionice i drugo.

Slika 4. Cipka primos$tenskog kraja

Izvor: Web stranica TZO PrimoSten
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3.3.2. Analiza popisa resursne osnove

Popis resursne osnove Opc¢ine Primosten obuhvaca prirodne i kulturne infrastrukturne
resurse Kkoji su temelj za razvoj turizma. Prilikom izrade takvog popisa potrebno je uzeti u obzir
broj i vrstu resursa, njihovu kvalitetu, posebnosti, te promjene i izazove s kojima se destinacija
suocava. Takoder, vazno je identificirati trziSne trendove i potencijalne turisticke proizvode
koji se mogu razviti na temelju ovih resursa.

Tablica 8. Popis resursne osnove Opcine Primosten

Registarski X . Vrsta kulturnog Pravni
Rbr. . Naziv kulturnog dobra Naselje
broj dobra status
Nepok Zasti¢eno
1. Z-5131 Crkva sv. Jerolima Siroke epo .reEna kulturno
pojedinacna
dobro
Zasti¢eno
Nepokret
2. Crkva sv. Jurja Primosten e,po .re Vna kulturno
Z-3760 pojedinacna
dobro
Primos Nepokretna Zasticeno
3. 7-5130 Crkva sv. Jurja u Prhovu rlmf)_sten p . kulturno
Burnji pojedinacna
dobro
Nebokret Zasti¢eno
4. Z-3663 Crkva sv. Roka Primosten epoxretna kulturno
pojedinacna
dobro
Primos Nepok Zasti¢eno
5. 7-3542 Jurlinovi dvori rimosten epokretna kulturno
Burnji pojedinacna
dobro
Zasti¢eno
6. Z-5379 Kultivirani krajolik Bucavac Primosten Kulturni krajolik kulturno
dobro
7. 7-3646 Ku.lturvno - povijesna cjelina Primogten K.ulFurnopovuesna Zasti¢eno
PrimosStena cjelina kulturno dobro
Tradicijsko umijece izrade ¢ipki Zasti¢eno
8. Z-4235 na podru¢ju PrimoStena i Primosten Nematerijalna kulturno
Rogoznice dobro

Izvor: Registar kulturnih dobara RH

Kulturnu bastinu Opc¢ine Primosten Cine tradicionalna arhitektura, kamene kuce i mnogi
drugi povijesni ostaci. Vjerski objekti, poput Zupne crkve sv. Jurja te Crkve sv. Roka svjedocCe o
bogatoj povijesti ovoga mjesta. Kulturna bastina opc¢ine PrimoSten izuzetno je bogata i
raznolika, svjedoceci o dugoj povijesti naseljenosti i o povezanosti ljudi s morem i krajolikom.
Najpoznatiji dio bastine je stara jezgra PrimosStena - nekada otok, a danas slikoviti poluotok s
uskim kamenim ulicama i ku¢ama gradenim u tradicionalnom dalmatinskom stilu. Posebnu
vrijednost ima kulturni krajolik Bucavac, gdje vinogradi babic¢ stvaraju prepoznatljivu vizuru i
simbol ljudskog rada u skladu s prirodom. Nematerijalnu bastinu predstavlja tradicija izrade
primoStenske Cipke, Cime se Cuva vjeStina i identitet lokalne zajednice. Sve te sastavnice ¢ine
PrimoSten jednim od dragulja dalmatinske kulturne i povijesne bastine.
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Slika 5. Zupna crkva Sv. Jurja

Izvor: Web stranica

Priroda i okoliS Opcine Primosten

Krajolik Opc¢ine PrimosSten je spoj kamenitog dalmatinskog reljefa, vinograda, maslinika i
kristalno ¢istog mora te o¢uvana prirodna obala i brojne plaZe predstavljaju potencijal za razvoj
turisticke djelatnosti, a u kombinaciji s poljoprivrednom djelatnos¢u, uz poticanje ekoloskog
uzgoja na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima i za razvoj agroturizma. Okolica pruza
mogucnosti za ekoturizam, Setnje i biciklizam. Oc¢uvanje prirodnih podrucja klju¢no je za
privlacenje gostiju.

Podrucdje je bogato predivnim plaZzama, borovim Sumama, maslinicima i vinogradima koji
¢ine prepoznatljiv mediteranski karakter. Cisto more i priobalje predstavljaju znacajne vodne
resurse, a oCuvanje njihove kvalitete klju¢no je za ribarstvo, turizam i zaStitu morskog
ekosustava. Op¢ina je prepoznatljiva po o¢uvanju tradicionalnog krajobraza, Sumskih povrsina
te prirodnih vrijednosti, Sto osigurava odrzivi razvoj i oCuvanje prirodnih resursa za buduce
generacije.

PrimosSten se odlikuje o¢uvanom prirodom, ekoloski Cistim podruéjima bogatim florom i
faunom te kristalno ¢istim morem. Podrucje je idealno za dodatni razvoj ekoturizma, ruralnog i
poljoprivrednog turizma, a pogoduje i dodatnom razvoju biciklistickih i pjesackih staza u svrhu
aktivnog turizma.
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Slika 6. Vinograd Bucavac

Izvor: Web stranica TZO Primosten

3.3.3.  Analiza javne turisticke infrastrukture

Analiza javne turisticke infrastrukture obuhvaca klju¢ne elemente koji omogucuju razvoj
turizma na nekom podrucju. Primarna infrastruktura ukljucuje biciklisticke rute i pratecu
opremu, planinarske i tematske staze, odmorista, vidikovce, kupaliSta, centre za posjetitelje,
info ploce i turisticku signalizaciju. Sekundarnu infrastrukturu cine arheoloska nalazista,
povijesni spomenici, speleoloski objekti, sportski sadrZaji na otvorenom, sanitarni ¢vorovi,
pristupne ceste te objekti kulturno-povijesne vaznosti poput rodnih kuc¢a poznatih osoba.

Tablica 9. Primarna turisticka infrastruktura
Primarna turisticka infrastruktura
Biciklisticke rute:
. Staza 105 Gaj / PrimoSten-Rudina (11,0 km)
. Staza 101 Putevima kamene Cipke/ Primosten (19,1 km)
. Staza 108 Jelinjak / Primosten - Rudina (22,5 km)
. Staza 106 Dalmatinka / PrimoSten - Fontana (24,3 km)
. Staza 104 Bunari / Primosten - Rudina (35,0 km)
. Staza 103 10 Sela / PrimoSten - Rudina (23,8 km)
. Staza 107 Vjetrenjace / PrimosSten - Fontana (42,1 km)
. Staza 109 Siroki putevi / Primosten - Rudina (26,4 km)
Setnice:
e Staza 103 Gospa od Loreta/Primosten - Vidikovac Gospa od Loreta - PrimoSten
Opis (6,4 km)
e Primosten bilo

Planinarske staze:
Petlja Stara gradska vrata PrimoStena - luka Primosten iz PrimoStena (2.41 km)
Kamp uz more - Pogled na Jadransko more s Grebastice (6,66 km)

Pogled na Primosten - Pogled na Jadransko more iz Primostena (4,41 km)
Pogled na petlju Marina - Marina Kremik iz PrimoStena (4.26km)

0d autokampa Adriatic do Grebena (Peak Hill) (5,69 km)

Kroz Opéinu Primos$ten prolazi i ruta Camino Croatia (dio Camina Sibenik)

Plaze:
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e Velika Raduca
e Mala Raduca
e Plaza Garbina
e Plaza Luka

e Plazazapse

e Bilo

e Plaza Bau Bar
e Plaza Popozo
e PlazaMaral
e Plaza Mara 2
e Plaza Boxer

Info ploce:
e Opc¢ina PrimoSten ima javno postavljenu Info ploCu na adresi UL Stjepana Radica.

Vidikovci:
o Vidikovac Gospe od Loreta

Biciklisticke rute, planinarske staze i Setnice u PrimoStenu vode kroz netaknutu prirodu i
slikovite pejzaze, a Cisti zrak dodatno doprinosi kvaliteti boravka. Primosten kao destinacija nudi
mogucénost mirnog i autenticnog doZivljaja ali i aktivnog turizma s naglaskom na prirodne
ljepote.

Slika 7. PlaZa Velika Raduca

Plaza Velika Raduca

Smjestena je na isto¢noj strani poluotoka Raduca,
udaljena svega 300 metara od centra mjesta.
Sljunéana plaZa okruZena je borovom §umom te je
idealna za obitelj sa malom djecom, ali i za sve
ostale koji traze odmor u hladu. U blizini se nalazi
KIDS CLUB zona i aquapark. Moguce je iznajmiti
SUP dasku, jet ski, lezaljke i suncobrane, a nudi
mogucénost za razne sportske aktivnosti poput:
ronjenja, parasailinga i jedrenja.

Izvor: Web stranica TZO Primosten
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Opc¢ina Primosten je za razvoj dodatnog sadrZaja turisticke ponude uredila Vidikovac
Gospe od Loreta na brdu Gaj. U vecernjim satima tu se moZe uzivati u neponovljivim bojama
zalaska sunca i pogledu na mjesto poznato po vizuri poluotoka s crkvicom na vrhu te brojnim
otocima primoStenskog i Sibenskog arhipelaga.

Kip Gospe od Loreta u sredini vidikovca zajedno s postoljem visok je 17 metara, to¢no
desetinu brda Gaj. Spomenik je od betona, Supalja, moZe se vidjeti unutrasnjost, a zavrsna obrada
je mozaicka, od zlata, srebra i bojanog stakla. Osim spomenika na Vidikovcu trenutno se nalazi
moderni bar i suvenirnica, a tijekom ljeta u sklopu kulturnog programa organiziraju se koncerti.

Slika 8. Vidikovac Gospe od Loreta

Izvor: Web stranica

PrimosSten se u posljednje vrijeme sve viSe afirmira kao destinacija za vjenc¢anja i romanti¢ni turizam.
Sve ve(i interes mladenaca za jedinstvena iskustva, autenti¢ne lokacije i intimna slavlja pridonosi
razvoju turisticke ponude usmjerene na organizaciju destinacijskih vjenc¢anja i prosidbi. Spoj
prirodnih ljepota, mediteranskog ambijenta, kulturne bastine i atraktivnih lokacija uz more ¢ini
Primosten sve poZeljnijim odrediStem za takve dogadaje. Upravo se zbog jedinstvenog panoramskog
pogleda i romanti¢nog ambijenta za organizaciju prosidbi i vjenc¢anih fotografiranja sve ¢eS¢e odabire
Vidikovac Gospe od Loreta, koji je postao jedno od najprepoznatljivijih mjesta za posebne Zivotne
trenutke.

lako takav pristup privlaci sve viSe posjetitelja, izazov ostaje prosiriti smjesStajne kapacitete
i obogatiti ponudu, a da se pritom ocuva lokalna tradicija i ekoloska ravnoteza. TrZi$ni trendovi
pokazuju rast interesa za odrzivi, ruralni i aktivni turizam, a Primosten u tom pogledu ima velik
potencijal.

Medu glavnim izazovima s kojima se zajednica suocava su sezonalnost turizma, potreba za
kontinuiranom edukacijom i modernizacijom kroz informatizaciju te sve cCeS¢a potreba za
digitalnom promocijom same destinacije. Nedovoljno razvijena poljoprivreda kao i plasman
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poljoprivrednih proizvoda i njihovih preradevina kroz neki od oblika turizma su jedni od izazova
sa kojima se ova opc¢ina susrece. Uspjeh u buducnosti ovisit ¢e o sposobnosti prilagodbe trziSnim
trendovima te ucinkovitom koriStenju lokalnih potencijala i resursa. Zahvaljujuc¢i privla¢nom i
specificnom geografskom poloZaju, Primosten ima velike moguénosti za daljnji razvoj turizma i
gospodarstva. Poseban naglasak stavlja se na odrZivost, digitalizaciju i razvoj autenti¢nih
iskustava koja ¢e istaknuti lokalni identitet i pridonijeti dugoro¢nom i uravnoteZenom razvoju
same zajednice.

Tablica 10. Sekundarna turisticka infrastruktura
Sekundarna turisticka infrastruktura

Crkva sv. Juraj

Spomenik tezaku

Spomenik ,Primostenski ribar”
Kip Gospe od Loreta

Crkva sv. Roka

Spomenik don Ivi Sari¢u
Spomenik ,Ribar s osti“
Vinograd Bucavac (nepokretno kulturno dobro)
Trg Rudina

RuZa vjetrova

Kapelica Raduca

Galjin dvor

Jurlinovi dvori

Baculov dvor

Saricevi dvori

Oaza Jelinjak

Vaterpolo klub Primosten
Jedrili¢arski klub Primosten
Nogometni klub

Ronilacki centar Pongo
Tenis centar

Water Sport Center

Opis

Posebno atraktivnu ponudu za sve ljubitelje ronilackog sporta i podmorskog svijeta
nudi ronilacka skola Pongo u Primostenu.

U Primostenu se takoder nalaze sportski tereni za mali nogomet, odbojku, tenis i mini golf
koji su dostupni lokalnom stanovnistvu i posjetiteljima.
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Slika 9. Spomenici u Primostenu

Izvor: Web stranica TZO Primosten

3.3.4.  Analiza komunalne infrastrukture

Komunalna infrastruktura predstavlja klju¢ni ¢imbenik u razvoju turizma. Podrucje
Turisticke zajednice op¢ine PrimoSten isti¢e se svojom atraktivno$¢u, zahvaljujuéi o¢uvanoj
prirodi, plazama, brojnim kulturnim manifestacijama tijekom cijele godine te bogatom
povijesc¢u. Za unaprjedenje turisticke ponude nuZan je daljnji razvoj komunalne infrastrukture
koja ¢e adekvatno odgovoriti na potrebe lokalnog stanovnistva i posjetitelja. U sklopu ove
analize razmatrani su broj i tip infrastrukture, razina kvalitete, specifi¢nosti, postojece
promjene, izazovi te uskladenost s trziSnim trendovima i potencijalima turistickih proizvoda.

3.3.4.1. Energetska infrastruktura

Glavna pojna tocka za opskrbu elektricnom energijom je TS 30/10(20) kV VodoleZ
(PrimoSten). Radi stvaranja pretpostavki za zadovoljenje rastu¢ih potreba za elektricnom
energijom na podrucju Op¢ine PrimosSten neizbjeZna je potreba izgradnje TS 110/30/20(10)
kV VODOLEZ , te priklju¢nih 110 kV vodova . Na podrué¢ju obuhvata Plana djelomi¢no je
razvedena elektroenergetska mreza, dijelom izvedena nadzemno, a dijelom podzemno.

3.3.4.2. Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Telekomunikacijska infrastruktura u Op¢ini Primosten obuhvaca fiksnu telefoniju,
mobilne mreZe i internetske usluge. Podrucje ima dobru pokrivenost mobilnim mreZama, $to
omogucuje stabilan pristup internetu putem mobilnih uredaja. Uz to, provedene su inicijative
za besplatan Wi-Fi na javnim lokacijama, poput trgova i institucija, ¢ime se poboljSava pristup
internetu za stanovnike i turiste. Kvaliteta mreZe je u stalnom razvoju, s posebnim naglaskom
na modernizaciju postojece infrastrukture. TrziSni trendovi pokazuju rastucu potraznju za
brzim i pouzdanim internetom, a PrimoSten ima potencijal postati digitalno konkurentna
destinacija, Sto moze pozitivno utjecati na lokalnu ekonomiju i kvalitetu Zivota.
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3.3.4.3. Vodoopskrba i odvodnja

Na podrucju op¢ine PrimoSten djelatnost javne odvodnje obavlja PrimoSten odvodnja
d.o.o. Naselje Primosten opskrbljuje se vodom iz dva cjevovoda. Glavni vodoopskrbni cjevovod
vodi od VS “Jasenovac” (500 m3 na koti 171/167 m.n.m.) do VS “PrimoSten I” (1500 m3 na koti
95/91 m.n.m.), VS Kremik (1000 m3) i dalje prema VS “Rogoznica”. Lokalni cjevovod ide od VS
“Jasenovac” ispod uvale Grebastica, kroz Sparadice ispod JTC do prekidnog okna “Bilo” (50 m3
na koti 136/134 m.n.m.) i zavrSava u VS “PrimoSten II” (340 m3 na koti 54/50 m.n.m.), a koristi
se za lokalnu vodoopskrbu priobalnih naselja. Mjesto PrimoSten ima djelomi¢no izgradenu
kanalizacijsku mreZu. Kanalizacijska mreZa je izgradena na jugoistoCnoj i dijelu sjeverne strane
poluotoka, u ve¢em dijelu starog dijela mjesta ispod magistralne ceste, te na poluotoku Raduca.
Sve otpadne vode dotjecu u kolektor kojim se dovode do uredaja za prociS¢avanje na rtu Punta
Sela, te podmorskim ispustom duljine 170 m ispustaju u more. Objekti koji nisu obuhvaceni
postojecom kanalizacijom imaju izvedene septicke jame.

3.3.4.4. Gospodarenje otpadom

Op¢ina Primosten je odlukom o komunalnom redu i drugim odlukama propisala obvezno
koriStenje komunalne usluge sakupljanja i odvoza komunalnog otpada na svom podrucdju.
Organiziranim skupljanjem i odvozom komunalnog otpada su obuhvacena sva kucanstva na
podrucju Opcine, odnosno, obuhvaceno je 100% stanovniStva. StanovniStvo se educira o
odvajanju otpada putem interneta, informativnih letaka i raznih oglasa koji upucuju na vaznost
primjene selekcije otpada. Komunalno poduzece Bucavac d.o.o. bavi se prikupljanjem i
odvozom mjeSovitog komunalnog otpada. Na podruc¢ju Opcine PrimoSten nema odlagalista
otpada. Op¢ina Primosten na svom podrucju osigurala je odvojeno prikupljanje papira, stakla,
metala i plastike na zelenim otocima rasporedenim po lokacijama. Sustav funkcionira, ali
tijekom turisticke sezone suocava se s izazovima zbog ograniCenih kapaciteta i nedostatne
edukacije. Potrebna su dodatna ulaganja u infrastrukturu i informiranje stanovnika i
posjetitelja o odrZivom postupanju s otpadom. lako je vidljiv napredak, izazovi poput
financijskih ogranicenja i otpora dijela gradana i turista i dalje su prisutni. Trzi$ni trendovi
pokazuju porast interesa za odrZiva rjeSenja i eko-turizam, Sto PrimoStenu otvara priliku za
jacanje sustava kroz primjenu novih tehnologija i usmjerenost na ekoloski prihvatljivo
upravljanje otpadom kao dio atraktivne turisti¢ke ponude.

3.3.5. Analiza prometne infrastrukture

Prometna infrastruktura je kljuna za razvoj turizma, jer omogucuje laksi pristup
turistickim atrakcijama i sadrzajima. Dobra prometna povezanost, ukljuCujuci ceste,
biciklisticke staze i javni prijevoz pomaZe u privlacenju posjetitelja i poti¢e mobilnost unutar
regije. Osim toga, razvijena prometna infrastruktura doprinosi sigurnosti i udobnosti putnika,
Sto povecava njihovo zadovoljstvo i potiCe ponovne posjete. Primostensko podrucje smjesteno
je na razvojnom veznom pravcu Sibenik-Split na jadranskoj razvojnoj okosnici. Prednosti
poloZaja dosli su izgradnjom jadranske magistrale (danas D-8) ¢ime je podrucje povezano s
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Sibenikom i Splitom. Upravo njegov poloZaj omogucéuje visi standard stanovanja i veéu kvalitetu
turisticke ponude.

Tablica 11. Analiza prometne infrastrukture
Analiza prometne infrastrukture Opcine Primosten
Op¢ina PrimoSten ima dobru prometnu povezanost.
Za potrebe odvijanja cestovnog prometa na podrucju Opc¢ine Primosten odredena je
mreZa cesta: Zupanijske ceste (Cesta Z 6127), drzavne ceste (D 81 D 58), lokalne ceste
(L 65075,L 65076 i L 65704) te nerazvrstane cestovne prometnice.

Obi Glavna prometnica je drZavna cesta D8 poznata kao i Jadranska magistrala Sto
1S s . . . o .
P omogucuje lako povezivanje sa Sirim podru¢jem Dalmacije.

Pomorski promet se odvija putem morske luke otvorene za javni promet i luka
posebne namjene.

Najbliza zracna luka Op¢ini Primosten je zrac¢na luka Split koja je od Op¢ine udaljena
svega 39,6 km.

Prometna infrastruktura u Opc¢ini PrimoSten opcenito je u dobrom stanju. Unutarnja
povezanost manjih naselja mogla bi se poboljsati. Potrebno je prosiriti profile i planirati nove
trase prometnica u cilju poboljsanja ukupne cestovne mreZe i ostvarenja bolje protoc¢nosti i
kontinuiteta prometa. Osnovni cilj razvoja cestovne mreZe je rekonstrukcija postojecih i
izgradnja novih prometnica s adekvatnim poprec¢nim profilima u koje je moguce postaviti
kompletnu komunalnu infrastrukturu. Takoder, potrebno je znacajnije ulaganje u izgradnju
nogostupa i pjeSacko-biciklistickih staza. Ipak, blizina autoceste predstavlja znacajnu prednost
za pristupacnost destinacije. Uz rast interesa za cikloturizam i aktivni odmor, dodatni razvoj
biciklistickih staza i pjeSackih ruta, u kombinaciji s boljim javnim prijevozom, moZe stvoriti
odrzivu i atraktivnu turisticku ponudu.

3.3.6. Analiza stanja digitalizacije

Analiza stanja digitalizacije moZe se definirati kao sustavni pregled i ocjena trenutnog stanja
digitalizacije unutar opc¢ine Primosten, s naglaskom na dostupnost, kvalitetu i koriStenje
digitalnih usluga i infrastrukture te sigurnost i privatnost.

Digitalna infrastruktura na podrucju Turisticke zajednice Op¢ine PrimoSten kontinuirano
se razvija kako bi unaprijedila povezanost i digitalne usluge za lokalno stanovnistvo i turiste.

Internet i telekomunikacije: Opéina ima pristup Sirokopojasnom internetu, Sto omogucuje
stanovnicima i posjetiteljima koriStenje modernih digitalnih usluga. Kvalitetna internetska
infrastruktura pridonosi razvoju lokalnog gospodarstva, potice poduzetnisStvo te poboljSava
kvalitetu Zivota i dostupnost informacija u svim dijelovima op¢ine.

Digitalizacija turistickih usluga- na podrucju Opcine koriste se popularne platforme kao
online rezervacijski sustavi za smjestaj, informacije o smjestaju, znamenitostima i dogadanjima.
Interaktivne karte i implementirani QR kodovi omogucuju brzi pristup vodi¢ima, povijesnim
podacima i gastronomskim preporukama. Digitalni vodici i interaktivne karte omogucuju
samostalno istraZivanje destinacije.
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Digitalizacija u Op¢ini Primosten se sve viSe razvija, uz vidljive pomake, ali i prostor za
daljnje unaprjedenje. Posebnosti ukljucuju kontinuirano poboljSanje postojecih mreza, porast
digitalne pismenosti i sve ve(i interes za primjenu pametnih tehnologija u turizmu, upravljanju
resursima i svakodnevnom Zivotu.

Ipak, Opc¢ina se suoCava s izazovima poput neujednacene pokrivenosti signalom u
ruralnim podrudjima, ogranic¢enih kapaciteta pojedinih zona te potrebom za ve¢im ulaganjima
u infrastrukturu. Kljucno je osigurati jednak pristup digitalnim uslugama svim gradanima.

Velik potencijal lezi u razvoju pametne infrastrukture i digitalnoj promociji turizma kroz
virtualne ture, mobilne aplikacije i price o destinaciji $to je op¢ina i napravila, te se na daljnjem
razvijanju i unaprjedenju istoga i dalje radi. Digitalni alati mogu dodatno osnaZiti i lokalno
gospodarstvo i povezati proizvodacCe s posjetiteljima. Daljnjim ulaganjem u digitalizaciju,
Primosten moZe postati jo§ modernija, pristupacnija i tehnoloSki naprednija destinacija,
posebno privlacna mladim i digitalno osvijeStenim turistima.

3.3.7. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s invaliditetom

Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s invaliditetom odnosi se na
sveobuhvatno istraZivanje i ocjenu koliko je turisticka destinacija prilagodena osobama s
razli¢itim vrstama invaliditeta.

Op¢ina PrimoSten kontinuirano ulaZe napore u osiguravanje jednakih mogucnosti i
pristupacnosti za sve gradane i posjetitelje, ukljuCujuc¢i osobe s invaliditetom. Kroz niz
konkretnih mjera i infrastrukturnih rjeSenja, stvoreni su uvjeti za lakSe i sigurnije kretanje te
aktivno sudjelovanje u drustvenom i kulturnom Zivotu zajednice.

Pristup moru - Aqualifter

Kako bi osobama s invaliditetom omogucili samostalan, siguran i udoban ulazak u more,
nabavljeno je automatizirano pomagalo "Aqualifter". Rije¢ je o potpuno automatiziranom
sustavu koji uz minimalan napor korisniku omogucava:

ejednostavan pristup vodi,
e maksimalnu sigurnost prilikom koriStenja,
e samostalnost i dostojanstven boravak na plazi.

Nabava Aqualiftera financirana je iz proracuna Opcine PrimosSten, ¢ime je dodatno
unaprijedena postojeca infrastruktura, poput rampe za ulazak u more.

Sanitarni ¢vor za osobe s invaliditetom

Na klju¢nim lokacijama osigurani su pristupacni sanitarni ¢vorovi prilagodeni osobama s
invaliditetom, koji omogucuju nesmetano koristenje i boravak u javnim prostorima.
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Parkirna mjesta

Na viSe lokacija unutar opc¢ine osigurana suoznacena parkirna mjesta za osobe s
invaliditetom, ¢ime se olakSava pristup svim sadrzajima, posebno u turistickoj sezoni.

Pristup kulturnim i povijesnim lokacijama

Opcina je osigurala pristupacnost osobama s invaliditetom do svih vaznih znamenitosti i
lokacija, ukljucujudi:

e Spomenik teZaku,

¢ Primostenski ribar,

e Ribar s osti,

e Vidikovac Gospe od Loreta,
e RuZavjetrova,

e TrgRudina,

e Crkva svetog Roka.

Posebno treba istaknuti kako je do crkve svetog Roka omogucen dolazak mini elektricnim
vozilom, koje je u sluzbi Opc¢ine PrimoSten, s ciljem pruZanja pomoc¢i osobama s potesko¢ama u
kretanju.

Op¢ina PrimoSten nastavlja s razvojem infrastrukture i projekata koji
promicu pristupacnost, jednakost i inkluzivnost. Na ovaj nacin, svim osobama - bez obzira na
njihove fizicke mogucnosti - omogucuje se aktivno sudjelovanje u drustvu, uZivanje u
prirodnim ljepotama i kulturno-povijesnoj bastini Primostena.
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3.3.8.  Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji obuhvaca procjenu kako su
usluge organizirane, koliko su dostupne stanovnicima i turistima, te koliko zadovoljavaju
njihove potrebe.

Tablica 12. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u Op¢ini Primosten
Organiziranost i dostupnost usluga u destinaciji

Op¢inska uprava PrimoSten pruza administrativne usluge i
podrsku stanovnicima, ukljuc¢uju¢i vodenje lokalnih poslova,

Opcinska , ) ) . ) .
uprava 1Zdavan]fe do.z.vola i p.otvrda, uplravljan]e prostormm. plamran]err?
te koordinaciju razvoja lokalne infrastrukture. Nalazi se na adresi
Sv. Josipa 7, 22202 Primosten.
Na podrucju Op¢ine PrimoSten postoji ambulanta opée medicine
Dom PrimoSten koja se nalazi na adresi Kamenarska 2E, 22202,
. Primosten. Pruza osnovne zdravstvene usluge, ukljucuju¢i hitnu
zdravlja .. , o - .
medicinsku pomo¢, obiteljsku medicinu, stomatoloSke usluge te
patronaznu zdravstvenu zastitu.
Ljekarna u PrimoStenu opskrbljuju stanovnike i posjetitelje
Liekarna lijekovima, pruza Kklju¢ne zdravstvene usluge za lokalno
stanovni$tvo i posjetitelje, osobito u turistickoj sezoni. Nalazi se
na adresi: UL Grgura Ninskog 22, 22202, Primosten
Op¢ina PrimoSten ima 2 vrti¢a i osnovnu $kolu koji su od izuzetne
Vrtici i vaznosti za obitelji s djecom. Djecji vrti¢ ,Bosiljak” nalazi se na
osnovna adresi Ul. Svetog Josipa 7, 22202, Primosten dok se Djecji vrtic
Skola/ Brat Sunce nalazi na adresi Svetog Josipa 5. Osnovna $kola
knjiznica Primosten nalazi se na adresi Splitska 14, 22 202 Primosten.
Narodna knjiznica i ¢itaonica ,Dr. Ante StarCevi¢ 1912.“ nalazi se
- na adresi Sv. Josipa 7, 22202 Primosten.
9% Policijska postaja Sibenik s ispostavom Primosten.
Policija Policijska postaja osigurava sigurnost gradana i turista,

ukljucujudi prevenciju kriminala i prometni nadzor.
Vatrogasna | Na podrucju Opcine PrimoSten djeluje Dobrovoljno vatrogasno
sluzba drustvo Primosten.
Civilna zastita Op¢ine Primosten dio je sustava zastite i spasavanja
Civilna na podrucju Republike Hrvatske. Organizirana je radi zastite ljudi,
zastita imovine i okoliSa od prirodnih nepogoda, tehnic¢ko-tehnoloskih
nesreca i drugih izvanrednih situacija.
Turisticke agencije pruzaju raznovrsne usluge koje putnicima
olaksavaju planiranje i realizaciju putovanja. Njihova osnovna
djelatnost obuhvaca organizaciju turistickih aranzmana, koji
mogu biti individualni ili grupni, domadi ili inozemni. Osim toga,
agencije nude usluge rezervacije smjestaja u hotelu ili privatnim
Turisticke apartmanima. Turisticke agencije u Op¢ini PrimoSten:
agencije =  Turisticka agencija Adriagate
=  Turisti¢ka agencija Nik
=  Turistitka agencija Primosten Finest
=  Turisti¢ka agencija Dalmatinka
= Turisti¢ka agencija Laguna
= Turisticka agencija Calista
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= Turisti¢ka agencija Discover Dalmatia
Turisti¢ka zajednica PrimoSten je turisticki informativni centar,
koji nudi gostima detaljne turisticke informacije, besplatne

Turisticki . . . .
. . . DbroSureikarte te promotivne kataloge. Tijekom turisti¢ke sezone
informativni . . o . o ey
tar otvoreno je svaki dan i svi gosti se pozivaju da posjete i pitaju Sto

cen

god ih zanima o Primostenu i okolici. Nalazi se na adresi Trg

biskupa Josipa Arnerica 2.

Nalazi se na adresi Trg S. Radi¢a 9. Pruza postanske usluge poput
Postanski slanje/primanje poSiljaka i pisama, uplata racuna i osnovne
ured financijske usluge koje posta pruza, informacije o pracenju

posiljki, paketima i sl.

Opc¢ina PrimoSten nudi raznolike usluge koje su dobro organizirane i lako dostupne, Sto
pridonosi zadovoljstvu posjetitelja i potiCe daljnji razvoj turizma na ovom podrucju. Predstavlja
jedinstvenu destinaciju koja objedinjuje lokalnu kulturu, aktivni turizam i odrZivost, pruzajuci
posjetiteljima autenti¢no iskustvo u prekrasnom okruzenju.

Promjene u organizaciji i dostupnosti usluga u Op¢ini Primosten ukljuc¢uju poboljsanje
digitalizacije te potrebu za poboljSanjem pristupacnosti. Glavni izazovi odnose se na prilagodbu
infrastrukture, odrzivost i konkurentnost.

3.3.9.  Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala je proces koji ukljucuje procjenu trenutne
situacije u pogledu ljudskih resursa u odredenom podrucju, organizaciji ili zajednici. Cilj analize
je identificirati postoje¢e prednosti i slabosti ljudskih potencijala te prepoznati specificne
potrebe koje treba zadovoljiti kako bi se poboljsala u¢inkovitost, razvoj i odrzivost.

Op¢ina PrimoSten suocava se s izazovima kao Sto su sezonalnost, manjak stru¢nog kadra,
nedostatak parkirnih kapaciteta tijekom turisticke sezone, potreba za jo$ jacom promocijom te
dodatna ulaganja u infrastrukturu. Unato¢ tome, Opc¢ina aktivno poduzima korake kako bi
odgovorila na ove probleme. Zahvaljuju¢i snaznom turistickom sektoru i rastu smjestajnih
kapaciteta, PrimoSten ima znacajan razvojni potencijal, Sto otvara mogucnosti za nova
zaposlenja u ugostiteljstvu, smjeStaju i povezanim djelatnostima. Ipak, veliki dio tih radnih
mjesta ostaje vezan uz sezonski karakter turizma, Sto predstavlja jedan od klju¢nih izazova
lokalnog trzista rada.

3.3.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Analiza komunikacijskih aktivnosti Turisticke zajednice usmjerena je na ocjenu
ucinkovitosti marketin$kih kampanja, promotivnih materijala i digitalnih kanala u privlac¢enju
turista. Prati se razina angaZmana posjetitelja, uspjeh promotivnih dogadanja i ulinak
aktivnosti na druStvenim mreZama. Na temelju rezultata identificiraju se mogucnosti za
poboljsanje komunikacijske strategije, jaCanje prepoznatljivosti destinacije i unaprjedenje
cjelokupnog korisnickog iskustva.
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Tablica 13. Analiza komunikacijskih aktivnosti
Analiza komunikacijskih aktivnosti

Klju¢ne aktivnosti u komunikaciji u TZO Primosten su:

¢ Promocija putem digitalnih kanala - vodenje sluzbene web stranice koja pruza
informacije o turistickim atrakcijama, smjestaju, dogadanjima i lokalnim
proizvodima.

. o Aktivnosti na druStvenim mreZama (Facebook, Instagram, TikTok) s ciljem
BEE promoviranja ljepota regije, specijaliteta i turistickih usluga.
¢ Organizacija i promocija dogadanja - organizacija lokalnih manifestacija i sajmova
koji promoviraju kulturnu bastinu, gastronomiju i tradicijske obicaje.
o Tiskani i digitalni promotivni materijali - izrada brosura, plakata, vodic¢a i drugih
promotivnih materijala koji informiraju turiste o destinaciji.

¢ Sudjelovanje na turistickim sajmovima.

Kvaliteta komunikacijskih aktivnosti Opéine Primosten ogleda se u jasno izraZenoj
usmjerenosti na lokalnu zajednicu, transparentnosti rada i otvorenosti prema gradanima.
Opc¢ina redovito objavljuje relevantne informacije putem sluZbene web stranice, koja je
pregledna, aZurirana i dostupna svim korisnicima, ¢ime se osigurava pravovremeno
informiranje javnosti o projektima, odlukama i aktivnostima lokalne uprave. Posebno se istice
aktivnost na drustvenim mreZama, gdje Opcina uspjeSno koristi digitalne alate za promociju
lokalnih dogadanja, kulturnih manifestacija, turistickih atrakcija i razvojnih inicijativa.

Posebnost Opcine PrimoSten leZi u snaZznom identitetu vezanom uz bogatu prirodnu,
kulturnu bastinu i odrzivi razvoj, Sto pruza odlicnu osnovu za diferenciranu komunikacijsku
strategiju. Medutim, te vrijednosti potrebno je u potpunosti iskoristiti u brendiranju i promociji
Op¢ine.

Promjene i izazovi ukljucuju potrebu za dodatnom modernizacijom digitalne
komunikacije, bolju koordinaciju izmedu lokalnih aktera (op¢ine, turisticke zajednice,
poduzetnika), kao i za stvaranjem dosljednog i prepoznatljivog identiteta PrimoStena na
regionalnoj i nacionalnoj razini.

TrZzisni potencijali leZe u pozicioniranju Op¢ine Primosten kao destinacije pogodne za
posijetitelje koji traZe aktivni odmor ali i za obiteljski turizam, uz koriStenje suvremenih alata
komunikacije - digitalnog marketinga, storytellinga, videa, suradnje s influencerima i stvaranja
autenticnog sadrZaja koji gradi emocionalnu vezu s publikom. S ciljem jacanja vidljivosti i
prepoznatljivosti, kljucni su strateSki pristup, ulaganje u kapacitete i profesionalizacija
komunikacije.
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Turisticka zajednica Opc¢ine PrimoSten biljeZi sljedece brojke na drustvenim mreZama:

Facebook profil - ,Visit Primosten“ - 22.000

pratitelja - |

Instagram profil - ,visit_primosten TOU n IST BOH RD
(VisitPrimosten)“ - 9.378 pratitelja o

TikTok profil - ,VisitPrimosten“ - 974 PR|M'ST€N
pratitelja

3.3.11. Analiza konkurencije

Analiza konkurencije je proces prikupljanja i evaluacije informacija o konkurentnim
destinacijama kako bi se razumjele njihove prednosti, slabosti, strategije i trZiSni poloZaj.
PomaZe organizacijama da identificiraju prilike i prijetnje na trZistu, prilagode svoje strategije
te donesu informirane odluke s ciljem postizanja konkurentske prednosti.

Opc¢ina PrimoSten ima specificnu konkurenciju, koja obuhvaca i destinacije sli¢nih

turistickih proizvoda (direktna konkurencija) te destinacije koje nude drugaciji tip turizma, ali
su geografski blizu (indirektna konkurencija).

Tribunj se istice kao direktna konkurencija jer nudi autenti¢ni dozivljaj i prirodne ljepote.
Posebnost Tribunja je upravo njegov geografski poloZaj i podijeljenost na urbani kopneni dio i
poluotoCnu povijesnu jezgru. Autenti¢nu sliku zbijenih kuca i uskih uli¢ica odli¢no upotpunjuje
predivni pogled na dva otoka tribunjskog arhipelaga - Lukovnjak i Logorun. Zalede Tribunja,
ispresijecano uredenim poljskim i biciklistickim putovima Kkoji prolaze kroz tipi¢ne dalmatinske
nasade vinove loze i maslina te vode do nekoliko vidikovaca na brdu KriZine upotpunjuje sliku
Tribunja. Tribunj je destinacija koja nudi pregrst moguénosti aktivnog odmora ljubiteljima
prirode, avanturistima i rekreativcima. Priroda i covjek ucinili su ovu destinaciju ugodnom za
odmor.

Rogoznica predstavlja indirektnu konkurenciju. Nudi mjesavinu mediteranske atmosfere,
prirodnih ljepota i marine visokog ranga, te je takoder odlican izbor za odmor. ProteZe se uzduz
50 km obale. Rado je posjec€uju i nauticari jer je poznata kao jedna od najljepsih i najsigurnijih
luka na Jadranu.

52



Tablica 14. Analiza direktne konkurencije
Direktna konkurencija

Tribunj je usmjeren na sli¢an profil posjetitelja kao i Opéina Primosten -parovi,

obitelji i gosti koji traze mir, prirodu, skrivene plaze i uvale ali i mogu¢nost aktivnog
Opis turizma te ¢isto more. Oba mjesta imaju snaznu povezanost s morem i prirodom,

njeguju dalmatinsku kulturu i obicaje, oslanjaju se na turizam kao glavni izvor prihoda

te imaju bogatu povijest i tradiciju.

Benchmarking (direktna konkurencija)
Kvaliteta smjestaja i
ugostiteljskih
objekata

Broj turistic¢kih Cijene smjestaja i
dolazaka turistickih paketa
Apartmani (95 € po

nocenju, prosjecna
cijena ovisno o

kapacitetu, sadrzajima i

Kvalitetan smjestaj i

velicini) ugostiteljske usluge,
s naglaskom na
Tribunj 19.833 ) grast
Kuée za odmor s autenticnost,
bazenom (250 € po udobnost i
nocenju, prosjecna gostoljubivost.
cijena ovisno o
kapacitetu, sadrzajima i
velicini)
Apartmani (130 € po
nocenju, prosjecna .
. JuP . : Gostoljubivost
cijena ovisno o .. .
. domacina, privlacna
kapacitetu, ) .
Yo iyl destinacija za sve
sadrZajima i velicini) S )
vrste posjetitelja, oni
Op¢ina Primosten 88.019 koji traze autenti¢no

Kuce za odmor s
bazenom (500 € po
nocenju, prosjecna

iskustvo, aktivni
turizam ili mirni
odmor. Nudi

cijena ovisno o . S v
kvalitetan smjeStaj.

kapacitetu,
sadrzajima i velicini)

Opé¢ina Primosten i Tribunj smijesteni su u Sibensko-kninskoj Zupaniji. Ove dvije
destinacije poznate su po bogatoj povijesti i kulturnim naslijedem te prirodnim ljepotama.
Predstavljaju dvije slicne, ali u nijansama razliite destinacije koje ciljaju na sli¢an profil
posjetitelja - goste koji traze autenti¢nost, prirodu i lokalne doZivljaje ali i iskustvo aktivnog
odmora. Oba mjesta nude bogatstvo kulturnih i prirodnih atrakcija, idealna za ljubitelje
povijesti, prirode i mediteranskog nacina Zivota. Zbog geografske blizine, slicnog krajolika,
turisticke ponude i bogate povijesti Tribunj se smatra direktnom konkurencijom Opc¢ini

Primosten.
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Grafikon 3. Dolasci u 2024. godini Primosten-Tribunj

Dolasci u 2024. godini

19.833

Tribunj Primosten

Tribunj se istice kao destinacija s jakim vizualnim identitetom-smjesten u Sibensko-
kninskoj Zupaniji pored Vodica od kojih je udaljen 3 km, a od Sibenika je udaljen 18 km. Tribunj
zbog svog geografskog poloZaja predstavlja savrSeno polaziste za posjet brojnim hrvatskim
turistickim atrakcijama i odredistima. Ovo Sarmantno i mirno mjesto je jedno od ljetovalista
najpogodnijih za obiteljski odmor. Ponuda Tribunja je tiha, ali dojmljiva. Glavni izazovi Tribunja
su izraZena sezonalnost, oCuvanje autenti¢nosti, estetskog i vizualnog aspekta mjesta jer s
razvojem turizma raste i pritisak na izgradnju i modernizaciju, $to moZe narusSiti autenti¢ni
dalmatinski izgled ovoga mjesta, sve starije stanovnistvo te odlazak mlade populacije.

S druge strane, PrimoSten ima jedinstvenu priliku za diferencijaciju kroz svoju
prepoznatljivost jer nudi autenti¢no dalmatinsko iskustvo, mir i prirodnu ljepotu, pogodnost
za obiteljski odmor ali i sve vecu usmjerenost na aktivni turizam i cjelogodiSnje odrzavanje
brojnih manifestacija. Idealna je destinacija za sve vrste turista jer nudi brojne razli¢ite
mogucénosti za odmor i kvalitetno provodenje vremena, a nalazi se blizu vecih sredista.
UkljuCenost lokalnog stanovniStva kao i posjetitelja u razne kulturne i druStvene manifestacije,
brojne moguc¢nosti aktivnog turizma, bogata povijest poluotoka PrimoSten, predivne plaZze i
kristalno Cisto more kao i blizina nacionalnih parkova su posebnosti koje Op¢inu Primosten
izdvajaju od Tribunja i ostalih sli¢nih destinacija. Ulaganjima u infrastrukturu i jo§ vecu
promociju, PrimoSten ima sve uvjete da postane konkurentan mediteranski biser na ovome
podrudju. No, i Primosten dijeli slicne izazove: demografski pad, sezonalnost, manjak stru¢nog
kadra, nedostatak parkirnih kapaciteta i potrebu za joS jacom promocijom.

lako se natjecu za sli¢ne goste i resurse, Op¢ina PrimoSten i Tribunj mogu dugoro¢no imati
koristi od jasnog pozicioniranja i strateSke specijalizacije. Tribunj kao destinacija za mirniji
obiteljski odmor s jakim vizualnim identitetom, uredenosti i bogatim prirodnim ljepotama, a
Primosten kao popularnije turisticko mjesto koje nudi autenticno dalmatinsko iskustvo, bogatu
povijest i mnoge prirodne ljepote i plaZe spojene sa moguc¢nosti provodenja aktivnog turizma,
istraZivanja prirode te s dodatnim potencijalom za jo$ bolji razvoj odrzivog, tematskog turizma.
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Tablica 15. Analiza indirektne konkurencije
Indirektna konkurencija

U Rogoznici najpoznatija prirodna atrakcija je Zmajevo oko, jedinstveno jezero koje
svojom ljepotom uvijek iznova ocarava posjetitelje. Rt Punta Planka je najistureniji dio
istoCne obale Jadranskog mora koji zemljopisno i klimatski dijeli Jadran na sjeverni i

Opi -
p1s juzni. Cudljivo vrijeme Punte Planka stvara gigantski prirodni spektakl koji privlaci
brojne zaljubljenike u vrijeme i meteorologiju, fotografe i sve one koji vole gledati
lomljenje valova o kopno.
Benchmarking (indirektna konkurencija)
Kvalitet jestaja i
Broj turistickih Cijene smjestaja i vaie a.sm.]es. Ajat
ewn s ugostiteljskih
dolazaka turistickih paketa .
objekata
Apartmani (100 € po
nocenju, prosjecna
cijena ovisno o
kapacitetu, Rogoznica nudi
sadrzajima i velicini) kvalitetan smjestaj i
titeljske usluge,
Rogoznica 76.840 , tgostite ]S_ © u-s l,l,ge
Kuée za odmor s zadovoljavajuci
bazenom (350 € po potrebe razlicitih
nocenju, prosjecna skupina posjetitelja.
cijena ovisno o
kapacitetu,
sadrzajima i velicini)
Apartmani (130 € po
nocenju, prosjecna
. JuP . : Gostoljubivost
cijena ovisno o .. o
. domacina, privlacna
kapacitetu, o
TR destinacija za sve
sadrZajima i velicini) S )
vrste posjetitelja, oni
Opc¢ina PrimoSten 88.019 koji traze autenticno

Kuée za odmor s
bazenom (500 € po
nocenju, prosjecna

iskustvo, aktivni
turizam ili mirni
odmor. Nudi

cijena ovisno o . S v
kvalitetan smjeStaj.

kapacitetu,
sadrzZajima i velicini)

Rogoznica kao turisticka destinacija se proteZe uzduZ 50 km obale, te je idealno mjesto za
odmor s obitelji i prijateljima. Rado ga posjecuju i nauticari jer je poznat kao jedna od najljepsih
i najsigurnijih luka na Jadranu. PlaZe su u Rogoznici Sljuncane, a ima i ponesto stijena. Svako
naselje nudi skrovita kupali$ta u brojnim malim uvalama. [ako Primosten ne ulazi u direktnu
trziSnu konkurenciju s Rogoznicom, ipak djeluje kao indirektni konkurent. U usporedbi s
Rogoznicom, Primosten se isti¢e kao razvijenija i sadrzajnija turisticka destinacija. Iako su oba
mjesta smjeStena u srcu Dalmacije i nude autenti¢an mediteranski ugodaj, PrimoSten ima
bogatiju turisticku infrastrukturu, raznovrsniju ponudu i prepoznatljiviji imidZ na
medunarodnom trzistu. Njegove Sljuncane plaZe, poput poznate plaZze Raduca, redovito se
svrstavaju medu najljepSe na Jadranu. U PrimoStenu je ponuda smjeStaja raznovrsnija, a
gastronomska i zabavna scena znatno je bogatija - brojni restorani, konobe i ljetni eventi daju
mjestu Zivost koju Rogoznica, iako mirnija i idealna za obiteljski ili nauticki odmor, ne moZe u
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potpunosti pratiti. Ukratko, Primosten je destinacija koja spaja tradiciju, kulturu i suvremeni
turizam, dok Rogoznica ostaje privlacna onima koji traZe tisi i opusteniji oblik odmora.

Grafikon 4. Dolasci u 2024. godini Primosten-Rogoznica

Dolasci u 2024. godini

76.840

Rogoznica Primosten

U tom kontekstu, Opc¢ina PrimoSten nastupa s potpuno drugacijim pristupom - nudi
bogatiju ponudu, plaZe, smjeStaj, prostor i autenti¢nost, a s druge strane i zabavne te kulturne
manifestacije tokom cijele godine kao i mogucnosti rekreacije i aktivnog turizma. Glavna
prednost PrimosStena leZi u sadrzZajima koji se ne temelje na klasichom turizmu, ve¢ na
posebnostima poput raznolike morske obale - od pjesScanih i $ljuncanih plaza do skrivenih
uvala i povezanosti s lokalnom zajednicom. PrimoSten ima potencijal za jos bolji razvoj
tematskog i aktivnog turizma- $to mu omogucuje da se istakne u moru sli¢nih destinacija.

S obzirom na suvremene trziSne trendove, PrimosSten ima realnu priliku iskoristiti sve
vecu potraznju za odrzivim i sadrzajno bogatim odrediStima. Sve viSe putnika traZi iskustva
koja ukljucuju prirodu, znanje, lokalnu hranu i osobniji kontakt s destinacijom, rekreaciju,
istrazivanje prirodnih ljepota i aktivni turizam. U tom smislu, PrimosSten ne treba konkurirati
Rogoznici - ve¢ ju moZe dopuniti u smislu da Rogoznica posluzZi kao alternativa u slucaju
ispunjenih smjestajnih kapaciteta za vrijeme turisticke sezone ili kao destinacija za profile
turista koji traZe mirnije mjesto.

Ulaganjem u prepoznatljiv identitet, jo§ vecu promociju i razvoj ciljanih sadrzaja,
PrimoSten moze izgraditi joS bolju poziciju na trZistu i postati joS popularnija i poZeljnija
destinacija za skupine posjetitelja koje trazZe viSe od standardnog odmora.
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3.4. Izvjesée o provedenoj analizi stanja

IzvjeS¢e o provedbi analize stanja destinacije prikazuje trenutnu situaciju i potencijale
turisticke destinacije na temelju razlic¢itih aspekata kao Sto su trziSne prilike, resursi,
konkurentnost, odrzivost i potrebe turista. Cilj ovog izvjeS¢a je pruZiti sveobuhvatan uvid u
destinaciju kako bi se razumjele njene prednosti i nedostaci te osmislili strateski koraci za
unapredenje i odrZivi razvoj turizma.

Opé¢ina Primosten smjestila se na primorskom dijelu Sibensko-kninske Zupanije izmedu
Sibenika i Splita. Prostire se na povrsini od 58,5 km2, a obuhvaca $est (6) naselja: Primosten,
Krugevo, Primo$ten Burnji, Siroke, Vadalj i Vezac u sklopu kojih su mjesta: Supljak, Prhovo,
Draga, Krculj, Donji i Gornji Vezac, Dolac, Stavor, Kalina, TribeSi¢, MiliSine LoZnice i Bilo.
Geografski polozaj PrimoStena te prirodne karakteristike obalnog pojasa od velikog su znacaja.
Op¢inu krasi prekrasna obala bogata prirodnim plaZama i uvalama pogodnim za kupanje ili
jednostavno za odmor u tiSini. Geografski poloZaj ucinio je da PrimoSten bude sa svih strana
obgrljen predivnim plazama uz kristalno ¢isto more.

Turisticki razvoj Opcine PrimoSten temelji se na ocuvanju autenti¢nosti lokalnog
identiteta i tradicijskog krajolika, vinograda i maslinika. Kulturno-povijesna bastina (stari grad,
crkva, uske ulice) daju Primostenu dodatnu privla¢nost.

Medu najznacajnijim kulturnim atrakcija su Crkva sv. Juraj, Crkva sv. Roka, Vidikovac Gospe
od Loreta, Kip Gospe od Loreta, Vinograd Bucavac (nepokretno kulturno dobro), Trg Rudina i
Ruza vjetrova.

Kad je rijeC o ugostiteljskoj ponudi, Op¢ina PrimoSten nudi bogat i kvalitetan izbor
restorana i konoba. Bogata primosStenska gastronomija temelji se na mediteranskim jelima,
osobito svjezoj ribi, plodovima mora te maslinovom ulju.

Opc¢ina PrimosSten raspolaZe stabilnom energetskom infrastrukturom. Kada je rije¢ o
vodoopskrbi i odvodnji Naselje Primosten opskrbljuje se vodom iz dva cjevovoda. Podrucje
obuhvata Plana nema izgradenu mreZu odvodnje otpadnih voda ve¢ se za dispoziciju otpadnih
voda Kkoriste septicke jame S$to namece prioritetno rjeSenje sustava odvodnje otpadnih i
oborinskih voda kao dijela cjelovitog sustava Op¢ine Primosten.

Telekomunikacijska infrastruktura u Op¢ini PrimoSten obuhvaca fiksnu telefoniju,
mobilne mreZe i internetske usluge. Podrucje ima dobru pokrivenost mobilnim mreZama, $to
omogucuje stabilan pristup internetu putem mobilnih uredaja. Dostupan je besplatan Wi-Fi na
javnim lokacijama i ustanovama ¢ime se poboljSava pristup internetu za stanovnike i turiste.
Kvaliteta mreZe stalno se unapreduje, s posebnim naglaskom na modernizaciju postojece
infrastrukture.

Organiziranim skupljanjem i odvozom komunalnog otpada su obuhvacena sva kucanstva
na podrucju Opcine. Stanovnistvo se educira o odvajanju otpada putem interneta, informativnih
letaka i raznih oglasa koji upucuju na vaznost primjene selekcije otpada. Na podrucju Opcine
Primosten nema odlagalista otpada. Opc¢ina PrimosSten na svom podrucju osigurala je odvojeno
prikupljanje papira, stakla, metalai plastike na zelenim otocima rasporedenim po lokacijama.
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Tijekom turisticke sezone Opcina se suocCava s izazovima zbog povecane koli¢ine otpada.
Potrebna su dodatna ulaganja u infrastrukturu te bolja informiranost stanovnika i posjetitelja
o odrzivom gospodarenju otpadom.

Prometna povezanost na podrucju Opcine PrimoSten opcenito je zadovoljavajuca.
Primostensko podru¢je smjeSteno je na razvojnom veznom pravcu Sibenik-Split na jadranskoj
razvojnoj okosnici. Prednosti poloZaja dosli su izgradnjom jadranske magistrale (danas D-8)
¢ime je podrudje povezano s Sibenikom i Splitom. Upravo njegov poloZaj, kao izdvojen
visokovrijedan prostor, uz veliku kvalitetu blizine Primostena i Sibenika, omogucuje visi
standard stanovanja i ve¢u kvalitetu turisticke ponude.

Infrastruktura u PrimoStenu je u zadovoljavajucoj mjeri prilagodena osobama s
invaliditetom. Opc¢ina PrimoSten kontinuirano ulaZze napore u osiguravanje jednakih
mogucnosti i pristupacnosti za sve gradane i posjetitelje, ukljucujuci osobe s invaliditetom. Kroz
niz konkretnih mjera i infrastrukturnih rjeSenja, stvoreni su uvjeti za lakse i sigurnije kretanje
te aktivno sudjelovanje u drustvenom i kulturnom Zivotu zajednice. Opc¢ina i dalje aktivno
nastavlja s razvojem infrastrukture i projekata koji promicu pristupacnost, jednakost i
inkluzivnost.

Op¢ina PrimoSten ima 2 vrti¢a i osnovnu Skolu. U Djecjem vrti¢u Bosiljak je dostupan
Redoviti cjelodnevni 10 satni program za djecu rane dobi (od navrSene 1. godine do 3. godine
Zivota), Redoviti cjelodnevni 10 satni program za djecu vrti¢ke dobi (od navrSene 3. godine do
polaska u Skolu) te Redoviti produljeni smjenski program i program od 550 sati za djecu u
predskolskoj godini. Osnovna Skola Primosten nalazi se na adresi Splitska 14, 22202 PrimoSten.
Djecji vrti¢ Brat Sunce je katolicki vrti¢ Ciji je osnivac¢ Druzba sestara franjevki od BezgrjeSne,
Sibenik, Majke Klare ZiZi¢ 6, gdje je i sjediSte vrti¢a. Dje¢ji vrtié Brat Sunce podruZnica
Primosten nalazi se na adresi Sv. Josipa 5 u Primostenu. Djelatnost Dje¢jeg vrtica je predskolski
odgoj i obrazovanje te skrb o djeci rane i predskolske dobi od treée godine Zivota do polaska u
osnovnu Skolu, koja se ostvaruje na temelju odobrenih programa. Ljekarna u PrimosStenu
opskrbljuje stanovnike 1 posjetitelje lijekovima, pruza klju¢ne zdravstvene usluge za lokalno
stanovniStvo 1 posjetitelje, osobito u turistickoj sezoni. Nalazi se na adresi Ul. Grgura Ninskog 22,
22202, Primosten.

Turisticka zajednica Opc¢ine PrimoSten za potrebe promocije koristi sluzbenu web stranicu
Turistic¢ke zajednice op¢ine PrimoSten, Facebook stranicu, Instagram profil i TikTok profil kao
dodatni kanal komunikacije i promocije.

U analizu konkurencije ukljucene su relevantne destinacije. Na temelju dostupnih resursa i
pokazatelja turistickog prometa, Tribunj je definiran kao izravna konkurencija, dok Rogoznica
predstavlja neizravnu konkurenciju.

Realizacijom projekata vaznih za lokalno stanovnistvo i posjetitelje potice se odrZivi razvoj
destinacije te se poboljSavaju Zivotni uvjeti i cjelokupno turisticko iskustvo.

Unatoc izazovima, Op¢ina Primosten raspolaZe resursima s velikim razvojnim potencijalom.
Kljucni prioriteti su dodatna infrastrukturna ulaganja, ukljucivanje zajednice, zaposljavanje
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mladih, udruzivanje lokalnih OPG-ova te strateSki marketing za povecanje konkurentnosti i

.....
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4. POTENCIJAL ZA RAZVO] I PODIZANJE KVALITETE TURISTICKIH
PROIZVODA

Turisticki proizvodi destinacije su kombinacija svih usluga, doZivljaja, atrakcija i
aktivnosti koje odredena turisticka destinacija nudi posjetiteljima. Ovi proizvodi ¢ine ukupnu
ponudu koja privlaci turiste i zadovoljava njihove potrebe tijekom boravka. Svaka destinacija
moZe razviti specificne turistiCcke proizvode temeljene na svojim prirodnim, kulturnim i
povijesnim resursima, uz infrastrukturu i dodatne sadrzaje.

Analiza turistickih proizvoda destinacije obuhvac¢a nekoliko elemenata:

1. Proizvodi i usluge (smjeStaj, gastronomija, aktivni i kulturni turizam)
2. Resursi i atrakcije
3. Javna turisticka infrastruktura

Opc¢ina PrimosSten bogata je autenticnim prirodnim ljepotama, kulturno-povijesnom
bastinom te gastronomskom i eno ponudom. Poseban potencijal leZi u razvoju odrzivog
turizma, ukljucujuéi outdoor aktivnosti (biciklizam, planinarenje, ronjenje), te eno-gastro
turizam kroz promociju lokalnih OPG-ova i tradicionalnih proizvoda.

MARKETINSKA STRATEGIJA

v Digitalne platforme,

v Storytelling o autohtonim iskustvima,

v Ciljano oglasavanje prema ljubiteljima prirode, aktivnog odmora i kulturnog
turizma.

4.1. Razvojni potencijal proizvoda i usluga

SMJESTA]

Slika 10. Hotel Zora

Izvor: Web stranica

60



Hotel Zora- nalazi se 500 m od centra PrimoStena i 50 m od mora. SluZzbena klasifikacija
hotela je 3*. Broj soba: 324 (287 dvokrevetnih soba, 30 obiteljskih soba, 7 apartmana), a
kategorije soba su: Comfort (***) i Premier Club (****). Broj zgrada: 9 te ima 3 kata koji su
medusobno povezani liftovima.

Razvojni potencijal:

+ Hotel Zora u Primostenu raspolaze znacajnim razvojnim potencijalom zahvaljujuci
iznimno atraktivnoj lokaciji uz more, bogatoj ponudi hotelskih sadrzaja te raznovrsnim
aktivnostima koje nudi gostima. Sljun¢ana plaZa smjestena je svega 50 metara od hotela,
a dodatnu prednost predstavlja sve vedi turisticki interes za ovu regiju. Uzimaju¢i u obzir
kontinuirani porast broja dolazaka turista u destinaciju, hotel ima priliku dodatno
unaprijediti i prosiriti svoju ponudu, uz vec¢a ulaganja u kvalitetu usluga i sadrzaja, ¢cime
bi postao jos konkurentniji na turistickom trzistu.

Kamp Adriatic- SmjeSten uz kristalno ¢isto more i miris borova, kamp Adriatic spaja
prirodu, udobnost i autenticnu dalmatinsku atmosferu. Nalazi se u neposrednoj blizini
turisti¢kog bisera Primostena (2,5 km) i 25 km juzno od Sibenika, na najljep$em dijelu jadranske
obale. Zbog svog atraktivnog poloZaja i raznolike prirode, pruza svim ljubiteljima kampiranja
ugodan i nezaboravan boravak. Okolica kampa ima izvrsne uvjete za pjeSacenje, planinarenje,
biciklizam i ronjenje s bocom. PlaZa kampa duga je 1 km, zanimljiva je radi svoje raznolikosti,
Sljuncani dio je pogodan za djecu, jedan dio je Sljunc¢an u kombinaciji sa blagim stijenama, a drugi
dio je u potpunosti stjenovit, idealan za suncanje u osami i ronjenje. U kampu se nalaze i dvije
plaze za pse.

Razvojni potencijal:

¢ Okolica nudi uvjete za pjeSacenje, planinarenje, biciklizam te ronjenje.

% OznacCene tematske staze (primjerice botanicke ili foto-rute) mogu
dodatno doprinijeti razvoju i popularnosti kao i organizirane biciklisticke ture i e-bike
najam, dodatni razvoj biciklizma i trail-a. Moguc¢nosti outdoor vikend paketa
(ronjenje+ kampiranje + lokalna gastronomija).

Slika 11. Adriatic autocamp

ADRIATIC

AUTOCAMP

Izvor: Web stranica
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Privatni smjestaj- PrimosSten takoder nudi i veliki izbor privatnih smjeStaja sa
raznolikom ponudom za sve vrste posjetitelja. Privatne kuce Cine vecinu turistickog
smjeStaja u Primostenu. Osim jednostavnih soba, studija i apartmana, u posljednje vrijeme
postoje i luksuzne kuce za odmor s bazenima i prate¢im sadrZajima.

Razvojni potencijal:

R/

% Veliki broj obitelji traZi sigurnost i komfor- “family friendly” apartmani (igralista,
oprema za djecu, zatvorene terase), obiteljske kuce s viSe odvojenih jedinica, mini
animacijski sadrZaji u sklopu dvoriSta. Trend potraznje za vilama s privatnoScu i
bazenom je u porastu.

GASTRONOMIJA

Gastronomija podrucja Opc¢ine Primosten - odrazava bogatu dalmatinsku tradiciju kroz
raznovrsnu ponudu lokalnih specijaliteta koji se temelje na mediteranskim jelima, osobito
svjezoj ribi, plodovima mora, maslinovom ulju i lokalnom povrcu. Tradicija lova ribe seze
duboko u proslost pa je i danas svjeZe ulovljena riba pripremljena na razli¢ite nacine
neizostavna u svim jelovnicima. Eno gastronomija u PrimoStenu je ponosna na svoj babi¢,
vrhunsko vino prepoznatljivo u svijetu. Babi¢ je autohtona sorta crnog grozda, a vino crno,
suho, tamne rubin boje, ugodnog mirisa i vo¢tne arome. Posjetitelji u vinarijama mogu
degustirati i druga vrhunska vina i upoznati se s bogatom tradicijom vinogradarstva ovog
dalmatinskog kraja.

Razvojni potencijal:

% Gastronomija Opcine PrimosSten ima velik potencijal kroz promociju autohtonih

specijaliteta, dodatni razvoj gastro-manifestacija i povezivanje s lokalnim OPG-ovima,
% Dodatna ulaganja u restoransku ponudu i eno-gastronomske ture mogu dodatno
povecati prepoznatljivost i privuci vise turista.

BICIKLISTICKE RUTE, PLANINARSKE STAZE I SETNICE

Op¢ina PrimoSten nudi odlicne uvjete za biciklisticke aktivnosti i aktivni odmor

zahvaljujudi raznolikom krajoliku - od obale i uvala do Sumovitih predjela i kulturno-povijesnih
lokaliteta. Aktivni turizam u Primosten sve je popularniji, osobito u segmentu biciklizma i trail-

a. Ovo podrucje nudi raznolike rute koje prolaze kroz slikovite vinograde, uz obalu i kroz zalede,
pruZzajuci jedinstven spoj prirodnih ljepota i kulturne baStine. Biciklisti mogu uzivati u blagim
mediteranskim klimatskim uvjetima te istraZivati skrivene uvale, Sto PrimosSten ¢ini idealnom
destinacijom za sve ljubitelje biciklizma.
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BICIKLISTICKE RUTE

e Staza 105 Gaj / PrimosSten-Rudina (11,0 km)

e Staza 101 Putevima kamene cipke/ PrimosSten (19,1 km)
e Staza 108 Jelinjak / PrimoSten - Rudina (22,5 km)

e Staza 106 Dalmatinka / PrimoSten - Fontana (24,3 km)
e Staza 104 Bunari / PrimoSten - Rudina (35,0 km)

e Staza 103 10 Sela / PrimoSten - Rudina (23,8 km)

e Staza 107 Vjetrenjace / PrimoSten - Fontana (42,1 km)
e Staza 109 Siroki putevi / Primo$ten - Rudina (26,4 km)

PLANINARSKE STAZE

e Petlja Stara gradska vrata PrimoStena - luka PrimoSten iz PrimoStena (2.41
km)

Lagana planinarska staza . Izvrsno za sve razine kondicije. Lako dostupne
staze. Pogodno za sve razine vjeStina.

e Kamp uz more - Pogled na Jadransko more s Grebastice (6,66 km) Lagana
planinarska staza . Izvrsno za sve razine kondicije. Lako dostupne staze.
Pogodno za sve razine vjestina.

e Pogled na PrimoSten - Pogled na Jadransko more iz PrimoStena (4,41 km)
Lagana planinarska staza . Izvrsno za sve razine kondicije. Lako dostupne
staze. Pogodno za sve razine vjestina.

e Pogled na petlju Marina - Marina Kremik iz PrimosStena (4.26 km)

Lagana planinarska staza . Izvrsno za sve razine kondicije. Lako dostupne
staze. Pogodno za sve razine vjestina.

e 0d autokampa Adriatic do Grebena (Peak Hill) (5,69 km)

Lagana planinarska staza . Izvrsno za sve razine kondicije. Lako dostupne
staze. Pogodno za sve razine vjestina.

Kroz Opéinu Primosten prolazi i ruta Camino Croatia (dio Camina Sibenik)

SETNICE

e Staza 103 Gospa od Loreta/Primosten - Vidikovac Gospa od Loreta -
Primosten (6,4 km)
e Primosten Bilo

Razvojni potencijal:

+« Zahvaljuju¢i raznolikom terenu, prirodnim ljepotama i blizini Nacionalnih
parkova, destinacija posjeduje znacajan razvojni potencijal. Dodatna ulaganja u
infrastrukturu, oznacavanje staza, signalizaciju i promociju mogu dodatno privuci
ljubitelje aktivnog turizma.

63



4.2. Razvojni potencijal resursa i atrakcija

Op¢ina PrimoSten ima iznimne prirodne resurse koji mogu podrzati razlic¢ite vrste
turizma od avanturistickog do ekoturizma. Povezivanje prirodnih atrakcija s aktivnostima i
modernim turistickim trendovima moZe povecati konkurentnost destinacije. Klju¢ni fokus
treba biti na odrzZivom razvoju, ocuvanju prirodne bastine i ponudi autenti¢nih iskustava.

KRUSEVO - NAJSTARIJA ULJARA U PRIMOSTENU

U KruSevu se nalazi najstarija uljara na podruc¢ju PrimoStena, mjesto koje cuva bogatu
tradiciju maslinarstva i proizvodnje maslinovog ulja. Posjetitelji ovdje imaju priliku upoznati
se s nacinom na koji se maslinovo ulje proizvodilo prije uvodenja mehanizacije - ru¢nim
radom, uz KoriStenje kamenih mlinova i tradicionalnih presa. Ova uljara predstavlja vrijedan
dio kulturne i povijesne basStine te svjedoc¢i o mukotrpnom, ali iznimno cijenjenom procesu
proizvodnje ulja kakav se prakticirao generacijama.

Razvojni potencijal:
e Razvoj kulturnog i baStinskog turizma - uljara kao autentican povijesni lokalitet
omogucuje posjetiteljima upoznavanje tradicije maslinarstva i proizvodnje maslinovog
ulja u Primostenu,

e Prezentacija ruc¢ne proizvodnje ulja, kamenih mlinova i tradicionalnih presa kroz
vodene ture i demonstracije rada,

e Mogucnost organizacije edukativnih programa za Skole, studente i posjetitelje
zainteresirane za tradicijsku poljoprivredu i povijest maslinarstva.

BRATSKI DoOLAC - ULJARA POLJOPRIVREDNE ZADRUGE PRIMOSTEN JUZNI

U Bratskom Dolcu smjeStena je uljara Poljoprivredne zadruge Primosten JuZni, koja djeluje
josS od 1946. godine. Rijec je o jednoj od najvaznijih maslinarskih toaka u ovom kraju, gdje se i
danas proizvode vece koli¢ine maslinovog ulja.

Posebnost ove uljare je tradicionalni nacin prerade uz primjenu hladnog presanja, ¢ime se
cuva visoka kakvoca, aroma i nutritivna vrijednost ulja. Uljara u Bratskom Dolcu simbol je
zajedniStva, dugogodisnje tradicije i kontinuiteta maslinarske proizvodnje u PrimoStenu.

Razvojni potencijal:
e Razvoj kulturnog, ruralnog i gastronomskog turizma, temeljenog na autenticnosti i dugoj

maslinarskoj tradiciji,

e Uljara se moZe ukljuciti u tematske turistiCke rute maslinovog ulja, povezivanjem s
maslinicima i okolnim ruralnim krajolikom. Time bi se dodatno valorizirala kulturna
bastina PrimoStenskog kraja i produzila turisti¢ka sezona izvan ljetnih mjeseci,
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e Razvoj autohtonog suvenirskog asortimana, poput premium pakiranja maslinovog ulja,
kozmetike na bazi masline ili edukativnih publikacija, uljara bi mogla povecati vidljivost
i ekonomsku odrZivost.

SUHOZIDNA BASTINA PRIMOSTENA-VINGORAD BUCAVAC

Suhozidna gradnja odlikuje se zidanjem lomljenim kamenom s minimalnom obradom, a
bez koriStenja vezivnog materijala. Danas predstavlja svjedocanstvo nekadasSnjeg odnosa
covjeka s prirodom. Iz suhozida se mogu iS¢itati brojni podaci o nacinu Zivota njegovih stvaraoca:
kako su zivjeli, ¢ime su se prehranjivali, koje su Zivotinje uzgajali, s kakvim su se izazovima
susretali.

Primostenski kraj naseljavan je od pradavnih vremena, no uvjeti Zivota traZzili su iznimnu
snalaZljivost i prilagodbu. Podruéje je poznato i pod nazivom ,kamena Cipka“ zbog guste
prosaranosti suhozidima. Iako je suhozidna gradnja prisutna diljem Dalmatinskog priobalja i
njezinog zaleda, gustotom suhozidne gradnje podrucdje PrimoStena na prvom je mjestu u
Hrvatskoj.

Vjestina gradnje suhozida i suhozidnih gradevina tradicijsko je nasljede Mediterana jos iz
prapovijesnih vremena te je zaSti¢ena je na nacionalnoj razini kao nematerijalno kulturno dobro.
Radi prirode terena, koje oskuduje plodnim tlom, ova je drevna vjestina uvelike oblikovala
prostor Opc¢ine Primosten. Stoga je PrimoSten postao ruralno podrucje koje bastini mnoge oblike
suhozidne gradnje kao Sto su prapovijesne gradine, prapovijesne gomile, lokve, pojila, bunari,
bunje, putovi, suhozidne kuce, suhozidni krovovi, gusterne, poplocenja, guvna, ograde i vlacice.

vvvvv

kulturno dobro. Ovi vinogradi iskréeni su i zasadeni lozom Babica po stvaranju seoskih zadruga
1947. godine. Bucavac nije samo vinograd, ve¢ i simbol teskog rada i truda kojeg je potrebno
uloziti kako bi se krsevito dalmatinsko tlo pretvorilo u plodnu zemlju. Danas se od grozda
ubranog na Bucavcu proizvodi jedno od najkvalitetnijih vina Babic.

Bucavac, vinograd prozvan zbog svog izgleda kamenom ¢ipkom, smjeSten je 3 km juZno od
PrimoStena i nepokretno je kulturno dobro. Vlacice sa samo nekoliko loza uokvirene su plitkim
suhozidima te Cine dZepove koji cuvaju tlo od erozije. To ih ujedno ¢ini obradivim jedino ljudskim
ru¢nim radom i onemogucuje pristup svakoj vrsti stroja. GroZde babic¢a s Bucavca stoga je jedno
od najcjenjenijih grozda u Hrvatskoj. Vino babi¢ iz Bucavca je vrhunsko vino i nepogresiv
ambasador PrimoS$tena svugdje u svijetu.
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Razvojni potencijal:
e Vodene ture vinograda uz stru¢no tumacenje povijesti, suhozida i sorte babic,

¢ Degustacije babi¢a s Bucavca u autenticnom ambijentu (vinograd/mala kuSaonica u
Primostenu),

e Povezivanje s lokalnom gastronomijom (autohtona jela, maslinovo ulje, sir, prsut),

¢ Kao nepokretno kulturno dobro, Bucavac moZe biti: Interpretacijski prostor tradicijskog
vinogradarstva (uredeni, ali nenametljivi sustav sadrZaja kojim se posjetiteljima objasnjava i
doZivljajno prenosi vrijednost vinograda Bucavac - njegova povijest, nacin nastanka, rad u
vinogradu i znacenje za identitet PrimoStena), dio tematskih ruta.

Slika 12. Vinograd Bucavac

Izvor: Web stranica
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4.3. Razvojni potencijal javne turisticke infrastrukture

Javna turisticka infrastruktura u destinaciji Op¢ine PrimosSten ima znacajan potencijal za

dodatno unaprjedenje kroz uredenje plaZa, Setnica, biciklistickih i pjeSackih staza te
sportskih i rekreacijskih zona. Poseban naglasak moZe biti na poboljSanju pristupa moru,
izgradnji vidikovaca i interpretacijskih centara koji bi obogatili doZivljaj posjetitelja. U
marketinSkom smislu, klju¢ uspjeha leZi u digitalnoj promociji, isticanju autenti¢nih iskustava i
odrzivog turizma kako bi se privukli ljubitelji aktivnhog odmora i prirode.

PLAZA RADUCA (MALA I VELIKA)

Slika 13. Plaza Mala Raduca

Geografski polozaj, izloZzenost vjetru, kisi i valovima ucinilo
je da PrimoSten bude sa svih strana obgrljen ugodnim
plazama uz kristalno ¢isto more. Odlikuju se Cistim morem,
SljunCanim obalama i bogatom ponudom za odmor i
rekreaciju. Uz uredene plaze, u okolici se nalaze i mirne
uvale koje privlace ljubitelje prirodnog okruzenja i tisine.

Izvor: Web stranica

Za razliku od tipi¢nih jadranskih turistickih centara s guZvama i urbanim plazama, ovdje
prevladavaju i skriveni kutci i prirodne plaZe koje pruZaju intimniju atmosferu. Bogat morski
podrucdja, a pomorski turizam predstavlja jedan od njezinih klju¢nih razvojnih i gospodarskih
stupova. Zahvaljujuéi iznimno razvedenoj obali, ¢istom moru, prirodno zasti¢enim uvalama te
bogatoj pomorskoj tradiciji, PrimoSten je destinacija koja nudi raznolike oblike nauticke i
pomorske ponude.
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Mala Raduca

Zahvaljujudi lokaciji plaza Mala Raduca pruZza izuzetan pogled na Staro selo i slovi kao
najpopularnija plaZa u PrimoStenu, osobito u vecernjim satima zbog zalaska sunca. Kupaci
mogu leZati na ugodnom $ljunku ili iznajmiti leZaljke i suncobrane. U neposrednoj blizini su
teniski tereni, teren za golfi stolni tenis. OsvjeZiti se moZete u barovima na plaZzi ili restoranima
te slasticarnicama smjeStenim uz Setnicu. Plaza Mala Raduca je jedna od najpoznatijih i
najljepsih plaza u Primostenu, u srediSnjoj Dalmaciji.

Velika Raduca

Sa sjeverne strane poluotoka Raduca, u predivnoj uvali smjestila se Velika Raduca. More uz
plazu tirkizne je boje koja se prelijeva u duboko plavu, a pogled se pruZa na susjedni otok
Smokvicu. Sljuné¢ana plaZa privlaci brojne kupace, koji za velikih vrué¢ina mogu potraziti zaklon
u sjeni borove Sume. Poznata primostenska plaza ima nekoliko ugostiteljskih objekata, klupe za
odmor, sportske sadrZaje i drugo, a u blizini je i nekoliko parkiralista.

Razvojni potencijal:

e Razvoj ekoloskih plaZa - ulaganje u eko-friendly plaZe (plaZza Mala Raduca),

e Dodatni razvoj aktivnog turizma-dodatnih sadrzZaja za rekreaciju (najam pedalina),

e Dodatni razvoj djecjih i obiteljskih sadrzaja (Aquapark na napuhavanje u moru, kao
atraktivan sadrzaj za djecu i mlade),

e Dodatnirazvoj raznih sportskih aktivnosti poput: ronjenja, parasailinga i jedrenja (plaza
Velika Raduca).
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CRKVA SV. ROKA

Crkva sv. Roka je ruralna jednobrodna crkva smjeStena unutar uredenog parka pa stabla
Cempresa i mirisi mediteranskog bilja doprinose ugodaju duhovne i tjelesne oaze. Zasti¢ena je
kao nepokretno kulturno dobro Republike Hrvatske. Tijekom Drugog svjetskog rata Primosten
je bio pod talijanskom okupacijom. Dan prije bombardiranja, talijanski ¢asnik dao je Zupniku
Grgi Rogli¢u i kapelanu ocu Ivu Sari¢u informaciju o planiranom napadu. Upozorili su ljude i
natjerali ih da se sakriju na poljima i u crkvi. Neki stanovnici, medu njima Zene, djeca i starci,
odvedeni su u park s uperenim mitraljezima. Zupnik Grgo Rogli¢ i kapelan Ivo Sari¢ molili su
talijanskog zapovjednika da postedi Zivote ljudi i sreCom su puSteni. Godine 1991. stanovnici
Primostena podigli su spomenik ocu Ivu Sari¢u kao podsjetnik na taj dogadaj.

Razvojni potencijal:
e Razvoj duhovnog i kulturnog turizma te ocuvanju kulturne bastine,
e Organizacija kulturnih manifestacija oko blagdana Sv. Roka, kao i izloZbe
Primostenske cipke,
e Organiziranje ljetnih dje¢jih radionica u parku don Ive Sari¢a u blizini crkve,
e Organizacija kulturnih manifestacija oko blagdana Gospe od Loreta i blagdana
Svetog Roka.

Slika 14. Crkva Sv.Roka

Izvor: Web stranica
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VIDIKOVAC GOSPE OD LORETA

toc¢aka u PrimoStenu na brdu Gaj. U veCernjim satima tu se mozZe uZivati u neponovljivim bojama
zalaska sunca i pogledu na mjesto poznato po vizuri poluotoka s crkvicom na vrhu te brojnim
otocima primoStenskog i Sibenskog arhipelaga.

Kip Gospe od Loreta u sredini vidikovca zajedno s postoljem je visok 17 metara, to¢no
desetinu brda Gaj. Spomenik je od betona, Supalj, moZe se vidjeti unutrasnjost, a zavrSna obrada
je mozaicka, od zlata, srebra i bojanog stakla. Vidikovac je sve viSe mjesto dogadanja i kulturnih
programa tijekom ljetne sezone — odrzavaju se koncerti popularnih izvodaca i druge
manifestacije koje dodatno obogacuju turisticku ponudu PrimoStena. Osim vizualne ljepote i
turisticke atrakcije, vidikovac ima i vjerski znacaj jer je mjesto posveceno Gospi od Loreta, ¢Cime
se povezuje lokalna tradicija, religija i identitet zajednice.

Slika 15. Vidikovac

PrimosSten u posljednje vrijeme pokazuje znacajan razvojni
F_ - potencijal u segmentu destinacijskih vjencanja i romanti¢nog
turizma. Sve ve(i interes mladenaca za jedinstvena iskustva,
autentic¢ne lokacije i intimna slavlja otvara moguénost razvoja
posebne turisticke ponude usmjerene upravo na organizaciju
vjencanja i prosidbi. Spoj prirodnih ljepota, mediteranskog
ambijenta, kulturne bastine i atraktivnih lokacija uz more €ini
Primosten iznimno poZeljnom destinacijom za takve dogadaje.
Osim destinacijskih vjencanja, u posljednje vrijeme raste i
potencijal organizacije prosidbi kao posebnog oblika
romanti¢nog turizma, ¢ime se dodatno obogacuje turisticka
ponuda i produZuje sezona kroz sadrZaje visoke dodane
vrijednosti.

Izvor: Web stranica

Razvojni potencijal:
e Tematske Setnice i edukativni putokazi o lokalnoj povijesti i kulturi,

¢ Organizirani vodicki obilasci koji ukljuc¢uju pri¢u o Gospi od Loreta, povijesti vidikovca i
okolnog podrucdja,
¢ Sezonske izloZbe i radionice vezane uz lokalnu umjetnost, fotografiju i religijsku tradiciju,
¢ Dodatno obogacivanje glazbenim sadrzZajima (organizacija Sto veceg broja koncerata),
¢ Planinarske i biciklisticke staze koje povezuju vidikovac s drugim dijelovima PrimoStena,
e Mogucnost organiziranja raznih evenata (sportski, gastronomski, kulturni eventi ili
organizacija privatnih i svecanih dogadaja).
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Kako bi donositelji odluka, turisticke zajednice i poduzetnici bolje razumjeli potencijal
atrakcija te usmjerili resurse na najvaZznije segmente, ocjenjuju se razvojni i marketinski
potencijali koji su potrebni za analizu potencijala daljnjeg razvoja i podizanja kvalitete turistickih
proizvoda.

Za svaki proizvod ocjenjuje se razvojni i marketinSki potencijal koji se odnosi na:
sezonalnost, prihvatni kapacitet atrakcije, boraviSno-izletnicke znacajke, pripadnost Sirem
sustavu atrakcija i znacaj u smislu moguc¢nosti privlac¢enja trzista. Marketinski potencijal odnosi
se na fizicku i javnu dostupnost, stanje obiljeZenosti i dostupnost informacija.

Tablica 16. Ocjenjivanje razvojnog i marketinskog potencijala

Ocjenjivanje razvojnog i marketinSkog potencijala - proizvodi i usluge

. v Gastronomij Biciklisticke rute, planinarske staze
Smjestaj A Bt
. a i Setnice
{ l
. Dostupnost tijekom cijele godine
Visoka u Sezonska pnos: : ) 8 .
L zahvaljujué¢i raznolikom krajoliku i
ljetnim ponuda . i T "
. . . mediteranskoj klimi. Ljeti popularnije
mjesecima, u bogatija je u e T o
Sezonalnost— . ) . o medu turistima, a zimi slabija
zimskim ljetnim ., .
. . . . posjecenost turista. Lokalno
mjesecima mjesecima » . " "
Ly stanovnistvo aktivno tijekom cijele
znatno niza (sezona) .
godine
Umjeren do
Prihvatni visok u ljetnim Visok ljeti,
kapacitet mjesecima, a smanjen u IskoriStenost usluga veca je u ljetnim
proizvoda i znatno nizi u zimskim mjesecima
usluga— zimskim mjesecima
mjesecima
B v .
oravisnt - Velika
turizam veci u . : I N : .
lietnim potraznja i Atraktivnije u ljetnim mjesecima
)¢ . izrazenost u (potrebno  prilagoditi  ranijim il
o5 mjesecima, u o : L
Boravisno Zzimskim ljetnim kasnijim  satima  zbog  visokih
izletnicke . . mjesecima, temperatura), zimi su ugodniji uvjeti.
. mjesecima o : ;
znacajke— v . . znatno Odredene staze izloZene su vjetru i
potraznja je . ) s .
veda a smanjena u hladnijim vremenskim uvjetima, manji
. _ zimskim broj turista
izletnickim . .
. mjesecima
turizmom
Dio turisticke
ponude
povezan  sa
smjeStajem,
Povezano S .
. Y lokalnim
Pripadnost obliZnjim . . L -
- S manifestacija Nadopunjuju turisticku ponudu
sirem sustavu mjestima. . iy g R . . .
. . . ma i outdoor potic¢uéi aktivni turizam i dulji boravak
proizvoda i Temelj . : o
oy aktivnostima, posijetitelja
usluga— turisticke <
¢ime se
ponude -
obogacuje
cjelokupno
iskustvo
destinacije
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Znacaj za
trzisSte—

Fizicka i javna
dostupnost—

Kljucan za
trziste jer
izravno utjece
na duljinu
boravka,
potrosnju
turista i
ukupno
iskustvo
destinacije.
Kvalitetna
ponuda
povecava
konkurentnos
t, privlaci
ciljane
segmente
gostiju i potice
razvoj
povezanih
usluga
Op¢ina
Primosten ima
dobru
prometnu
povezanost.
Za potrebe
odvijanja
cestovnog
prometa na
podrucju
opcine
PrimoSten
odredena je
mreza cesta:

Zupanijske
ceste (Cesta Z
6127),
drzavne ceste
(D 8 i D 58),
lokalne ceste
(L 65075, L
65076 i L
65704) te
nerazvrstane
cestovne
prometnice.
Dostupnost
javnog
prijevoza je
zadovoljavaju
¢a. Rezervacije
su moguce
putem
digitalnih
platformi

Privlaci
turiste,
produljuje
boravak,
povecava
potrosnju i
jaca identitet
destinacije

Dostupnost
cestovnim
putem
Promoviranje
putem
digitalnih
platformi,
drustvenih
mreza i
turistickih
centara
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Poticu aktivni

Vecina

biciklistic¢kih,

turizam, produljuju
sezonu, privlaCe specijalizirane goste i
povecavaju lokalnu potrosnju

pjeSackih

i

planinarskih staza u Op¢ini Primosten

je  lako

dostupna.

Oznake

i

infrastruktura variraju, a promocija se

odvija putem turistickih centara

digitalnih platformi

i



Stanje
obiljeZenosti
—)

Dostupnost
informacijam
a—

Smjestajni
kapaciteti u

destinaciji

Vrlo dobra
uglavnom su romociia
jasno oznaceni p 1)

. . lokalnih
i dostupni za .
online restorana i
rezervacije, no specijaliteta,
. . Lo romocija
i dalje postoji p J
putem
potreba za “ .
dodatnim druStvenih
. . mreza

unaprjedenje
m promocije i
vidljivosti
Dostupnost
informacija o
smjestaju  u
destinaciji je
zadovoljavaju
¢a, Kvalitetna
promocija i
kontinuirano

o Vrlo dobra
promoviranje ,
came promocija
destinacije
dodatno
doprinosi i
promociji
samih
smjestajnih
kapaciteta

Obiljezenost biciklistickih, pjesackih i
planinarskih staza u destinaciji je u
zadovoljavajuéoj mjeri uredena

Dostupnost informacija o biciklistickim,
pjeSackim i planinarskim stazama u
destinaciji je zadovoljavajuca

Ocjenjivanje razvojnog i marketinsSkog potencijala - resursi i atrakcije

Sezonalnost—

KrusSevo-najstarija
uljara u PrimoStenu
l

Pred i pod sezona
posjecenosti ¢eS¢a. Zimi
mirnije 1 sa znatno
manje posjetitelja
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Bratski
Dolac-uljara
Poljoprivred

ne zadruge
PrimosSten
Juzni

!

Pred i pod
sezona
posjecenosti
cesca. Zimi
mirnije 1 sa
znatno manje
posjetitelja

Suhozidna
bastina
Primostena-
Vinogradi
Bucavac
{

Bucavac ima
izrazen, ali
produziv
potencijal
sezone.

Glavna sezona:
proljece i jesen-
idealni klimatski
uvjeti, radovi u
vinogradu, berba

Ljetna  sezona:
ograniceno, u
jutarnjim i
kasnopopodnevn
im satima zbog



Prihvatni kapacitet
resursa i atrakcija—

Boravisno izletnicke
znacajke—

Pripadnost Sirem sustavu
resursa i atrakcija—

Znacaj za trziste—

Dobar, popularan za

jednodnevne izlete
grupa
Primarno prolazna

atrakcija u  okolici
Primostena

Status najstarije uljare u
PrimoStenu te stvara
snazan identitet brenda,
Sto povecava vrijednost
same destinacije

Veliki interes medu
ljubiteljima tradicije i
maslinarstva
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Kapacitet
zadovoljavaju
¢i, dobar za
jednodnevne
izlete grupa

Pogodan je za
krace posjete,
grupe turista

Objekt uljare
zadrzava
autentican i
tradicionalan
izgled i izradu
ulja Sto
predstavlja
potencijalnu
prednost, ali
nije dodatno
naglasen kao

mjesto od
kulturno-
turistickog
znacaja u

¢emu i postoji
potencijal za
daljnjim
razvojem
lako uljara
ima iznimnu
tradicijsku i
identitetsku
vrijednost,
ona trenutno
nije
adekvatno
prezentirana
niti
prepoznata
kao turisticka
tocka

visokih
temperatura
[zvansezona:
mogucnost
strucnih,
edukativnih i
studijskih posjeta
(Skole, fakulteti,
tematske ture)
Kapacitet je
namjerno
ograni¢en zbog
zaStite kulturnog
dobra

Male grupe
Vodene ture uz
prethodnu
najavu i
vremenski
razmak

Bez masovnih
dolazaka i
grupnih autobusa
Bucavac je
primarno
izletnicka
atrakcija

Vinograda
Bucavac
prirodno se
integrira u Siri
sustav kulturno-
bastinskog
turizma te
tematskih  ruta.
Bucavac postaje
prepoznatljiva
tocka u
regionalnoj mrezi
autenti¢nih
turistickih
dozivljaja.

Veliki interes
medu ljubiteljima
prirode tradicije i
maslinarstva



Fizicka i javna
dostupnost—

Stanje obiljeZenosti—

Dostupnost
informacijama—

MoZe se doéi autom ili
bilo kojim prijevoznim
sredstvom

Nedovoljno oznaceno

Potrebna bolja razina

informiranosti, koja
istiCe njihov znacaj i
prepoznatljivost

MozZe se doci
autom ili bilo
kojim
prijevoznim
sredstvom

Ograniceni
broj putokaza
ili bez jasne
turisticke
signalizacije
koja bi
upucivala na
njezinu
lokaciju.
Pristup je
uglavnom
poznat
lokalnom
stanovnistvu,
dok je za
posjetitelje i
turiste  teze
uocljiv
Dostupnost
informacijam
a putem
informativnih
materijala i
digitalnih
izvora

Lokacija
dostupna
lokalnom cestom
iz Primostena
Kretanje
vinogradom
iskljucivo pjesice

OgranicCeno-
Nedostatak
interpretacijskih
ploca ili oznaka

Dostupnost
informacijama
putem digitalnih
izvora

Ocjenjivanje razvojnog i marketin$kog potencijala - javna turisti¢ka infrastruktura

Sezonalnost—

Prihvatni kapacitet
resursa i atrakcija—

Boravisno izletnicke
znacajke—

Crkva sv. Roka
{

Posjecenost tijekom
cijele godine ali tijekom
turisticke sezone znatno
veca

Kapacitet ogranic¢en

Pogodna je za krace
obilaske posebno radi
kulturnih, duhovnih,
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Plaza Raduca
(Velika i Mala)
i

Visoka
sezonalnost
(ljeto),  slabija
posjecenost zimi

Vrlo visok

Uredenost plaza,
Cistoéa mora i
sigurni uvjeti za
kupanje

Vidikovac

Gospe od

Loreta

!

Posjecenost
tijekom  cijele
godine. Ljeti
popularnije
medu turistima,
a zimi slabija
posjecenost
(ovisno 0
vremenskim
uvjetima)

Vrlo visok

Jedna od
najznacajnijih
izletnickih
tocCaka



Pripadnost Sirem
sustavu resursa i
atrakcija—

Znacaj za trziSte—

religijskih ili
hodocasnickih razloga

Povezana je s lokalnim
turistickim ponudama,
Cine¢i vaZan segment
destinacijske
atraktivnosti

Doprinosi razvoju
kulturno-vjerskog

turizma, promovira
kulturnu i  duhovnu
bastinu te doprinosi
odrzivom i
cjelogodisSnjem turizmu
jer nije vezan samo za
sezonu lokalnog turizma
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omogucuju
dugotrajni
dnevni boravak.
Osim boravisne
uloge, obje plaze
imaju snazan

izletnicki
karakter. Zbog
prepoznatljivosti

i atraktivnosti,
Cesto su cilj
jednodnevnih
posjeta turista iz
okolnih mjesta i
destinacija, kao i
nauticara

Glavna
komponenta
turizma u regiji

Kljutna
turisticka
ponuda, privlaci
domace i
medunarodne
goste

Primostena S
izrazenom
krajobraznom,
duhovnom i
dozivljajnom
vrijednoscu.
Polozaj na brdu
Gaj omogucuje

jedinstven
panoramski
pogled na staru
jezgru
PrimoStena,
vinograde i
maslinike $to ga
Cini snaznim
turistickim
motivom kao i
predivan

zalazak  sunca
zbog Cega je
posebno

popularan medu
posjetiteljima.
Ima naglaSenu
izletnicku

funkciju,

prvenstveno kao
cij kra¢ih i

jednodnevnih
izleta

Javno dostupna
tocka od
posebnog
krajobraznog i
simboli¢kog
znacaja,
vidikovac je
integriran u
mrezu
turistickih
atrakcija, javnih
prostora i
interpretacijskih
lokacija

Ima  znacajan
trzisni
potencijal  kao
prepoznatljiva,
javno dostupna
turisticka
atrakcija visoke
dodane
vrijednosti, koja
se ne temelji na

masovnoj
potrosnji, ve¢ na
dozivljaju,
identitetu i



simbolici
prostora

Odli¢na fizicka i

javna
dostupnost-
dolazak
osobnim
vozilima ili
turistickim
autobusima.
.y Osim cestovno
AT A € . .y . Odli¢na, . &
Fizicka i javna Ima odli¢nu fizicku i " 5 pristupa,
. razvijena mreza L .
dostupnost— javnu dostupnost Lo vidikovac je
puteva i pristupa
povezan s
pjesackim,
rekreativnim i
hodocasnic¢kim
rutama Sto
omogucuje
dolazak
aktivnim
korisnicima
Vrlo dobra
Vrlo dobra )
. Y . razina
Odlicno oznacena s razina ey .
) o . oy . obiljeZenosti-
. S . informativnim tablama i obiljezenosti, :
Stanje obiljeZenosti— . .. putem lokalnih
putokazima koji vode do standardna u utokaza  Koii
lokaliteta turistickim b . J
upucuju na
zonama !
lokaciju
Odli¢na dostupnost
informacijama  putem
turistickih vodica,
informativnih tabli i Odli¢na, Siroko Odli¢na, Siroko
online izvora. zastupljena u zastupljena u
Dostupnost " UpJe Tup Je
. o Informacije su dostupne turistickim turistickim
informacijama—- . i oy . v .
i na web stranicama, vodic¢ima i vodic¢ima i
drustvenim mrezamaiu portalima portalima

lokalnim turistickim
uredima, no moguce su i
u vidu vodica

Analiza ocjenjivanja razvojnog i marketinskog potencijala pokazala je da sve promatrane
atrakcije imaju znacajan turisticki potencijal, no s razli¢itim izazovima i moguénostima razvoja.

Klju¢ne preporuke za daljnji razvoj:

e

25

Produljenje turisticke sezone,

PoboljSanje infrastrukture i signalizacije,

JacCanje digitalne i fizicke dostupnosti informacija,
Integracija atrakcija u tematske rute,

K/ 7/ K/ 7/
X X S X 4

OcCuvanje prirodnih resursa uz odrZivi razvoj.
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Implementacijom ovih mjera, povecava se konkurentnost, privlaci ve¢i broj posjetitelja
tijekom cijele godine te osigurava odrZivi razvoj turizma.

a) Marketinski potencijal proizvoda i usluga u destinaciji

Zahvaljujuéi svojoj prirodnoj ljepoti, kulturnoj bastini i blizini Sibenika i Splita
destinacija Op¢ina PrimoSten posjeduje znacajan marketinski potencijal. Turizam moZe biti
klju¢na pokretacka snaga razvoja, posebno kroz kombinaciju prirodnih ljepota, kristalno
¢istog mora, kulturne baStine, vinskih i vjerskih atrakcija te dogadaja, Sto destinaciju cini
privlatnom za razlicite tipove turista. Bogata primoStenska gastronomija temelji se na
mediteranskim jelima, osobito svjeZoj ribi, plodovima mora, maslinovom ulju i lokalnom
povréu. Enogastronomija u PrimoStenu je ponosna na svoj Babi¢, vrhunsko vino
prepoznatljivo u svijetu. Sve navedeno dodatno privla¢i gurmane, ljubitelje morskih
specijaliteta i vrhunskog vina.
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Tablica 17. Marketinski potencijal proizvoda i usluga u destinaciji
MARKETINSKI POTENCIJAL
Kljucne prednosti i diferencijacija destinacije

Netaknuta priroda,
Plaze,
Cisto more i bogata kulturna bastina,
Odli¢na gastronomska ponuda (maslinovo ulje, svjezi morski plodovi)
Prelijepi krajolik,
Vinogradi i autohtone sorte grozda koje tamo rastu, osobito poznata sorta Babic¢.

ANENENENENEN

Diferencijacija se temelji na aktivnom i ekoturizmu, s moguénostima za ribolov, biciklizam, planinarenje,
ronjenje i nauticki turizam.

Biciklisticke staze mogu se brendirati prema tematskim rutama, dok se planinarske staze mogu povezati
s lokalnim mitovima i legendama.

Poseban naglasak stavlja se i na agroturizam, koji posjetiteljima omogucuje autenti¢an dozivljaj lokalnog
nacina zivota kroz sudjelovanje u poljoprivrednim aktivnostima, kuSanje domadih proizvoda te
upoznavanje tradicijskih obicaja i gastronomije.
Digitalna promocija
Uz snazan digitalni marketing i fokus na odrzivost, Op¢ina PrimoSten moZe se pozicionirati kao jos
popularnija i atraktivnija destinacija za autenti¢na i kvalitetna iskustva, pri cemu se kroz suvremene
komunikacijske kanale, brendiranje i odgovorno upravljanje resursima dodatno ja¢a prepoznatljivost
destinacije, produljuje turisticka sezona i osigurava dugorocni razvoj u skladu s nacelima odrzivog
turizma.

Digitalna promocija proizvoda i usluga, posebno u segmentima smjestaja, gastronomije te biciklistickih i
planinarskih staza, klju¢na je za privlacenje gostiju i diferencijaciju od konkurencije. Evo klju¢nih
elemenata uspje$ne strategije digitalnog marketinga:

1. Web stranica kao temelj
¢ Profesionalno dizajnirana, responzivna i optimizirana za pretragu (SEO).
¢ Jasne informacije o smjestaju, jelovnicima, rutama i dodatnim sadrZajima.
¢ Online rezervacije i interaktivne mape za biciklisti¢ke i planinarske rute.

2. Drustvene mreze (Facebook, Instagram, TikTok;,)
¢ Vizualno privlacan sadrzaj - profesionalne fotografije i videozapisi jela, plaza, smjestaja i ruta.
o Storytelling - price gostiju, kulinarski procesi, behind-the-scenes sadrzaj.
¢ Influencerii suradnje - lokalni i turisticki influenceri mogu povecati vidljivost.
o Facebook iInstagram oglasi - ciljano oglasavanje prema interesima korisnika.
¢ Poticanje gostiju da ostavljaju recenzije na Googleu, TripAdvisoru i Booking.com-u.

3. Content marketing i blog
e Redovito objavljivanje blogova s temama poput ,Najljepsi zalasci sunca s vidikovca Gospa od Loreta
ili ,Vinska pri¢a PrimoStena - zaSto posjetiti Vinograd Bucavac i kuSati autohtone dalmatinske
sorte”.
4. Lokalna suradnja i cross-promocija
e Partnerstva s restoranima, turistickim vodi¢ima i lokalnim OPG-ovima
e Promocije kroz turisticke portale i lokalne dogadaje.
Promocija i dogadanja
Klasitne metode marketinga, poput sajmova, konferencija i B2B dogadanja, i dalje su mo¢ni alati za
promociju proizvoda i usluga, osobito u sektorima kao $to su turizam, gastronomija i outdoor aktivnosti. Ovi
oblici promocije omogucuju izravan kontakt s klijentima, partnerima i medijima te su idealni za jacanje
brenda i prodajnih prilika.

«
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Marketinski potencijal:

e Direktna prezentacija proizvoda/usluga ciljanoj publici.

e Mogucnost testiranja i demonstracije (degustacije, virtualne ture).
e  Edukacija o najnovijim trendovima i prilagodba strategije

e Stvaranje vizualnog identiteta kroz brendirane elemente.

b) Marketinski potencijal resursa i atrakcija u destinaciji

Resursi i atrakcije destinacije kljucni su faktori u oblikovanju njene prepoznatljivosti i
privlacnosti na turistickom trziStu. Njihov marketinski potencijal leZi u sposobnosti
privlacenja razli¢itih segmenata turista, stvaranju autenti¢nog dozivljaja i diferencijaciji
destinacije od konkurencije.

Tablica 18. Marketinski potencijal resursa i atrakcija u destinaciji
MARKETINSKI POTENCIJAL
Kljucne prednosti i diferencijacija destinacije
Da bi destinacija bila konkurentna na trziStu, potrebno je istaknuti jedinstvene karakteristike koje se
razlikuju od drugih obalnih turisti¢kih lokacija:

v Ekolo$ka ofuvanost i netaknuta priroda - promicanje odrzivog turizma i autenti¢nih iskustava.
v Savr$ena kombinacija mora i planina - omogucava raznolike aktivnosti (plivanje, ronjenje, jedrenje
i windsurfing)
v Blizina nacionalnih parkova i atrakcija - povezanost s nacionalnim parkovima Kkoji okruZuju
destinaciju te parkovima prirode.
v" Mogucénost avanturisti¢kog turizma - rafting, ronjenje, biciklizam i planinarenje ¢ine destinaciju
pogodnom za aktivne turiste.
v" Kulturno-povijesni aspekti - tvrdave, povijesna naselja i tradicija pomorstva dodaju autenti¢nost
turistickom dozivljaju,
v Suhozidna bastina Primo$tena-vinogradi Bucavac
Digitalna promocija
Kako bi atrakcije koje nudi Op¢ina Primosten bile prepoznate, nuzno je koristiti suvremene marketinske
alate:

1. Web stranica i SEO optimizacija
e Izrada moderne i vizualno privlacne web stranice s informacijama o prirodnim atrakcijama.
e SEO optimizacija za klju¢ne rijec¢i poput "Opcina Primosten avanturisticki turizam" ili "ekoturizam
Hrvatska".
e Blog s pricama turista, vodi¢ima i preporukama za posjetitelje.

2. Drustvene mreZe i influencer marketing
e Instagram & TikTok - kratki videozapisi prirodnih atrakcija i adrenalinskih aktivnosti.
e YouTube i vlog - suradnja s putopisnim blogerima koji istraZuju destinaciju.
o Facebook grupe - ciljane objave u grupama avanturistickog i ekoturizma.

3. Google My Business i TripAdvisor
e AZuriranje informacija o atrakcijama i smjeStaju.
e Poticanje turista da ostavljaju recenzije i fotografije.
Promocija i dogadanja
lako je digitalna promocija klju¢na, ne treba zanemariti niti klasicne metode marketinga :

o Turisticki sajmovi i konferencije - predstavljanje Op¢ine PrimoSten kao destinacije aktivnog turizma.
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o Tiskani vodi¢i i broSure - dostupni u turistickim centrima, hotelima i restoranima.
e Organizacija manifestacija i dogadanja

Destinacija Op¢ina PrimoSten ima visok marketinSki potencijal zahvaljuju¢i svojoj
autenticnoj prirodi, ekoloSkoj o¢uvanosti i raznovrsnim moguénostima za outdoor turizam. Da
bi se taj potencijal iskoristio, potrebno je usmjeriti marketinske aktivnosti prema ciljanim
skupinama turista i koristiti modernu digitalnu promociju.
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c¢)  Marketinski potencijal javne turisticke infrastrukture u destinaciji

Javna turisticka infrastruktura - poput biciklistickih i planinarskih staza, Setnica,
vidikovaca, parkova, trgova, plaza i kulturnih lokaliteta - igra klju¢nu ulogu u brendiranju i
promociji destinacije. Kvalitetno planirana i promovirana infrastruktura moze znacajno

povecati turisticki promet, potaknuti dulji boravak posjetitelja i stvoriti dodatne ekonomske
koristi za lokalnu zajednicu.

Tablica 19. Marketinski potencijal javne turisticke infrastrukture u destinaciji
MARKETINSKI POTENCIJAL
Kljucne prednosti i diferencijacija destinacije
v" Urbanisti¢ki prostori, poput vidikovaca mogu se dizajnirati kao atraktivne ,Instagram-friendly”
tocke koje poticu dijeljenje sadrzaja na drustvenim mrezama.
v Povijesne znamenitosti i turisti¢ke atrakcije poput crkve Sv. Juraj, crkva Sv. Roka, Vidikovac Gospe
od Loreta, dodatno obogacuju ponudu.

Marketinski potencijal:

e Jacanje identiteta destinacije kroz prepoznatljive infrastrukturne tocke

e Dugoroc¢na prepoznatljivost kroz povezivanje s autenticnim pricama i lokalnom bastinom.

Digitalna promocija

Javni objekti i staze trebaju biti jasno oznaceni na Google Mapsu i TripAdvisoru uz opise, fotografije i
recenzije, dok interaktivne 360° virtualne ture mogu omoguditi prikaz ruta, vidikovaca i znamenitosti na
web stranicama i druStvenim mreZama. Mobilne aplikacije s GPS navigacijom i interaktivnim kartama
olaksSavaju kretanje biciklistima i planinarima, a poticanje posjetitelja na dijeljenje fotografija i recenzija uz
specificne hashtagove dodatno jaca online vidljivost destinacije.

Marketinski potencijal:
e Povecanje online vidljivosti destinacije.
e Digitalna dostupnost informacija olaksava planiranje putovanja.
Promocija i dogadanja
Za maksimalan ucinak, promocija turisticke infrastrukture treba koristiti kombinaciju tradicionalnih i
digitalnih marketinskih alata:
e PR kampanje i press putovanja
e Sajmovi i turisticke konferencije
e Placeno oglaSavanje Google Ads
i druStvene mreze
e Turisticki vodici i brosure
Fizicki i digitalni materijali na info centrima i smjestajima
. Jumbo plakati na strateskim lokacijama

Javna turisticka infrastruktura ima ogroman marketinski potencijal kada se pravilno
iskoristi.
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4.2. Zakljucak razvojnih i marketinskih potencijala za razvoj i podizanje kvalitete
turistickih proizvoda

Razvojni i marketinSki potencijali klju¢ni su za unaprjedenje turistickih proizvoda
kroz inovacije, odrzivost i autenti¢nost. Razvoj kvalitetne infrastrukture, ocuvanje tradicije i
ukljucivanje lokalne zajednice omogucuju stvaranje jedinstvenih i atraktivnih turistickih
iskustava. Istodobno, uCinkovite marketinske strategije, poput promocije autenti¢nosti i
koristenja digitalnih kanala, osiguravaju prepoznatljivost i privlacnost destinacije. Sinergija
razvojnih i marketinSkih aktivnosti podiZe kvalitetu turisticke ponude i povecava
konkurentnost na globalnom trzistu.

Opc¢ina PrimoSten ima znacCajan potencijal za joS bolji razvoj turizma zahvaljujudi
prirodnim ljepotama, kulturnoj baStini, tradiciji te raznim mogucnostima za aktivno
provodenje vremena. Kroz valorizaciju prirodnih resursa, o¢uvanje bastine i unaprjedenje
lokalne gastronomske ponude mogu se razviti visokokvalitetni turisticki proizvodi.

Zahvaljujuéi povoljnom poloZaju izmedu Sibenika i Splita te dobroj prometnoj
povezanosti, Op¢ina PrimoSten ima znacajan potencijal za daljnji razvoj odrZivog turizma.
Prirodni krajolici, kulturna bastina i prepoznatljiva eno-gastronomska ponuda pruzaju ¢vrste
temelje za razvoj ekoturizma, kulturnog i eno-gastro turizma. StrateSkim marketinskim
aktivnostima, poput dodatne digitalne promocije i jacanja brenda destinacije, moguce je joS vise
povecati prepoznatljivost PrimoStena kao autenticne mediteranske destinacije. Odrzivo
upravljanje prostorom, unaprjedenje ponude i suradnja lokalne zajednice ostaju Kkljucni
¢imbenici daljnjeg razvoja turistickog identiteta Opcine.

OdrZivim razvojem, dodatnim ulaganjem u infrastrukturu i uklju¢ivanjem lokalne
zajednice ova Opc¢ina moZe postati jo$ atraktivnija i konkurentnija destinacija koja privlaci Siri
spektar domacih i stranih posjetitelja. Ravnoteza izmedu razvoja i o¢uvanja tradicije kljuc je
dugorocnog uspjeha na turistickom trZzistu.
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5. POKAZATEL]JI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

Pokazatelji odrZivosti destinacije su alat za pracenje odrzivosti i informirano
upravljanje razvojem turizma. Pokazatelji koji se prate, mjere utjecaje turizma na
gospodarske, drustvene, okoliSne i prostorne aspekte odrzivosti destinacije. Definiranjem
pokazatelja odrZivosti ocjenjujemo utjecaj turizma na destinaciju i utvrdujemo podrucja koja
zahtijevaju poboljSanje. Na taj nacin identificiramo objektivne podatke koji podrZavaju
donoSenje odluka i planiranje dugoro¢nog odrzivog razvoja. Mjerenjem pokazatelja
odrZzivosti, destinacije mogu uspostaviti odrZivije prakse, osigurati zadovoljstvo svih
dionika, o¢uvati prirodne i kulturne resurse te osigurati dugoro¢nu ekonomsku stabilnost.

Pokazatelji koji se prate su slijedeci:

e broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone,

e zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom,

e zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji,

e udio atrakcije (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom,

e broj organiziranih turistickih ambulanti,

e omjer potrosnje vode po turistickom noc¢enju u odnosu na prosjecnu potrosnju
vode po stalnom stanovniku destinacije(izraZeno po osobi i noéenju),

e omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje
generira stanovniStvu u destinaciji (tone),

e udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i
pojedinac¢no po kategoriji zastite),

e omjer potroSnje elektri¢ne energije po turistickom no¢enju u odnosu na potrosnju
elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije,

e uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika,

e ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterecenjem

e prosjecna duljina boravka turista u destinaciji,

e ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i
usluzZivanja hrane,

e poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja hrane,

e identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija,

e status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom,

e broj ostvarenih nocenja u smjeStaju u destinaciji po hektaru izradenog
gradevinskog podrucja JLS.

Svaka grupa pokazatelja sadrzi obvezne i specificne pokazatelje odrzivosti. Obvezni
pokazatelji odrZivosti prate se na razini svake destinacije i ima 17 obaveznih pokazatelja. Za
2 pokazatelja nuZzno se provode primarna istrazivanja dok za ostale su podaci dostupni na
zahtjev upucen razlic¢itim upravljackih tijela unutar destinacije. Specifi¢cni pokazatelji
odrzivosti koji se prate na razini destinacije odreduju se planom upravljanja destinacijom.
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Mjerenje pokazatelja odrzivosti omogucuju dionicima donosSenje informiranih odluka
temeljenih na objektivnim podacima, pomazu u pracenju napretka prema postavljenim
ciljevima odrzivog razvoja, identificiraju podrucja koja zahtijevaju poboljSanje i intervencije
te osiguravaju transparentnost i odgovornost u upravljanju destinacijom.

Pracenje odrzZivosti provodi se kroz aktivnosti prikupljanja, pracenja i analize podataka
o pokazateljima odrZivosti i drugim podacima vezanim uz turizam i utjecaj turizma na druge
djelatnosti te o raspoloZivoj infrastrukturi, suprastrukturi i socio-demografskim
pokazateljima.

Podatke i analize podataka o turistickom prometu u destinaciji, ukljucujuéi i podatke o
turistima koji ne koriste uslugu smjeStaja u destinaciji, prikupljene od strane turistickih
zajednica, jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave duzZne su koristiti kao
podlogu za donoSenje odluka o modernizaciji i prilagodavanju javne i privatne
infrastrukture, kao i komunalne i prometne infrastrukture i za definiranje alata za
upravljanje turistickim tokovima.

5.1. Definiranje i mjerenje pokazatelja odrZivosti destinacije

Pokazatelji odrzivosti u upravljanju destinacijom alati su koji se koriste za mjerenje i
procjenu gospodarske, druStvene, okoliSne i prostorne aspekte odrZivosti turisticke
destinacije. Oni pomaZu donositeljima odluka, turistickim organizacijama i drugim
dionicima razumjeti kako turisticke aktivnosti utjecu na destinaciju te identificirati podrucja
koja zahtijevaju poboljsanja.

5.2. Metodoloski okvir obveznih pokazatelja

Kako bi definirali sveobuhvatan uvid u odrZzivost turisticke destinacije i olaksali
dionicima donoSenje informiranih odluka za budu¢i razvoj i upravljanje mjerimo pokazatelje
odrzivosti na slijedece nacine:

e provodenje anketa medu turistima i lokalnim stanovniStvom o zadovoljstvu i
percepcijama,

e pracenje sluzbenih statistickih podataka o prihodima, zaposlenosti, potrosnji i
drugim ekonomskim pokazateljima,

e mjerenje senzorima i laboratorijskim analizama kvalitetu zraka, vode i razine
bioraznolikosti,

e analiziranje turisticke infrastrukture, uklju¢uju¢i smjesStajne kapacitete, prometnu
povezanost i dostupnost javnih usluga,

e osnivanje radnih grupa i ispitivanje klju¢nih dionika radi definiranja specifi¢nih
izazova i prilika u upravljanju destinacijom.

Mjerenje pokazatelja odrzivosti u turizmu zahtijeva sustavan pristup koji ukljucuje
prikupljanje, analizu i interpretaciju podataka. Vecina podataka nije javno dostupna,
dostupni su na zahtjev, te je stoga komunikacija unutar destinacije razlic¢itih upravljackih
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tijela preduvjet za prikupljanje podataka i izracun pokazatelja. Ta tijela su TZ, Opcina,
Komunalno drustvo, MUP, HEP, JU za zasti¢ena prirodna podrucja te druga tijela.

Metodoloske smjernice za primarna istrazivanja za potrebe obveznih pokazatelja daju
se za tri primarna istrazivanja: istraZivanje percepcije i stavova lokalnog stanovnistva,
istrazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja te istrazivanje gospodarskih
subjekata u turizmu. Navedena istrazivanja su podloga za kreiranje primarnih istraZivanja
za sveukupno devet pokazatelja za koja je u ovoj studiji detektirana nuZnost provodenja
primarnih istrazivanja.

a) Istrazivanje percepcije i stavova lokalnog stanovnistva

[strazivanje percepcije i stavova lokalnog stanovniStva fokusira se na razumijevanje
misljenja, osjecaja i stavova lokalnih zajednica o utjecaju turizma na njihovu destinaciju. Cilj
je utvrditi kako stanovnici dozivljavaju turizam - percipiraju li ga pozitivno kao ekonomski
i druStveni poticaj ili negativno zbog mogucih problema poput prenapucenosti, rasta cijena
i ekoloskih posljedica.

[straZivanje se provodi putem anketa, fokus grupa i intervjua sa stanovnicima, pri ¢emu
se koriste kvantitativne i kvalitativne metode analize. Rezultati omogucuju turisti¢ckim
upravama i donositeljima odluka da bolje razumiju potrebe i ocekivanja lokalne zajednice te
oblikuju strategije razvoja turizma koje su odrzive i prihvatljive za stanovnistvo.

b) Istrazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja

Ovo istrazivanje analizira iskustva i percepciju posjetitelja u destinaciji kako bi se
utvrdilo u kojoj mjeri turisticCka ponuda ispunjava njihova ocekivanja te identificirale
mogucnosti za poboljSanje. Fokus je na prikupljanju podataka o klju¢nim aspektima boravka,
ukljucujuci kvalitetu usluga, infrastrukturu, gostoprimstvo i ukupni doZivljaj destinacije.

Podaci se prikupljaju putem anketa, online upitnika, intervjua i analiza recenzija na
turistickim platformama (TripAdvisor, Google Reviews, Booking.com). Koriste se
kvantitativne metode (statistiCka obrada podataka) i kvalitativne analize (otvoreni odgovori
i komentari).

Rezultati istrazivanja pomaZu turistickim dionicima u poboljSanju ponude,
prilagodavanju strategija marketinga i unaprjedenju ukupnog doZzivljaja destinacije, cime se
povecava zadovoljstvo gostiju i poti¢e njihov ponovni dolazak.
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c) Istrazivanje gospodarskih subjekata u turizmu

Ovo istrazivanje usmjereno je na prikupljanje podataka o poslovanju poduzetnika i
drugih gospodarskih subjekata koji djeluju u turistickom sektoru. Cilj je analizirati izazove,
prilike i potrebe poslovne zajednice kako bi se unaprijedili uvjeti za razvoj odrZivog i
konkurentnog turizma.

Podaci se prikupljaju putem anketa, dubinskih intervjua i fokus grupa s predstavnicima
ugostiteljskih objekata, smjeStajnih kapaciteta, turistickih agencija, prijevoznih kompanija i
drugih povezanih sektora.

Analiza rezultata omogucéava donositeljima odluka bolje razumijevanje potreba
poslovne zajednice, oblikovanje ciljanih poticaja i razvoj strategija za povecanje
konkurentnosti turistickog sektora.

Za svako istrazivanje opisuju se sljedeci koraci u provodenju:

1. definiranje sadrZaja istrazivanja i izrada instrumenta istrazivanja
(upitnika),

2. odredivanje populacije od interesa,

3. odabir metode prikupljanja podataka,

4. odredivanje nacrta i veli¢ine uzorka,

5. prikupljanje podataka i kontinuirana kontrola procesa prikupljanja
podataka,

6. obradaianaliza podataka,

7. izvjeStavanje.

5.3. Procjena trenutnog stanja odrZivosti

Procjena trenutnog stanja odrzivosti u upravljanju destinacijom ukljucuje
sveobuhvatnu analizu gospodarskih, drustvenih, okoliSnih i prostornih aspekata. Ovaj
proces omogucuje dobivanje detaljnog uvida u trenutne izazove i potencijale destinacije, te
identifikaciju podrucja koja zahtijevaju intervencije za poboljSanje odrzivosti.

5.3.1. Gospodarski aspekti

Gospodarski aspekti odrzivosti u Op¢ini PrimosSten promatraju se kroz utjecaj turizma na

lokalno gospodarstvo, zaposljavanje i povezanost s drugim gospodarskim djelatnostima.

Turisticki prihodi

Turizam predstavlja vazan izvor prihoda u Op¢ini PrimosSten, osobito kroz privatni

smjeStaj, ugostiteljstvo, kamping i povezane usluzne djelatnosti. Analiza stanja pokazuje da je

gospodarski ucinak turizma snazno sezonski, s najve¢om koncentracijom prihoda u ljetnim

mjesecima. Postoji izraZen potencijal za dodatno povecanje prihoda kroz jace ukljucivanje
autohtonih proizvoda u turisticku ponudu, kao i kroz dodatni razvoj degustacija, tematskih
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dogadanja i iskustvenih programa. Produljenje prosjecnog boravka turista i jacanje pred i
posezone prepoznaju se kao klju¢ni smjerovi gospodarskog rasta.

Zaposlenost

Turizam u Op¢ini Primosten najviSe radnih mjesta generira tijekom ljetnih mjeseci, Sto je
u skladu s dominantnim sezonskim karakterom turizma na ovom podrucju. Ve¢ina zaposlenih
u turizmu radi u privatnom smjestaju, ugostiteljstvu i usluznim djelatnostima, dok se manji dio
odnosi na organizirane turisticke aktivnosti i kulturne sadrzaje. Dodatni razvoj selektivnih
oblika turizma, poput kulturnog, aktivnog i agroturizma, mogao bi pomo¢i u smanjenju
sezonalnosti i povecanju broja cjelogodi$njih radnih mjesta.

Lokalna ekonomija

Turizam ima znacajan utjecaj na lokalno gospodarstvo, osobito na sektor ugostiteljstva,
trgovine i proizvodnje autohtonih proizvoda. Lokalni obrtnici i OPG-ovi sve viSe prepoznaju
priliku za plasman svojih proizvoda kroz turisticku potrosnju, ¢cime se jaca povezanost turizma
s tradicionalnim gospodarskim djelatnostima i doprinosi lokalnoj ekonomskoj odrzivosti.
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5.3.2.  Drustveni aspekti
Drustvena analiza procjenjuje utjecaj turizma na lokalnu zajednicu.
Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva

Procjena stavova lokalnog stanovniS$tva o turizmu putem anketa i intervjua. Lokalna
zajednica uglavnom cijeni miran nacin Zivota, prirodne ljepote i povezanost zajednice.
Medutim, suoCavaju se s izazovima poput sezonalnosti turizma. Inicijative za razvoj
gospodarstva i poboljSanje infrastrukture klju¢ne su za dugoro¢no zadovoljstvo stanovnika.

Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota

Turizam u Op¢ini PrimoSten ima znacajan utjecaj na Zivotni standard i kvalitetu Zivota
lokalnog stanovniStva. Vecina ispitanika smatra kako turizam pozitivno utjece na kvalitetu
Zivota u PrimoStenu. Razvoj turisticke ponude donosi dodatne prihode i potice ulaganja u
infrastrukturu poput prometnica, komunalnih usluga i ugostiteljsko-smjestajnih kapaciteta.
Osim ekonomske koristi, turizam doprinosi i drustvenom razvoju kroz jacanje kulturne ponude,
ocuvanje tradicije te stvaranje sadrZaja koji poboljSavaju i svakodnevicu stanovnika. Pove¢ana
potraznja za lokalnim proizvodima i uslugama potice poduzetnistvo, dok bolje ureden javni
prostori i dostupnost razlicitih sadrzaja pozitivno utjecu na kvalitetu Zivota.

Kulturni identitet

Op¢ina PrimoSten bogata je kulturno-povijesnim naslijedem, ukljucujuéi crkve i
tradicionalne manifestacije. Oc¢uvanje lokalnih obicaja, gastronomije, festivala te drugih
manifestacija igra kljunu ulogu u ja¢anju identiteta zajednice. Percepcija utjecaja turizma na
duh mjesta, tradiciju i obic¢aje pokazuje uravnotezene, ali preteZno pozitivne stavove. Vise od
polovice ispitanika smatra da turizam ima neutralan ili pozitivan utjecaj na o¢uvanje lokalnog
identiteta i tradicije, dok manji dio izrazava zabrinutost zbog negativnih uc¢inaka. Ovi rezultati
ukazuju na potencijal turizma kao alata za valorizaciju lokalne bastine, uz potrebu pazljivog
upravljanja kako bi se izbjegla komercijalizacija identiteta.

5.3.3. Okolisni aspekti

Okolisna analiza procjenjuje utjecaj turizma na prirodne resurse i okoliS. Razvojem
ekoloski prihvatljivih praksi i boljim upravljanjem resursima, destinacija moZe ocuvati svoje
prirodne ljepote i osigurati odrzivi razvoj.

KorisStenje resursa

Prirodni resursi, osobito voda i tlo, klju¢ni su za razvoj turizma i poljoprivrede. Tijekom
turisticke sezone biljeZi se povecana potroSnja vode i energije, Sto naglasava potrebu za
uCinkovitijim upravljanjem resursima i uvodenjem odrZivih praksi, osobito u smjeStajnim
objektima i kampovima.
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Otpad i oneciSc¢enje

Sezonski porast broja turista u Op¢ini PrimosSten donosi i povecanu koli¢inu otpada, Sto
stvara dodatni pritisak na postojecu infrastrukturu za gospodarenje otpadom. Iako se ulazu
napori u recikliranje i primjenu odrzivih praksi, izazov i dalje ostaje pravilno odlaganje i
zbrinjavanje otpada. Upravo zato raste potreba za jaCanjem svijesti, kako kod lokalnog
stanovniStva tako i kod posjetitelja, o vaZnosti oCuvanja okoliSa. Edukacija, odgovorno
ponasanje i suradnja svih dionika doprinose smanjenju negativnih utjecaja turizma na prirodne
resurse te omogucuju dugorocno odrZiv razvoj, u kojem ocuvana priroda i Cisto¢a prostora
postaju prepoznatljive vrijednosti destinacije.

Bioraznolikost

Podrucje Opcine PrimoSten bogato je raznolikim biljnim i Zivotinjskim vrstama te ima
visoku ekolosSku vrijednost. Urbanizacija, turizam i intenzivna poljoprivreda mogu predstavljati
prijetnju ekosustavima. Ocuvanje prirodnih staniSta kroz zastitu obalnih podrucja i odgovorno
koriStenje zemljista klju¢no je za dugoro¢nu odrZzivost.

5.3.4. Prostorni aspekti

Prostorni aspekti odrzivosti odnose se na nacin planiranja, koriStenja i razvoja prostora u
Op¢ini PrimosSten.

Prostorno planiranje

Turisti¢ki razvoj u Primostenu odvija se u okviru vazecih prostorno-planskih dokumenata
koji definiraju zoniranje prostora i ogranic¢enja izgradnje. Prostorno planiranje ima klju¢nu
ulogu u ocuvanju poljoprivrednih povrsina, ruralnog krajolika i ekoloski osjetljivih podrucja, uz
istodobno usmjeravanje turistickih aktivnosti u ve¢ urbanizirane zone.

Infrastruktura

Kvaliteta prometne, komunalne i digitalne infrastrukture ima izravan utjecaj na odrzivost
destinacije. Analiza stanja ukazuje na potrebu daljnjih ulaganja u lokalnu prometnu mreZu te
dodatni razvoj digitalne infrastrukture, kako bi se odgovorilo na potrebe stanovnistva i
turisticke potraznje.

Urbanizacija

Ogranicavanje prekomjerne izgradnje i oCuvanje ruralnog prostora predstavlja kljucne
preduvjete prostorne odrZivosti. Potrebno je izbjegavati prekomjernu izgradnju i betonizaciju
ruralnih prostora koji su kljucni za odrZzivost poljoprivrede. Planiranje turistickih smjestajnih
kapaciteta trebalo bi se odvijati unutar postojecih urbaniziranih podrucja kako bi se izbjegla
fragmentacija prirodnih stanista i o¢uvala prirodna bioraznolikost.
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5.3.5. Zaklju¢ak o trenutnom stanju odrzivosti

Procjena trenutnog stanja odrZivosti u Op¢ini PrimoSten pokazuje kako se destinacija
nalazi u relativno uravnotezenoj fazi turistickog razvoja, u kojoj turizam ostvaruje gospodarske
koristi, ali jo$ uvijek ne uzrokuje ozbiljne poremecaje u funkcioniranju lokalne zajednice ni
znacajnu degradaciju prostora. Analiza gospodarskih, drustvenih, okoliSnih i prostornih
aspekata upucuje na to da PrimoSten zasad uspjesSno izbjegava negativne obrasce masovnog
turizma, ali istodobno pokazuje jasne izazove koji zahtijevaju sustavno upravljanje.

S gospodarskog aspekta, turizam doprinosi lokalnom gospodarstvu, osobito kroz smjestaj,
ugostiteljstvo, kamping i povezane usluzne djelatnosti, no njegov ucinak je snazno sezonski.
Ogranicene moguénosti zaposljavanja izvan ljetnih mjeseci i relativno mali broj cjelogodiSnjih
radnih mjesta predstavljaju izazov za dugorofnu gospodarsku odrzivost i zadrZavanje
stanovniStva. Analiza ukazuje na potrebu razvoja selektivnih i cjelogodiSnjih turistickih
proizvoda, osobito u podrudju gastronomije, ruralnog i iskustvenog turizma.

Drustveni aspekti odrzivosti, temeljeni na rezultatima istraZivanja stavova lokalnog
stanovnisStva, pokazuju kako zajednica u cjelini prihvaca turizam i prepoznaje njegove pozitivne
ucinke na kvalitetu Zivota i izgled mjesta. Medutim, izraZeni su i odredeni izvori nezadovoljstva,
ponajprije vezani uz sezonske pritiske, gospodarenje otpadom te povecanje trosSkova Zivota. Ovi
rezultati ukazuju na potrebu jacanja participativnog pristupa upravljanju destinacijom i
sustavnijeg ukljucivanja lokalne zajednice.

S okolisnog aspekta, kljucni izazovi odnose se na povecanu potrosnju resursa tijekom
turisticke sezone, opterecenje sustava gospodarenja otpadom i potrebu ocuvanja bioloske
raznolikosti. OdrZivo upravljanje resursima i daljnje unaprjedenje okoliSno odgovornih praksi
nuzni su kako bi se sprijecili dugoro¢ni negativni ucinci turizma.

Prostorni aspekti odrZivosti ukazuju na relativno dobru uskladenost turistickog razvoja s
vaze¢im prostorno-planskim dokumentima, no istodobno naglaSavaju potrebu opreznog
upravljanja prostorom, ograni¢avanja prekomjerne izgradnje i daljnjih ulaganja u prometnu,
komunalnu i digitalnu infrastrukturu. Poseban naglasak treba staviti na ocuvanje ruralnog
krajolika, poljoprivrednih povrsSina i prirodnih stanista.

Ukupno gledano, Op¢ina PrimoSten posjeduje povoljnu pocetnu poziciju za daljnji razvoj
odrzivog turizma, uz uvjet da se buduci razvoj usmjeri na podizanje kvalitete turistickih
proizvoda, produljenje sezone i jaCanje otpornosti lokalne zajednice. Sustavno pracenje
pokazatelja odrzivosti, u kombinaciji s aktivnim uklju¢ivanjem lokalnog stanovnisStva i
odgovornim upravljanjem prostorom i resursima, predstavlja klju¢ni preduvjet za dugoro¢nu
odrzivost destinacije.
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5.4. Izvori podataka potrebni za pracenje i izracun pokazatelja odrZivosti

Izvori podataka potrebni za praéenje i izracun pokazatelja odrzivosti dijele se na:

1. primarna istrazivanja koja je potrebno provoditi u kontinuitetu, prema utvrdenoj
frekvenciji, instrumentu i uzorku,

2.  sekundarne izvore podataka, koji su javno dostupni,

3.  sekundarne izvore podataka iz evidencija, baza, registara organizacija i institucija, a
koji nisu javno dostupni te je za dostavu podataka potrebno uputiti poseban zahtjev za
dostavom podataka organizaciji ili instituciji koja vodi baze tih podataka.

Turisticke zajednice podatke potrebne za izracun pokazatelja odrZivosti destinacije
prikupljaju primarno iz javno dostupnih izvora i sluzbenih evidencija javnopravnih tijela putem
integriranog informacijskog sustava turizma.

5.5. Izra¢un pokazatelja odrZivosti

[zrac¢un pokazatelja odrZivosti turizma je vaZan korak za procjenu utjecaja turistickih
aktivnosti na okolis, drustvo i ekonomiju odredene destinacije. Okoli$ni, drustveni i ekonomski
pokazatelji i pokazatelji odrZivosti infrastrukture omogucuju turistickim destinacijama da
odrZe ravnoteZu izmedu ekonomskih koristi i oCuvanja resursa, prirodnih i kulturnih dobara.

U nastavku se nalaze metodoloske tablice pokazatelja odrzivosti destinacije.
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Tablica 20. Obvezni pokazatelji odrZivosti destinacije koji mjere utjecaj turizma na drustvene aspekte odrZivosti

1. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECA] TURIZMA NA DRUSTVENE ASPEKTE ODRZIVOSTI

1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
1.1.1. Broj turistickih noc¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Pokazatelj
(kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1)

Povezanost pokazatelja s medunarodnim
sustavima

Povezanost sa Zakonom o turizmu

Povezanost s ciljevima Ujedinjenih naroda
za odrzivi razvoj (Sustainable Development
Goals, u daljnjem tekstu: SDG)

Povezanost sa Strategijom razvoja odrzivog
turizma do 2030. (Narodne novine, br.
2/23; u daljnjem tekstu: Strategija) i
Nacionalnim planom razvoja odrzivog
turizma do 2027. godine (u daljnjem
tekstu: Nacionalni plan)

Definicija

Opis

UN TOURISM - MST/ European Tourism Indicator System (u daljnjem tekstu: ETIS) (prilagodba)
- Broj turista/jednodnevnih posjetitelja na 100 stanovnika

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom, odrZivo
upravljanje prostorom

Cilj 11 - OdrZivi gradovi i zajednice
Cilj 12 - Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Strateski cilj: Turizam uz o€uvan okoli§, prostor i klimu
Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u odnosu na
stotinu stalnih stanovnika u vr$Snom mjesecu koji se smatra glavnom turistickom sezonom sto
ujedno podrazumijeva i najvece opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u
druStvenom.

Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti tzv. intenzitet turizma, odnosno razina objektivnog
opterecenja koju turizam u periodu glavne turisticke sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali i
prostor te infrastrukturu. Valja uociti postojanje razlike izmedu ovog pokazatelja, koji se mozZe



smatrati objektivnim, u odnosu na razlic¢ite pokazatelje dojma koji lokalno stanovnistvo ima o
turizma, koji se s druge strane mogu smatrati subjektivnim pokazateljima.

Nocenje turista predstavlja svaku registriranu no¢ posjetitelja u objektu koji pruza uslugu
Naziv podataka smjestaja. Stalnim stanovnikom se smatra osoba koja ima prebivaliste ili boraviste na lokaciji
turisticke destinacije.

Mjerna jedinica Registrirano nocenje u smjestajnom objektu. Stalni stanovnik destinacije.
Podaci eVisitor;
Izvor podataka/potencijalni izvor DZS, Statistika u nizu »Gradovi u statistici« (https://podaci.dzs.hr/media/bz5hplcj/gradovi-u-

statistici.xlsx) PC-Axis baza podatka Turizam, Intenzitet turizma, PX-Web - informacije (dzs.hr)

Dostupnost podataka i podatkovni jaz Podaci su dostupni

Periodi¢nost prikupljanja podataka Podaci su kontinuirano dostupni na godi$njoj razini.

Broj turisti¢kih noc¢enja na stotinu stalnih stanovnika
pokazatelj

Metodologiia izrac¢una pokazatelia _ ukupan broj no¢enja turista u vrSnom mjesecu
broj dana u vrinom mjesecu - broj stalnih stanovnika u destinaciji/100

Pod pojmom »vr$ni mjesec« misli se na mjesec u kojem je ostvaren najveci broj no¢enja.

Ucestalost mjerenja Jednom godis$nje
Rezultati:
2024. (pocetna vrijednost)

244,75
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1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnis$tva turizmom

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Podaci

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Definicija

Opis

Podpokazatelji

Naziv podataka

Mjerna jedinica

ETIS: C.1.2 Udio lokalnog stanovnistva koji su zadovoljni turizmom u destinaciji

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Cilj 3 — Zdravlje i blagostanje
Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice

Strateski cilj: Cjelogodi$nji i regionalno uravnotezeniji turizam
Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji u
ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji

Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je cilj odrzivog upravljanja destinacijom, pri ¢emu je
pozitivan stav stanovnika prema razvoju turizma jedan od klju¢nih elemenata njegove uspjesnosti. Tamo
gdje turizam nije podrzan moZe se ocekivati otpor stanovnika prema infrastrukturnim ulaganjima.
Dodatno, gostoljubivi domacini jedan su od klju¢nih faktora u formiranju cjelokupnog zadovoljstva turista
posjetom.

— udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod onih koji ostvaruju koristi od turizma
— udio lokalnog stanovni$tva zadovoljnih turizmom kod onih koji ne ostvaruju koristi od turizma

Zadovoljstvo turizmom u destinaciji

Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji
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Izvor podataka/potencijalni
izvor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Rezultati:

Anketa lokalnog stanovnistva

Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem

Svake dvije godine za ITR i 1], za ITR I i IV svake Cetiri godine

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom u destinaciji racuna se kao omjer broja ispitanika zadovoljnih
turizmom i ukupnog broja ispitanika.

Pokazatelj se ra¢una na ukupnom skupu te zasebno na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od turizma i na
skupu ispitanika koji ne ostvaruju koristi od turizma.

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom i udio stanovnika koji ostvaruju koristi od turizma u destinaciji
procjenjuje se pitanjima koja su definiran smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja.

Svake dvije godine za ITR i 11, za ITR 111 i IV svake Cetiri godine

Pocetna vrijednost

43 %
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1.2. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG
Povezanost sa Strategijom i

Nacionalnim planom

Definicija

Opis

UN TOURISM — MST: Ukupno zadovoljstvo posjetitelja s destinacijom
ETIS A.2.1: Udio posjetitelja koji su zadovoljni svojim cjelokupnim iskustvom u destinaciji
UN TOURISM — MST: Namjera preporuke destinacije od strane posjetitelja

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv gospodarski rast, puna zaposlenost i dostojanstven rad za sve
Cilj 12 — Odrziva potros$nja i proizvodnja

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam
Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa

Procjena zadovoljstva turista koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja
cjelokupnim boravkom u destinaciji na skali od 0 do 100.

Procjena neto spremnosti na preporuku na skali od 0 do 100, posebno za turiste koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima i jednodnevne posjetitelje.

Zadovoljni posjetitelji u¢inkovit su alat privlaéenja novih gostiju te time i stvaranja novih radnih mjesta u
destinaciji, a uz to Cesto i dulje borave te generiraju veci prihod u odnosu na posjetitelje koji nisu zadovoljni
svojim boravkom u destinaciji. Nadalje, pra¢enjem zadovoljstva posjetitelja mjere se i prate ucinci aktivnosti na
unapredenju turistiCkog proizvoda destinacije.

Ne postoji jedinstveni standard za procjenu zadovoljstva kupaca. Zadovoljstvo je slozeni pokazatelj koji se moze
mjeriti na razlicite nacine, poput percepcije kvalitete, percepcije vrijednosti, i raskoraka izmedu oc¢ekivanog i
stvarnog iskustva. Primjenom razli¢itih standarda mjerenja zadovoljstva (koji ujedno predstavljaju razlicite
standarde na koje se kupci referiraju prilikom kupnje) i njihovim integriranjem u jedinstveni pokazatelj u skladu s
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Podpokazatelji (opcionalno)

Naziv podataka

Mjerna jedinica
Podaci

Izvor podataka/potencijalni
izvor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja

validiranom metodologijom Americkog indeksa zadovoljstva klijenta (eng. American Customer Satisfaction
Index — ACSI) postignut je sveobuhvatniji pristup mjerenju kvalitete cjelokupnog iskustva posjetitelja.

Neto spremnost na preporuku smatra se jednim od glavnih standarda za vrednovanje iskustva korisnika
proizvoda/usluga u razli¢itim industrijama, a koristi se 1 za predvidanje lojalnosti kupaca. Zasniva se na pitanju o
vjerojatnosti preporuke proizvoda/usluge rodbini, prijateljima i/ili kolegama. Preporuke rodbine i prijatelja (eng.
word of mouth) ujedno su jedan od najvaznijih izvora informacija prilikom odabira destinacije putovanja, te u
kombinaciji s pokazateljem o zadovoljstvu daje pravu sliku utiska same destinacije.

— Udio (%) turista koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja koji su
zadovoljni boravkom u destinaciji

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u sezoni

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u predsezoni ili posezoni

— Neto spremnost na preporuku destinacije u sezoni

— Neto spremnost na preporuku destinacije u predsezoni ili posezoni

1. zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

2. nepotvrdivanje ocekivanja

3. usporedba s idealnim boravkom

4. namjera preporuke destinacije prijateljima, rodbini ili kolegama

1.,2.13. Prosje¢na vrijednost zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja
4. Udio (%) promotora (eng. promoters) odnosno onih koji su skloni preporuciti destinaciju

1., 2., 3.1 4. Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

1., 2., 3.1 4. Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem

1.,2.,3.14.
Svake dvije godine za ITR i1, za ITR Il i IV svake Cetiri godine

Vrijednost pokazatelja ZT-1 — Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom sastoji se od: (i)
vrijednosti indeksa zadovoljstva posjetitelja destinacijom i (ii) neto spremnost na preporuku destinacije
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Vrijednosti pokazatelja mjere se pomocu varijabli/pitanja koja su definirana smjernicama za provodenje
primarnih istrazivanja, donesenih od strane ministarstva nadleznog za poslove turizma.

Svake dvije godine za ITR IiII, za ITR III i IV svake cCetiri godine

Indeks zadovoljstva
(%)
72,27777778

Neto spremnost na preporuku
(%)
26,60550459
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1.3. Pristupacnost destinacije

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupac¢nih osobama s invaliditetom

L epa Tl ([ Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom PD-1

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s ETIS - Postotak turistickih atrakcija pristupacnih osobama s invaliditetom i/ili koje sudjeluju u
medunarodnim sustavima prepoznatim shemama pristupacnosti
Povezanost sa Zakonom o ~ . . " o
. Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - pristupa¢nost destinacije
turizmu
Povezan0§t Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — Pruzanje javno dostupnih informacija o atrakcijama doprinosi stvaranju
pokaza_ltel]a sa odrzivih i otpornih urbanih podrué¢ja, pomazuci u planiranju i upravljanju urbanim razvojem, ukljucujuéi
sustavima Povezanost sa SDG turlstléke deStll’laCl_]e
Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Informacije koje promicu turisticke destinacije mogu doprinijeti
odrzivom ekonomskom rastu i stvaranju kvalitetnih radnih mjesta.
Povezanost sa Strategijom i Strateski cilj: Otporan turizam
Nacionalnim planom Poseban cilj: 9. Uspostavljanje u¢inkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma
Definiciia Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupa¢nih osobama s invaliditetom u odnosu na
J ukupan broj atrakcija u destinaciji prepoznatim planom upravljanja
Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti iznimno raznolike i razli¢ite dostupnosti, stoga je
Obiljezja svrha ovog pokazatelja uvid u moguc¢nosti obilaska atrakcija i lokaliteta od interesa osobama s

pokazatelja Opis i svrha invaliditetom (osobama s tjelesnim, intelektualnim mentalnim i osjetilnim oSte¢enjem zdravlja), pri

¢emu se pristupacnost ocituje u fizickoj pristupacnosti i pristupacnosti informacija i komunikacija.

— Udio atrakcija (lokaliteta) fizicki pristupa¢nih osobama s invaliditetom

Podpokazatelji — Udio atrakcija (lokaliteta) informacijski 1 komunikacijski pristupa¢nih osobama s invaliditetom.
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Podaci

Metodologija
izracuna
pokazatelja

Ucestalost
mjerenja

Rezultati:

1. Ukupan broj atrakcija dostupnih za posje¢ivanje (temeljem plana upravljanja)

Naziv podataka 2. Broj pristupacnih atrakcija

Mjerna jedinica Broj atrakcija
1. Plan upravljanja

Izvor podataka/potencijalni 2. Evidencija TZ-a o pristupacnosti atrakcija (turisticki katastar)

izvor 3. Evidencija TZ-a Javne turisti¢ke infrastrukture (JTT) destinacije za Popis Javne turisticke infrastrukture
JTD.

Dostupnost podataka i 1.12. Podaci su dOStupni

podatkovni jaz 3. Podatak je dostupan

Primarno istrazivanje o . . .. .. . ..
. J Kontinuirano vodenje evidencija o stanju i dostupnosti atrakcija od strane TZ-ova

(smjernice)

Periodic¢nost prikupljanja iy

nom n

podataka Jednom godisnje

EA - broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji

EAP - broj atrakcija pristupaénih osobama s invaliditetom

= X 100
EA

Udio pristupacnih atrakcija =

Svake dvije godine

2024. (pocetna vrijednost)

50 %
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1.4. Sigurnost destinacije

1.4.1. Broj organiziranih turistickih ambulanti

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

Povezanost pokazatelja
sa medunarodnim
sustavima

Povezanost sa Zakonom
o turizmu

Povezanost sa SDG

Definicija

Opis

Podpokazatelj
(opcionalno)

Global Sustainable Tourism Council (dalje u tekstu: GSTC) - Usluge u zajednici (community services)

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - sigurnost destinacije

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice

Pokazatelj je broj organiziranih turistickih ambulanti u svrhu provodenja mjera zdravstvene zastite za
povecani broj korisnika zdravstvene zaStite koje se pruzaju turistima.

Sukladno posebnom zakonu kojim se ureduje zdravstvena zastita turisticku ambulantu moze organizirati
jedinica podrucne (regionalne) samouprave odnosno Grad Zagreb, jedinica lokalne samouprave, turisticka
zajednica, druga pravna i fizicka osoba koja obavlja ugostiteljsku djelatnost i/ili pruza usluge u turizmu,
zdravstvena ustanova, trgovacko drustvo koje obavlja zdravstvenu djelatnost ili privatni zdravstveni radnik,
koji su duZni utvrditi i razdoblje rada turisticke ambulante tijekom godine. Turisti¢ka ambulanta organizira se
izvan mreZe javne zdravstvene sluzbe. Posebnim propisom o normativima i standardima za turisticku
ambulantu odredeni su minimalni normativi i standardi u pogledu prostora, radnika i medicinsko-tehnicke
opreme koje mora ispunjavati turisticka ambulanta. Zbog potrebe osiguranja provodenja mjera zdravstvene
zaStite za povecani broj korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju turistima, jedinica podruc¢ne (regionalne)
samouprave odnosno Grad Zagreb, za svaku sljedecu turisticku sezonu utvrduje minimalni broj turistic¢kih
ambulanti za svoje podrucdje na temelju broja dolazaka turista u prethodnoj godini.

N/P
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Naziv

Broj organiziranih turistickih ambulanti temeljem posebnog zakona kojim se ureduje zdravstvena djelatnost

Mjerna jedinica

Broj

Izvor /potencijalni izvor

Jedinica podrucne (regionalne) samouprave odnosno Grad Zagreb

Dostupnost i podatkovni
jaz

Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Jednom godiSnje

Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u destinaciji, te se broj direktno preuzima i sluzi kao pokazatelj.

Jednom godisSnje
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Tablica 21. Obvezni pokazatelji odrzivosti destinacije koji mjere utjecaj turizma na okolisne aspekte odrZivosti
2. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECA] TURIZMA NA OKOLISNE ASPEKTE ODRZIVOSTI
2.1. Upravljanje vodnim resursima
2.1.1. Omjer potrosnje vode po turistickom noé¢enju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po stalnom stanovniku destinacije (izrazeno

po osobi i po no¢enju)

Pokazatelj (kod Omjer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po stalnom stanovniku destinacije
pokazatelja) (izrazeno po osobi i po noc¢enju) (UVR-1)

Povezanost pokazatelja sa | ETIS: Potros$nja pitke vode po turisticCkom nocenju u usporedbi s potrosnjom vode opceg stanovnistva po
medunarodnim sustavima | osobi po no¢i (D.5.1.)

Povezanost sa Zakonom o | x . o . .
Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - upravljanje vodnim resursima

Povezanost turizmu
pokazatelja sa
sustavima Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
Povezanost sa SDG Cilj 6 Cista, pitka voda i higijenski uvjeti

Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa Strategijom | Strateski cilj: Turizam uz oCuvan okolis, prostor i klimu
i Nacionalnim planom Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okoliSa, prirodu i prostor

Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode isporucene u smjeStajnim objektima destinacije u odnosu na

Definicija ukupnu potrosnju vode u destinaciji, koji daje uvid u optereéenje turizma na vodni resurs destinacije.
Obiljezja
pokazatelja Ograni¢avajuéi ¢imbenik razvoja turizma u pojedinim destinacijama je dostupnost vode, odnosno njena nepovoljna
Opis prostorna i vremenska raspodjela, osobito u Jadranskoj Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima, kao i gubici vode u

vodoopskrbnom sustavu.
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Podpokazatelj
(opcionalno)

Naziv

Mjerna jedinica

Obiljezja podataka

Izvor /potencijalni izvor

Dostupnost i podatkovni
jaz

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja

Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potrosnji vode duzno je provoditi i osigurati nadlezno tijelo za upravljanje
vodnim resursima u jedinicama lokalne i podruc¢ne (regionalne) samouprave na temelju posebnog zakona kojim se
ureduje upravljanje vodama

N/P

1. Ukupna finalna potrosnja vode u kuc¢anstvima i smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim
brojem nocenja (m?3)

2. Ukupna finalna potrosnja vode u kucanstvima i smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najve¢im
brojem nocenja (m3)

3. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestaju u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem noéenja
4. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestaju u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem noéenja
5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup sigurnoj vodi ili imaju prikljuc¢ak na javnu vodoopskrbu ili imaju
mogucnost prikljucenja na javnu vodoopskrbu u destinaciji

N/P

1. Javni isporucitelji vodne usluge — Vodovod/komunalno poduzece, interni izvjestaji o mjesecnoj potrosnji vode
2. Javni isporucitelji vodne usluge — Vodovod/komunalno poduzeée, interni izvjestaji o mjesecnoj potrosnji vode
3.—5. eVisitor

6. DZS, Naselja obuhvaéena mreZzom javne vodoopskrbe i Statisti¢ko izvjes¢e — Stanovnistvo RH (godisnje
procjene)

1. - 6. Podatak je dostupan

1 - 6. Svake dvije godine

Pokazatelj se izraGunava kao omjer (%) finalne potrosnje vode po nocenju turista (m3) u smjestajnim objektima
destinacije i u odnosu na potrosnju vode po stanovniku destinacije (m3).

F1 - ukupna finalna potrosnja vode u kucanstvima i smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim
brojem nocenja
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F2 — ukupna finalna potro$nja vode u ku¢anstvima i smjestajnim objektima kalendarskom mjesecu s najve¢im
brojem nocenja
T1 - broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem
noéenja
T2 - broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najveéim brojem
nocéenja
N; - broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih noc¢enja (28/29/30/31)
N: - broj dana u mjesecu s najvecim brojem turistickih noéenja (28/29/30/31)
S - broj stanovnika u destinaciji
F,N, — FiN,
TN, = TiN,
potro3nja vode po notenju stanovnika
_ 1(T2F1 —ThF, )
S TgNl f T1N2

omjer potro$nje vode po nocenju turista i stanovnika

_ potro¥nja vode po notenju turista 100

" potro$nja vode po noéenju stanovniitva %

Alternativna metoda: Anketa gospodarskih subjekata u turizmu u smjestajnim objektima = norma potro$nje vode
turista po nocenju / potrosnja vode

potro$nja vode po notenju turista =

Svake dvije godine
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2.2. Gospodarenje otpadom

2.2.1. Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone)

Pokazatelj (kod

pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Omjer kolicine komunalnog otpada nastale po noc¢enju turista i koli¢ine otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone)

(GO-1)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa -
Strategijom i Nacionalnim
planom

Definicija

Opis

ETIS: Koli¢ina otpada koju proizvodi odrediste (tone po stanovniku po godini ili po mjesecu) (D.3.1.)
(prilagodeno)

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - gospodarenje otpadom

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Strateski cilj: Turizam uz ocuvan okolis, prostor i klimu
Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okoliSa, prirodu i prostor

Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog otpada nastalog po nocenju turista u smjestaju u usporedbi s
koli¢cinama otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone po stanovniku, u kalendarskom mjesecu s
najvec¢im brojem nocenja)

Pokazateljem se prati ostvarenje veze izmedu proizvodnje otpada u turizmu i gospodarskog rasta te uspjesnost
sprjecavanja nastanka otpada u destinaciji. Ukazuje na okoli$ni aspekti rizika u turistickim destinacijama gdje
nedovoljno adekvatna infrastruktura gospodarenja otpadom u kombinaciji sa povecanom turistickom aktivnosti moze
ugroziti konkurentnost turisticke destinacije. Pokazatelj je vazan za atraktivnost destinacije i u slu¢aju neuredenog ili
preoptere¢enog (prekapacitiranog) sustava gospodarenja otpadom Sto predstavlja ograni¢avajuéi ¢imbenik razvoja
destinacije.

Nocenja turista jesu svaka registrirana no¢ osobe (turista) u objektu koji pruza uslugu smjestaja (prijavljena no¢enja u
komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u sustavu eVisitor).
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Obiljezja
podataka

Podpokazatelj
(opcionalno)

Naziv

Mjerna jedinica

Izvor /potencijalni izvor
Dostupnost i podatkovni
jaz

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Komunalni otpad je mijesani komunalni otpad i odvojeno sakupljeni otpad. Javna usluga sakupljanja komunalnog
otpada podrazumijeva prikupljanje komunalnog otpada na podruc¢ju pruzanja javne usluge putem spremnika od
pojedinog korisnika i prijevoz i predaju tog otpada ovlastenoj osobi za obradu takvoga otpada.

N/P

1. Ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja
(tone)

2. Ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja
(tone)

3. Ukupan broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem nocenja

4. Ukupan broj ostvarenih turistickih noéenja u smjestajnim objektima destinacije u kalendarskom mjesecu s najveéim
brojem nocenja

5. Broj stanovnika u destinaciji

1.12. tone
3,415.N/P

1.1 2. pruzatelj javne usluge koje je a) trgovacko drustvo koje osniva jedna ili viSe jedinica lokalne samouprave (JLS),
temeljem odluke predstavnickog tijela JLS ili pravna ili b) fizicka osoba — obrtnik temeljem koncesije dodijeljene
odlukom predstavnickog tijela JLS / Upravni odjeli jedinica lokalne/podrucje samouprave

3. —4. eVisitor
5. DZS, Popis stanovnistva RH (godi$nje procjene)

1.12. Podatak je dostupan (potencijalno djelomi¢na dostupnost kvalitetnih/verificiranih podataka na razini pojedinih
gradova/opc¢ina)

3.14. Podatak je dostupan
5. Podatak je dostupan

1. - 5. Svake dvije godine
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Metodologija
izracuna
pokazatelja

Ucestalost
mjerenja

Rezultati:

Pokazatelj se izracunava kao omjer koli¢ine otpada nastalog po nocenju turista u smjestaju u odnosu na ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale
u destinaciji u mjesecima s najnizom i najvisom turistickom aktivnosti
F1 - ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja (tone)
F2 - ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja
T1 - broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja
T2 - broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja
S - broj stanovnika u destinaciji
N1 - broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih no¢enja (28/29/30/31)
N2 - broj dana u mjesecu s najvecim brojem turisti¢kih noc¢enja (28/29/30/31)
Wiy - koli¢ina otpada po turistickom nocenju,
FoN, — FiN,
TNy — Ty,
Whkn - koli¢ina otpada po noéenju stanovnika,
1/T,F, —TyF,
SN (T2N1 - T,N2>
Wr - koli¢ina otpada nastalog zbog nocenja turizma u vremenskom intervalu (mjesec s najveéim brojem nocenja). IzraCunava se kao umnozak broja
nocenja u kalendarskom mjesecu s najveéim brojem nocenja (T2) i koli¢ine otpada po turistickom noéenju (Wrn),
W'r = TZ X W',' N -
Wk - koli¢ina otpada od lokalnog stanovnistva u destinaciji u vremenskom intervalu (mjesec s najve¢im brojem nocenja). Izracunava se kao
umnozak broja stanovnika (S), broja dana u kalendarskom mjesecu s najveéim brojem nocenja (N2)i koli¢ine otpada po nocenju stanovnika (Wrn),
Wr =8 X Ny X Wpy.
omjer kolicine komunalnog otpada koji su proizveli turist
u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju
i lokalno stanovnistvo

o Wy
(za promatrani period) = —

R

Svake dvije godine

2024. (pocetna vrijednost)

434,32 %
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2.3. Zastita bioraznolikosti

2.3.1. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedinacno po kategoriji zastite)

Pokazatelj (kod

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima
Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost

pokazatelja sa

sustavima Povezanost sa SDG
Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom
Definicija

Obiljezja

pokazatelja Opis

Podpokazatelji (opcionalno)

Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedinacno po kategoriji zastite) (BR-1)

UN TOURISM - MST - Postotak zasti¢enih podrucja (morskih i kopnenih) prema ukupnoj povrsini

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - zastita bioraznolikosti

Cilj 13: Klimatske promjene — zastita prirodnih podru¢ja doprinosi ublazavanju klimatskih promjena kroz
ocuvanje Suma i drugih ekosustava koji apsorbiraju ugljikov dioksid.

Cilj 14: Zivot ispod vode — ovaj cilj ukljutuje o¢uvanje i odrzivo koristenje oceana, mora i morskih resursa.
Zasti¢ena prirodna podruc¢ja mogu ukljucivati morske i obalne ekosustave.

Cilj 15: Zivot na zemlji — usredotoduje se na zastitu, obnovu i odrzivu upotrebu kopnenih ekosustava te oduvanje
bioraznolikosti i zaustavljanje degradacije zemljiSta i gubitka stanista.

Strateski cilj: Turizam uz ocuvan okolis, prostor i klimu
Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor

Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih podrucja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih i morskih) i
podrucja ekoloske mreze Natura 2000, u ukupnoj povrsini destinacije (jedan ili vise JLS-ova), te njihova
struktura prema kategoriji zaStite.

Turizam zasnovan na prirodi brzo raste, a jedan od klju¢nih faktora za iskustvo posjetitelja je kvaliteta
okolisa. Bioraznolika podrucja privlace turiste, posebno ona s infrastrukturom koja omogucava
pristupacnost. Ocuvanje kopnene i morske bioraznolikosti klju¢no je za o¢uvanje znacajnih ekonomskih
koristi koje drzave ostvaruju od turizma. Udio zasti¢enih podrucja ukazuje na aktivnosti vezane za
ocuvanje bioraznolikosti te na o¢uvanje, obnovu i odrzivu upotrebu ekosustava i njihovih usluga.

— udio zasti¢enih prirodnih podrucja i podrucja ekoloske mreze Natura 2000 u ukupnoj povrsini destinaciji
— kategorije zastic¢enih prirodnih podrucja u destinaciji

110



1. Povrsina zasti¢enih prirodnih podrucja prema kategoriji

Naziv podataka 2. Kategorija zastite prirodnih podrucja
3. PovrSina destinacije
1. PovrSina ZPP

Mjerna jedinica 2. Kategorija zastite

3. Povrsina destinacije

Izvor podataka/potencijalni
izvor

Bioportal
Bioportal
Podaci JLS-a

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

1. - 3. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

1. - 3. Na razini godine

Pokazatelj se izracunava kao udio povrsina zasti¢enih podrucja u destinaciji u odnosu na ukupnu povrsinu
destinacije i prema kategorijama zastite temeljem zakona kojim se ureduje zastita prirode

Svake Cetiri godine

0%
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2.4. Odrzivo upravljanje energijom

2.4.1. Omjer potrosnje elektri¢ne energije po turistickom no¢enju u odnosu na potrosnju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije

Pokazatelj (kod Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potrosnju elektricne energije stalnog stanovnistva

pokazatelja) destinacije (UEN-1)
Povezanost pokazatelja sa | ETIS: Potrosnja energije po turistickom noc¢enju u usporedbi s potro$Snjom energije opceg stanovnistva po
medunarodnim sustavima | osobi po noci
P n Zakonom ~ . .. o "
Povezanost tuolj;zezr?u ostsa Zakonom o Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - odrZivo upravljanje energijom
pokazatelja sa
im e . y e
sustavima Cilj 7. Pristupac¢na energija iz Cistih izvora
Povezanost sa SDG . v S
Cilj 11. Odrzivi gradovi i zajednice
Povezanost sa Strategijom | Strateski cilj: Turizam uz oCuvan okolis, prostor i klimu
i Nacionalnim planom Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor
Definiciia Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektri¢ne energije po turistickom no¢enju u odnosu na potro$nju
J elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije, a temelji se na sezonalnosti potrosnje.
Obiljezja Ovaj pokazatelj daje uvid u opterecenje energetske infrastrukture i potrebe implementacije odrZivih oblika
pokazatelja Opis energije. S obzirom na intenzivnu potrebu za energijom tijekom visoke sezone, posebice u Jadranskoj
Hrvatskoj, vazno je razmotriti stvarno opterecenje.
Podpokazatelj N/P
(opcionalno)
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Naziv

Mjerna jedinica
Obiljezja
podataka

[zvor/potencijalni izvor

Dostupnost i podatkovni
jaz

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja

1. Ukupna finalna potrosnja el. energije u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim brojem nocenja
2. Ukupna finalna potro$nja el. energije u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najve¢im ostvarenim brojem nocenja
3. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenih nocenja

4. Broj ostvarenih turistickih noc¢enja u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najvise ostvarenih nocenja

5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup elektro-energetskoj mrezi

1.12. KWh
3., 4. —noéenje
5. stanovnik

1.12. HEP-ODS
3., 4. — eVisitor
5. DZS, Statisticko izvjes¢e — Stanovnis$tvo RH (godisnje procjene)

1.12. Podatak je dostupan (uz poseban zahtjev)
3. —5. Podatak je dostupan

1. - 5. Svake Cetiri godine

Pokazatelj se izracunava kao omjer finalne potrosnje el. energije po nocenju turista (kWh) u smjestajnim objektima u
odnosu na potrosnju el. energije po stanovniku destinacije (kWh).

F1 - ukupna finalna potrosnja el. energije u ku¢anstvima i smjestajnim objektima u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najmanje ostvarenim brojem nocenja

F2 - ukupna finalna potrosnja el. energije ku¢anstvima i smjestajnim objektima u destinaciji kalendarskom mjesecu s
najvise ostvarenih nocenja

T1 - broj ostvarenih turistickih nocenja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim ostvarenim
brojem nocenja

T2 - broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najveéim ostvarenim
brojem nocenja

S - broj stanovnika u destinaciji

N1 - broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)

N2 - broj dana u mjesecu s najvecim brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)
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potro3nja el.energije po notenju turista
_ BN - EN,
" TN, —TiN,
potrosnja el.energije po nocenju stanovnika
_1/T,F —T)F,
B E(T2N1 — TINZ)
omjer potrosnje el.energije po no¢enju turista i stanovnik
_ potrosnja el.energije po nocenju turista -
potrosnja el.energije po no¢enju stanovnika

Svake cetiri godine

233,17 %
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2.5. UblaZavanje i prilagodba klimatskim promjenama

2.5.1. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Pokazatelj

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Definicija

Opis

Podpokazatelji (opcionalno)

GSTC - Postojeci sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

Cilj 3 — Zdravlje i dobrobit
Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice

Strateski cilj: Turizam uz ouvan okolis, prostor i klimu
Posebni cilj: Smanjenje negativnog meduodnosa turizma i klime

Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu
rizika

Clanak 7. Paris$kog sporazuma postavlja globalni cilj »pobolj$anja sposobnosti prilagodbe, ja¢anja
otpornosti i smanjenja ranjivosti na klimatske promjene«. Provedba nacionalnih i lokalnih planova
prilagodbe, izgradnja kapaciteta i tehnologije te povecani financijski tokovi navedeni su kao kljucni alati za
promjene. Stoga je uspostava sustava za procjenu izloZenosti, otpornosti i rizika te provedbu mjera za
prilagodbu klimatskim promjenama na svim razinama klju¢na za odrZivost turizma kao klju¢ne
gospodarske grane u Republici Hrvatskoj. Strategija prilagodbe klimatskim promjenama u Republici
Hrvatskoj za razdoblje do 2040. godine s pogledom na 2070. godinu (NN 46/20) i Zakon o klimatskim
promjenama i zastiti ozonskog sloja (NN 127/19) reguliraju pitanje prilagodbe klimatskim promjenama u
Republici Hrvatskoj.

-N/P
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Doneseni i provedeni strateski, planski ili programski dokumenti koji integriraju koncept prilagodbe

Naziv podataka . . . . : - ., o
p klimatskim promjenama i procjenu rizika na razini destinacije

Mjerna jedinica N/P

Izvor podataka/potencijalni

Podaci izvor Upravni odjeli JLS

Dostupnost podataka i

podatkovni jaz Podatak je dostupan

Periodic¢nost prikupljanja

podataka Jednom godis$nje

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju i/ili plan i/ili program) te
Metodologija izracuna pokazatelja koji je napredak/udio mjera u provedbi i/ili implementiranih mjera za prilagodbu i ublazavanje klimatskih
promjena i procjenu rizika - DA/NE/ udio mjera u provedbi i/ili implementiranih

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine
Rezultati:
2024. (pocetna vrijednost)

DA
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Tablica 22. Obvezni pokazatelji odrzivosti destinacije koji mjere utjecaj turizma na ekonomske aspekte odrzivosti

3. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECA] TURIZMA NA EKONOMSKE ASPEKTE ODRZIVOSTI

3.1. Turisticki promet

3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im brojem ostvarenih turistickih no¢enja

Pokazatelj (kod

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima
Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost

pokazatelja sa

sustavima Povezanost sa SDG
Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom
Definicija

Obiljezja

pokazatelja
Opis

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterecenjem (TP-1)

UN TOURISM - MST (prilagodba) - Postotak godiSnjeg broja dolaznih posjetitelja u mjesecima ili
tromjesecju s najve¢im opterecenjem

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - turisti¢ki promet

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Strateski cilj: Cjelogodi$nji i regionalno uravnotezeniji turizam
Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa/
Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodi$nje autenti¢ne destinacije odrzivog turizma

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u mjesecu koji se smatra glavnom
turistickom sezonom temeljem broja ostvarenih nocenja $to ujedno podrazumijeva i najveée optereéenje
kako u kontekstu infrastrukture tako i u drustvenom kontekstu.

Priljev posjetitelja u turisti¢ku destinaciju predstavlja obvezni uzrok potrebe za upravljanjem odrzivo$¢u
destinacije. S obzirom na ¢injenicu da turizam predstavlja uglavnom sezonalnu aktivnost, ovim
pokazateljem svakako valja uzeti u obzir razlike u priljevu posjetitelja unutar i van turisticke sezone, pri
¢emu je priljev posjetitelja u periodu glavne, odnosno visoke turisticke sezone najrelevantniji podatak za
upravljanje odrzivo$éu destinacije.
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. Ukupan broj dolazaka turista kao broj osoba koje su se u destinaciji prijavile i ostvarile no¢enje u objektu
Naziv podataka . Y Do
koji pruza uslugu smjeStaja.

Mjerna jedinica Dolazak, odnosno prijava posjetitelja u smjeStajnom objektu

Izvor podataka/potencijalni

Podaci iZvor eVisitor

Dostupnost podataka i

podatkovni jaz Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja

podataka Podaci su kontinuirano dostupni na godi$njoj razini.

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u mjesecu s najve¢im brojem

M logija izracun kazatelj . . . PR .
Etoduleelilizac i ne ostvarenih dolazaka, te se broj direktno preuzima iz sustava eVisitor i sluzi kao pokazatel;.

Ucestalost mjerenja Jednom godisSnje
Rezultati:
2024. (pocetna vrijednost)

25.796
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3.1.2. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Podaci

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom
i Nacionalnim planom

Definicija

Opis

Podpokazatelji
(opcionalno)

Naziv podataka

UN TOURISM - MST/ETIS (prilagodba) - Prosje¢na duljina boravka dolaznih posjetitelja i prosje¢na duljina
boravka domacih posjetitelja/ Prosjec¢na duljina boravka turista

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - turisti¢ki promet

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Strateski cilj: Cjelogodi$nji i regionalno uravnotezeniji turizam
Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa

Pokazateljem se definira prosjecan broj nocenja koje jedan turist ostvari u destinaciji.

Duljina boravka, odnosno prosjecan broj noc¢enja koje turisti ostvaruju u destinaciji se moze smatrati
relevantnom informacijom za upravljanje destinacijom, poglavito u kontekstu suvremenih trendova skraéenja
duljine boravka, ali i s aspekta upravljanja ljudskim potencijalima potrebnim za odrZavanje ujednacene razine
pruzanja sveobuhvatne turisticke usluge $to se posebno odnosi na segment smjestaja.

— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najveéim brojem ostvarenih turisti¢kih
nocenja

— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem ostvarenih turistickih
nocenja

— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u komercijalnom smjestaju

— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u nekomercijalnom smjestaju

Dolazak turista predstavlja posjetitelja koji se prijavio i ostvario no¢enje u objektu koji pruza uslugu smjestaja.
Nocenje turista predstavlja svaku registriranu noc¢ posjetitelja u objektu koji pruza uslugu smjestaja.
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Mjerna jedinica

Registrirano nocenje u smjestajnom objektu. Dolazak, odnosno prijava posjetitelja u smjestajnom objektu.

Izvor
podataka/potencijalni
izvor

eVisitor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Podaci su kontinuirano dostupni

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji
_ Ukupan broj registriranih nocenja u destinaciji
" Ukupan broj dolazaka turista u destinaciju

Jednom godis$nje

6,85
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3.2. Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-1)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Definicija

Opis

Podpokazatelji (opcionalno)

UN TOURISM - MST (prilagodba) - Udio zaposlenih u turistickim djelatnostima u odnosu na ukupno
gospodarstvo

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, puna i produktivna zaposlenost te dostojanstveni rad za sve
Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti

Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Posebni cilj: Jacanje ljudskih potencijala u turizmu

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjesec¢noj razini u podrucju I Djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vazecoj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (dalje u
tekstu: NKD)

Budu¢i da rad predstavlja obvezni proizvodni ¢imbenik usluznih djelatnosti, izravno povezan s isporukom
turistickog proizvoda odnosno usluge, povecanje ili smanjenje ukupnog broja zaposlenih osoba u
srediSnjim turistickim djelatnostima (pruZanje smjestaja te priprema i usluZivanje hrane) moZe posredno
ukazivati na pobolj$anje odnosno pogorsanje poslovanja gospodarskih subjekata opéenito u svim
turistickim djelatnostima.

— Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane prema satima rada

— Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane po spolu, godisnji prosjek

— Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u odnosu na ukupan
broj zaposlenih (%)
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1. Broj zaposlenih prema mjestu rada

Naziv podataka 2. Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Mjerna jedinica Fizicka osoba u radnom odnosu

Izvor podataka/potencijalni 1. Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i socijalne politike, Portal za napredno pracenje trzista rada
Podaci izvor 2. Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje i podaci dostupni u Ministarstvu

Dostupnost podataka i 1. - 2. Podatak je dostupan
podatkovni jaz T
E(e)fil;g 11((::ost prikupljanja 1. - 2. Podatak je kontinuirano dostupan podatak na mjesec¢noj razini

Metodologija izracuna pokazatelja Podaci se preuzimaju iz sluZbenih administrativnih izvora
Ucestalost mjerenja Jednom godisnje
Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)

L 18,63 %
11 18,09 %
ILL 19,23 %
IV. 23,35%
V. 32,57 %
VL 39,14 %
VIL 40,10 %
VIIL 40,03 %
IX. 44,64 %
X. 44,78 %
XL 22,57 %
XIL 20,88 %
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3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluzivanja

hrane

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Podaci

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i

usluzivanja hrane (PGS-2)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Definicija

Opis

Podpokazatelji (opcionalno)

Naziv podataka

Organizacija za ekonomsku suradnju i razvoj (u daljnjem tekstu: OECD): Izravni bruto domaci proizvod
turizma, Produktivnost rada u turistickim djelatnostima (kombinacija - prilagodba)

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu i turisti¢ki promet

Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, puna i produktivna zaposlenost te dostojanstveni rad za sve
Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti

Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Posebni cilj: Unaprjedenje strukture i kvalitete smjesStajnih kapaciteta

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren tijekom godine u podrucju I
Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vaze¢em NKD-u

Poslovni prihod izravno je povezan sa sposobnosti gospodarskih subjekata da isporuce turistic¢ki proizvod
odnosno uslugu, pri ¢emu promjena u vremenu odnosno povecanje ili smanjenje poslovnog prihoda moze
ukazivati na poboljSanje odnosno pogorsanje poslovnog polozaja gospodarskih subjekata uslijed internih
ili eksternih razloga, ali i neizravno upucivati na polozaj gospodarskih subjekata u svim turisti¢ckim
djelatnostima na razini destinacije.

— dodana vrijednost gospodarskih subjekata registriranih na podrucju destinacije ostvarena tijekom godine
— bruto dobit/gubitak gospodarskih djelatnosti registriranih na podrucju destinacije ostvaren tijekom godine

Poslovni prihod ostvaren tijekom godine
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Mjerna jedinica

EUR

Izvor podataka/potencijalni
izvor

FINA/Porezna uprava - podatak iz Registra godisnjih financijskih izvjestaja

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podatak je dostupan na zahtjev od FINA/Porezna uprava, podrazumijeva posebnu obradu kako bi se dobili
podaci na razini destinacije

Periodic¢nost prikupljanja
podataka

Podatak je kontinuirano dostupan podatak na godi$njoj razini

Podaci ¢e na zahtjev biti dostupni u Ministarstvu

Jednom godisSnje

13.451.865,89 EUR
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Tablica 23. Obvezni pokazatelji odrzivosti destinacije koji mjere utjecaj turizma na prostorne aspekte odrzivosti i organizaciju turizma

4. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECA] TURIZMA NA PROSTORNE ASPEKTE ODRZIVOSTI DESTINACIJE I
ORGANIZACIJU TURIZMA

4.1. Turisticka infrastruktura

4.1.1. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Pokazatelj (kod Identifikacija i Klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1)

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s v . e vy . . e : .
P )2 GSTC - Trenutacni popis i klasifikacija turistickih dobara i atrakcija ukljuc¢ujuci prirodna i kulturna mjesta
medunarodnim sustavima
Povezanost sa Zakonom o ~ . st s
) Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - turisticka infrastruktura
turizmu
Povezanost Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — promicanje odrzivog turizma koji pridonosi zapo$ljavanju i rastu.
pokaza_ltel]a S Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — ocuvanje kulturne i prirodne bastine urbanog okruzenja.
sustavima Povezanost sa SDG Cilj 12: Odrziva potro$nja i proizvodnja — odgovorno upravljanje prirodnim resursima.
Cilj 15: Zivot na zemlji — zastita, obnova i promicanje odrZive uporabe ekosustava, oéuvanje bioloske
raznolikosti.
Povezanost sa Strategijom i Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnoteZeniji turizam
Nacionalnim planom Posebni cilj: Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodiSnje autenti¢ne destinacije odrzivog turizma
Obiliezia Pokazateljem se vrsi identifikacija i kategorizacija turistickih resursa na podrucju destinacije, ukljuc¢ujuci
poka]lza]telja Definicija prirodne (parkovi, rezervati, pejzazi) i kulturno-povijesne/antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti,

muzeji, spomenici, nematerijalna bastina).
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Opis

Podpokazatelji (opcionalno)

Naziv podataka

Mjerna jedinica

Podaci Izvor podataka/potencijalni

izvor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja
Ucestalost mjerenja

Rezultati:

Identifikacija i kategorizacija turistickih resursa klju¢na je za razvoj odrzivog turizma jer omogucava
efikasno upravljanje i oCuvanje prirodnih i kulturnih resursa. Pruza temelj za kreiranje ciljanih
marketinskih strategija koje isticu jedinstvene atribute destinacije, privlacec¢i time odgovarajuce turiste.
Osim toga, pomaZe lokalnim zajednicama da razumiju i vrednuju svoju bastinu, poticu¢i lokalno
sudjelovanje i osvjeStavanje vaznosti ocuvanja tih resursa za buduce generacije.

— popisi kulturnih dobara (opcionalno, ukljucujuéi procjenu i naznaku ranjivosti)

— identifikacija i popisivanje nematerijalne kulturne bastine

— popis lokaliteta i dobara prirodne bastine s naznakom vrste, stanja ocuvanja i ranjivosti.

1. Popis i vrsta zasti¢enih kulturnih dobara

2. Popis i vrsta kulturnih dobara nacionalnog znacéaja

3.

4. Popis i kategorija zasti¢enih prirodnih podru¢ja u RH

Popis i vrsta preventivno zasti¢enih dobara

.— 4. broj/vrsta (kategorija)

. — 3. Registar kulturnih dobara RH (ministarstvo nadlezno za kulturu)
. Bioportal (ministarstvo nadlezno za zastitu okolisa)

. Podatak je dostupan

.— 4. Kontinuirano dostupan podatak na godisnjoj razini.

Jednom godis$nje

2024. (pocetna vrijednost)
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RB.

Popis

Crkva Sv. Jurja

Crkva sv. Jurja u Prhovu

Crkva sv. Roka

Jurlinovi dvori
Kultivirani krajolik Bucavac

Kulturno - povijesna cjelina Primostena

ZASTICENA KULTURNA DOBRA

Tradicijsko umijece izrade Cipki na podrucju PrimosStena i Rogoznice

Crkva sv. Jerolima
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Vrsta

Nepokretna pojedinacna

Nepokretna pojedinacna

Nepokretna pojedinacna

Nepokretna pojedinacna
Kulturni krajolik

Kulturno povijesna cjelina

Nematerijalna

Nepokretna pojedina¢na



4.2. Odrzivo upravljanje destinacijom

4.2.1. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD -1)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Definicija

Opis i svrha

GSTC - Visegodisnji plan ili strategija odredista koja je azurna i javno dostupna

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - odrZivo upravljanje destinacijom

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — Ovaj cilj se fokusira na stvaranje odrzivih i otpornih urbanih podrucja.
Visegodisnji planovi ili strategije za odrediSta, koji su azurni i javno dostupni, igraju klju¢nu ulogu u
planiranju i upravljanju urbanim razvojem, ukljucujuci turisticke destinacije.

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Strategije koje promicu odrzivi razvoj turistickih destinacija mogu
doprinijeti odrzivom ekonomskom rastu i stvaranju kvalitetnih radnih mjesta.

Cilj 12: Odrziva potrosnja i proizvodnja — Visegodisnje strategije koje ukljucuju nacela odrzive potrosnje i
proizvodnje mogu pomo¢i u smanjenju ekoloskog otiska turizma i promicanju odrzivih praksi u lokalnim
zajednicama.

Cilj 17: Partnerstva za ciljeve — Uspostavljanje partnerstava izmedu razli¢itih dionika, uklju¢ujuéi vladine i
nevladine organizacije, privatni sektor i lokalne zajednice, klju¢no je za razvoj i provedbu uspjesnih
strategija odrzivog razvoja.

Strateski cilj: Otporan turizam
Posebni cilj: Uspostavljanje uc¢inkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog razvoja

Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa implementacije Plana upravljanja, pri ¢emu je polaziste
terminski plan aktivnosti i njihove implementacije

Postojanje Plana upravljanja preduvjet je destinacijskog razvoja za sva odredista u Hrvatskoj, stoga je
uspje$na implementacija aktivnosti iz Plana polaziSte za odrZivo upravljanje destinacijom, te pracenja
stanja upravljackih aktivnosti.
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— Objavljeni dokument strategije i/ili akcijskog plana destinacije.
— Strategija/plan su jasno vidljivi i dostupni online.

Podpokazatelji (opcinalno
pokazatelji (op ) — Udio implementiranih aktivnosti iz plana (Implementirana aktivnost je aktivnost koja je u potpunosti

provedena, zavrsena, te postoje informacije u uéinku iste)

1. Strategija/ plan izraden i javno dostupan — DA/NE
Naziv podataka 2. Ukupan broj aktivnosti definiranih Planom
3. Broj implementiranih aktivnosti definiranih planom

1. Visegodisnji plan 1/ili strategija
Mjerna jedinica 2. Broj aktivnosti
3. Broj implementiranih aktivnosti / ukupan broj aktivnosti

Podaci
[zvor podataka/potencijalni 1, 2.1 3. Turistitka zajednica / JLS
izvor
DostupnosF podataka ! 1. - 3. Podatak dostupan
podatkovni jaz
Periodi¢nost prikupljanja . -
podataka 1. - 3. jednom godiSnje
Omjer implementiranih aktivnosti / ukupni broj aktivnosti definiranih Planom X 100
Metodologija izracuna pokazatelja Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti zavrsene, te za njih postoje mjerljivi rezultati
provedbe.
Ucestalost mjerenja Jednom godisnje
Rezultati:
2024. (pocetna vrijednost) 2025.
/ Plan upravljanja destinacijom nalazi se u zavrsnoj fazi izrade
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4.3. Odrzivo upravljanje prostorom

4.3.1. Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS

s e Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s . . R . o
medunarodnim sustavima UN TOURISM - MST (prilagodba) - Broj posjetitelja po hektaru gradevinskog podrucja
Povezanost sa Zakonom o Clanak 14. stavak 2. Zak turi drsi liani t

AT turizmu ana . stavak 2. Zakona o turizmu - odrzivo upravljanje prostorom

pokazatelja sa

sustavima Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa SDG Cilj 15 — Oc¢uvanje zivota na zemlji

Povezanost sa Strategijom | Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnoteZeniji turizam
i Nacionalnim planom Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa

Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih no¢enja u smjestaju destinacije unutar godine dana po
izgradenom hektaru zona stambene i ugostiteljsko-turisticke namjene.

S obzirom da se turisticka aktivnost moZe gotovo isklju¢ivo odvijati u zonama stanovanja (S) i zonama mjeSovite

namjene (M1), te u zonama predvidenima za odvijanje ugostiteljsko-turisticke namjene (T), sve druge

Obiljezja . gradevinske zone nisu ukljuc¢ene u analizu. Nadalje, pritisak koji proizlazi iz koriStenja prostora moZe se

pokazatelja Opis iskljuc¢ivo evidentirati kao pritisak na ve¢ izgradena podrucja, te stoga u izracun ne ulaze

planirana(neizgradena) podrucja. U konacnici pritisak bi bilo pozeljno evidentirati na godiSnjoj razini, ali i na

razini tromjesecja, da bi se utvrdilo pritisak u najopterec¢enijem dijelu godine.

Podpokazatelji
(opcionalno)

130



Podaci

Naziv podataka

Mjerna jedinica

[zvor
podataka/potencijalni
izvor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Rezultati:

1. no¢enja u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju

2. povrsina izgradenog dijela zona stambene namjene destinacije

3. povrsina izgradenog dijela zona mjesovite namjene pretezito stambene namjene
4. povrsina izgradenog dijela zona ugostiteljsko-turisticke namjene destinacije

1. nocenje
2., 3., 4. hektar

1. eVisitor i porezna uprava
2., 3.14. jedinice lokalne samouprave + PPUG/O (prostorni planovi uredenja gradova/ opc¢ina)

1. Podatak je dostupan
2., 3.14. Podatak je dostupan

Podatak je kontinuirano dostupan na godis$njoj razini

Tn - broj turistickih no¢enja unutar destinacije ostvarenih u jednoj godini

Ps — povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama stanovanja (ha)

Pum - povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama mjesovite namjene ((pretezito stambene namjene) (ha)

Pr - povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama predvidenim za odvijanje ugostiteljsko-turisticke aktivnosti
broj turistickih no¢enja u komercijalnom

i nekomercijalnom smjeStaju
Ty

. d . d . k H &1t . ————
po izgraaenoj gradaevinskoj povrsini PS +PM +P'I‘

Svake dvije godine

2024. (pocetna vrijednost)

1026,260472
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Tablica 24. Specificni pokazatelji odrzivosti destinacije koji mjere utjecaj turizma na drustvene aspekte odrZivosti

1. SPECIFICNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECA] TURIZMA NA DRUSTVENE ASPEKTE ODRZIVOSTI

1.1.4. Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja turistickih no¢enja

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja turisti¢kih no¢enja (SZL — 5)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Definicija

Opis i svrha

Demografski trendovi i kvaliteta zivota

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

Cilj 8 — Ukljuéiv i odrziv ekonomski rast, puna i produktivna zaposlenost te dostojanstveni rad za sve

Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti

Strateski cilj: Otporan turizam

Poseban cilj: 9. Uspostavljanje u¢inkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma

Promjena broja stanovnika uvjetovana prirodnim kretanjima i migracijama prema promjeni turisticke
aktivnosti mjerene brojem nocenja u smjestajnim kapacitetima

Pokazatelj omoguéava pracenje relativnog odnosa broja stanovnika i turisti¢ke aktivnosti u

petogodisnjem razdoblju.

Pokazatelj se izracunava kao dvojni razlomak.
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Podpokazatelji (opcionalno)

Naziv podataka

Mjerna jedinica

Podaci Izvor podataka/potencijalni
izvor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Djeljenik dvojnog razlomka je razlomak u ¢ijem je brojniku procjena broja stanovnika na 31.12. u godini
t (prethodna godina), a nazivniku procjena broja stanovnika 31. 12. u godini t-4

Djelitelj dvojnog razlomka je razlomak u ¢ijem je brojniku broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim
kapacitetima u godini t (prethodna godina), a nazivniku broj ostvarenih no¢enja smjestajnim u
kapacitetima u godini t-4

1. Stanovnistvo — procjena i prirodno kretanje, Procjena stanovnistva, stanje na dan 31. prosinca u godini
t (prethodna godina) i godini t-4

2. Turizam, nocenja turista

1.12. Realni broj

1. Drzavni zavod za statistiku: Statistika u nizu, Gradovi i opéine u statistici

2. eVisitor

Podaci su dostupni

Podatak je kontinuirano dostupan

Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora

Jednom godisnje
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Izvor osiguravaju potrebne podatke za izracun, a ogranicenje je vezano uz sadrzaj pokazatelja koji tek
neizravno ukazuje na povecanje/smanjenje drustvenog standarda odnosno demografske trendove
generirane turizmom bududi da rast ili smanjenje broja stanovnika na podrucju destinacije moze biti
potaknuto bitno Sirim spektrom utjecaja od turisticke aktivnosti.

Ogranicenja pokazatelja i perspektive

Rezultati:

Godina za koju se racuna pokazatelj — 2024.

0,63
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1.3. Pristupacnost destinacije

1.3.1 Udio pristupacnih smjestajnih jedinica u destinaciji

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Udio pristupacnih smjeStajnih jedinica u destinaciji (SPD-1)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Definicija

Opis

UN TOURISM — MST (prilagodba) — Udio smjestajnih objekata s pristupac¢nim smjestajem

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — pristupaénost destinacije

Cilj 9 — Prilagodljiva infrastruktura, uklju¢iva i odrziva industrijalizacija i inovativnost
Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice

Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam

Posebni cilj: Unaprjedenje strukture i kvalitete smjestajnih kapaciteta

Pokazateljem se definira udio smjestajnih jedinica pristupacnih za osobe s motorickim, senzornim ili
mentalnim o$tecenjima u destinaciji u ukupnom broju smjestajnih jedinica.

Dostupnost turistickih sadrzaja, proizvoda i usluga osobama s motori¢kim, senzornim ili mentalnim
ostecenjima je sredi$nji dio odgovornih i odrzivih turistickih politika. Udio pristupa¢nih smjestajnih
jedinica odrazava trziSnu dostupnost i privlac¢nost destinacije, te moze imati pozitivan utjecaj na
gospodarstvo, druStvenu inkluzivnost i imidz destinacije.
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Podaci

Metodologija
izracuna
pokazatelja

Ucestalost
mjerenja

Podpokazatelji (opcinalno)

Naziv podataka

Mjerna jedinica

Izvor podataka/potencijalni
izvor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Primarno istrazivanje
(smjernice)

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

— Udio pristupacnih smjestajnih jedinica u kolektivnim smjestajnim kapacitetima

— Udio pristupacnih smjestajnih jedinica u privatnim smjestajnim kapacitetima

1. Broj smjestajnih jedinica u destinaciji

2. Broj pristupaé¢nih smjestajnih jedinica u destinaciji

1.12. smjestajna jedinica

1. eVisitor

2. Jedinstveni turisticki informaticki registar

1. Podatak je dostupan

2. Podatak nije trenutno dostupan, no u postupku je prikupljanje

Metodoloske smjernice za prikupljanje podataka i provodenje primarnih istrazivanja objavljuju se na
mreznim stranicama Ministarstva (smjestajni kapaciteti)

1. Kontinuirano dostupan podatak

2. Svake dvije godine

Udio pristupacénih smjestajnih jedinica

_ (Broj pristupacnih smjestajnih jedinica
. Ukupan broj smjestajnih jedinica

Svake dvije godine

)x100
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Podatak nije dostupan u trenutku izracuna
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1.3.2. Javno dostupne informacije o atrakcijama u turistickim i informativnim centrima

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Javno dostupne informacije o atrakcijama u turisti¢kim i informativnim centrima (SPD-2)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Definicija

Opis i svrha

GSTC — Interpretativne informacije dostupne posjetiteljima u turistickim uredima te na prirodnim i
kulturnim lokacijama

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — pristupacnost destinacije

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — Pruzanje javno dostupnih informacija o atrakcijama doprinosi
stvaranju odrzivih i otpornih urbanih podrucja, pomazuéi u planiranju i upravljanju urbanim razvojem,
ukljucujuéi turisticke destinacije.

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Informacije koje promicu turisticke destinacije mogu doprinijeti

odrzivom ekonomskom rastu i stvaranju kvalitetnih radnih mjesta.

Cilj 12: Odrziva potro$nja i proizvodnja — Informacije koje ukljucuju nacela odrzive potrosnje i proizvodnje
mogu pomo¢i u smanjenju ekoloskog otiska turizma.

Strateski cilj: Otporan turizam

Poseban cilj: 9. Uspostavljanje ué¢inkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma

Pokazatelj je definiran kao skup informacije o lokalnim atrakcijama, kulturnim dogadanjima, povijesnim
znamenitostima i prirodnim ljepotama u turistickoj destinaciji, koji su namijenjeni posjetiteljima.

Ovaj pokazatelj odnosi se na dostupnost informacija o turistickim atrakcijama koje pruzaju turisticki i
informativni centri. Ukljucuje detalje o lokacijama, radnom vremenu, pristupacnosti, kulturnim i povijesnim
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Podpokazatelji (opcionalno)

Naziv podataka

Mjerna jedinica

Izvor podataka/potencijalni

. izvor
Podaci

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Primarno istrazivanje (link
na smjernice)

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja

kontekstima atrakcija, $to pridonosi boljem iskustvu posjetitelja. PruZzene informacije igraju klju¢nu ulogu u
odrzivom upravljanju turistickim tokovima te promicanju kulturne i prirodne bastine destinacije

1. Dostupne brosure o turistickim atrakcijama na barem tri strana jezika u uredu turisticke zajednice /
turistickim informativnim centrima / lokalitetima — DA/NE

2. Informacije dostupne na web stranicama turistickih zajednica/lokaliteta o klju¢nim aspektima turisticke
ponude (atrakcije, ugostiteljska ponuda, dostupnost destinacije) na barem tri strana jezika na web stranici
turisti¢ke zajednice / turistiCkog informativnog centra — DA/NE

1.12. Dostupan dokument u fizi¢kom i/ili virtualnom obliku.

1. Turisti¢ka zajednica / JLS

2. Odabrani turisticki lokaliteti od znacaja
1. Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem

2. Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem od strane odabranih
lokaliteta

Anketiranje upravitelja turistickih lokaliteta

1. Jednom godisnje

2. Jednom godisnje

Pokazatelj predstavlja niz kvalitativnih podataka
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Jednom godisnje

Aktualnost i to¢nost: Informacije mogu zastarjeti ili biti neto¢ne ako se ne azuriraju redovito.

Doseg i pristupacnost: Informacije mozda nisu dostupne na svim jezicima ili prilagodene osobama s
posebnim potrebama.

Objektivnost: Informacije mogu biti pristrane ili fokusirane samo na popularne atrakcije, zanemarujuéi
manje poznate lokalitete.
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1.3.3. Postotak pristupacnih linija javnog prijevoza u destinaciji za osobe s invaliditetom

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Postotak pristupacnih linija javnog prijevoza u destinaciji za osobe s invaliditetom (SPD-3)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom i

Nacionalnim planom

Definicija

Opis i svrha

ETIS — Postotak javnog prijevoza dostupan osobama s invaliditetom i specificnim potrebama pristupacnosti

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — pristupaénost destinacije

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — Pruzanje javno dostupnih informacija o atrakcijama doprinosi stvaranju odrzivih i
otpornih urbanih podrucja, pomazuéi u planiranju i upravljanju urbanim razvojem, ukljucujuéi turisticke destinacije.

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Informacije koje promicu turisticke destinacije mogu doprinijeti odrzivom
ekonomskom rastu i stvaranju kvalitetnih radnih mjesta.

Strateski cilj: Otporan turizam

Poseban cilj: 9. Uspostavljanje ué¢inkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma

Pokazatelj se definira kao postotak linija javnog prijevoza u destinaciji koji opsluzuje javni prijevoz pristupac¢an
osobama s invaliditetom i osobama s posebnim zahtjevima za pristup

Osnovna svrha pokazatelja je uvid u moguénosti kretanja javnim prijevozom unutar destinacije osobama s motorickim
ili osjetilnim invaliditetom, a time i njihova mogu¢nost da posjecuju razlicite sadrzaje unutar destinacije. Osnovo
obiljezje javnog prijevoza pristupa¢nog osobama s invaliditetom, jest postojanje zvucne signalizacije, rampa za
invalidska kolica i mjesta za njihov smjestaj unutar javnog prijevoza.
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Podpokazatelji -

1. Broj javnih linija u destinaciji
Naziv podataka
2. Broj javnih linija pokrivenih javnim prijevozom dostupnim osobama s invaliditetom

Mjerna jedinica 112. broj linija

Izvor podataka/potencijalni

Podaci 1.12. Javno prijevozni¢ko poduzeée s koncesijom za prometovanje na podruéju destinacije

izvor

Dost t podataka i . . .
o8 upnos. PO ataial 1.12. Podaci dostupni
podatkovni jaz

Periodi¢nost prikupljanja Svake 2 godine
podataka

JL —broj svih javnih linija u destinaciji

PJL — broj javnih linija pokrivenih javnim prijevozom dostupnim osobama s invaliditetom

Metodologija izratuna pokazatelja postotak linija pokrivenih JP dostupnim

: s PJL
osobama s invaliditetom = — X 100

JL

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine
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Ogranicenje predstavlja eventualno nepostojanje podataka o prijevoznim sredstvima i njihovoj prilagodenosti. Drugo
ogranicenje je Sto pokazatelj se ne referira na frekvenciju vozila na liniji, kao ni na ostale pristupne i infrastrukturne
objekte u okruZenju stanica javnog linijskog prijevoza

100 %
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1.4. Sigurnost destinacije

1.4.1. Ukupan broj kaznenih djela i prekrs$aja prijavljenih policiji po mjesecima

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Ukupan broj kaznenih djela i prekrsaja prijavljenih policiji po mjesecima (SSD-1)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Definicija

Opis

Podpokazatelji (opcionalno)

ETIS (prilagodba) — Postotak turista koji su podnijeli prijavu policiji

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost destinacije

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice

Strateski cilj: Otporan turizam

Posebni cilj: Odgovoriti na trendove u razvoju turistickih destinacija

Pokazateljem se definira ukupan broj kaznenih djela i prekrsaja koji su prijavljeni lokalnim policijskim postajama po
mjesecima u godini.

U svrhu oCuvanja percepcije destinacije kao sigurnog mjesta za odmor od strane posjetitelja, izuzetno je vazno pratiti
dinamiku prijavljenih kaznenih djela i prekrSaja policiji. Poveéanje vrijednosti ovog pokazatelja, u slu¢aju
zadrzavanja ukupnog broja i strukture stalnih stanovnika destinacije nepromijenjenom, svakako moze predstavljati
rani nagovjestaj moguce promjene percepcije posjetitelja destinacije u pogledu njezine sigurnosti.

Ukupan broj kaznenih djela protiv imovine, Zivota, tijela te spolne slobode i prekrsaja protiv javnog reda i mira
prijavljenih policiji po mjesecima
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Naziv podataka

Mjerna jedinica

Izvor podataka/potencijalni

Podaci izvor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Metodologija izrac¢una pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Ogranicenja pokazatelja

Rezultati:

Ukupan broj kaznenih djela i prekrsaja sluzbeno prijavljenih u policijskoj postaji.

Kazneno djelo sukladno kaznenom zakonu

Prekrsaj sukladno zakonu o prekrSajima protiv javnog reda i mira

Ministarstvo unutarnjih poslova (dalje u tekstu: MUP)

Javno su dostupni podaci o broju prijavljenih kaznenih djela po Zupanijama na godi$njoj razini.

Javno nisu dostupni podaci za destinacije kao niti podaci po mjesecima.

Podatak je kontinuirano dostupan na godisnjoj razini.

Podatak se preuzima iz sluzbenih izvora

Jednom godisnje

Iako se podaci o podnesenim kaznenim djelima i prekrSajima u lokalnim policijskim postajama sluzbeno evidentiraju
od strane Ministarstva unutarnjih poslova, ti podaci nisu javno dostupni. Javno su dostupni podaci o ukupno
prijavljenim kaznenim djelima i prekrSajima na nacionalnoj i godi$njoj razini, dok su podaci za zupanije takoder
javno dostupni na godisnjoj razini, ali samo za ukupan broj prijavljenih kaznenih djela. Podaci na razini jedinica
lokalne uprave i samouprave, kao i podaci na mjese¢noj razini nisu javno dostupni u sluzbenim statistiCkim objavama
Ministarstva unutarnjih poslova.

Godina za koju se racuna pokazatelj — 2024.
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26 - kaznenih djela protiv imovine, Zivota, tijela te spolne slobode

1- prekrsaj protiv javnog reda i mira
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1.4.2. Sigurnosne mjere kao $to su stanice prve pomoci na plazama/lokalitetima turistickih atrakcija

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja pokazatelja

Sigurnosne mjere kao $to su stanice prve pomo¢i na plazama/lokalitetima turistickih atrakcija (SSD-3)

Povezanost indikatora s
medunarodnim sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Definicija

Opis i svrha

Podpokazatelj (opcionalno)

GSTC: Sigurnosne mjere kao $to su stanice prve pomo¢i na plazama/mjesta turistickih atrakcija (IN-A12.b.)

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost destinacije

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit

Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice

Strateski cilj: Otporan turizam

Poseban cilj: 9. Uspostavljanje uéinkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma; 10. Odgovoriti na
trendove u razvoju turistickih destinacija

Pokazatelj daje informacije o broju mjera, lokalitetu primjene, razdoblju implementacije s obveznim opisom mjera
koje su implementirane u destinaciji za pomo¢i na plazama/lokalitetima turistickih atrakcija u okviru sustava za
odgovor na sigurnosne i zdravstvene rizike.

Pokazatelj prati ima li destinacija sustav za pracenje i prevenciju te odgovor na sigurnosne i zdravstvene rizike.
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1. Broj mjera koje su implementirane u destinaciji u okviru sustava za odgovor na sigurnosne i zdravstvene rizike,

Obiljezj datak Nazi
iezja podataka azv npr. za pomo¢i na plazama i lokalitetima turistickih atrakcija.

Mjerna jedinica -

Izvor /potencijalni izvor 1. Jedinice lokalne samouprave, Domovi zdravlja — turisticke ambulante u destinaciji

Dostupnost i podatkovni jaz | 1. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja 2. Jednom godinie

podataka
Metodologija izrac¢una pokazatelja Evidencija o broju mjera, lokalitetu primjene, razdoblju implementacije s obveznim opisom mjere.
Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultati:

Godina za koju se ra¢una pokazatelj — 2024.

200 %
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1.4.3. Broj prometnih nesreca sa smrtnim ishodom na 1000 noéenja (turista i lokalne zajednice)

Pokazatelj (kod

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima
Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Povezanost

pokazatelja sa

sustavima Povezanost sa SDG
Povezanost sa Strategijom
i Nacionalnim planom
Definicija

o Opis

Obiljezja

pokazatelja
Podpokazatelji

Broj prometnih nesreéa sa smrtnim ishodom na 1000 noéenja (turista i lokalne zajednice) (SSD-4)

EC — Europski opservatorij za sigurnost cestovnog prometa

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost destinacije

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit

Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice

Strateski cilj: Otporan turizam

Poseban cilj: 9. Uspostavljanje ucinkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma; 10. Odgovoriti na trendove
u razvoju turisti¢kih destinacija

Pokazateljem se odreduje omjer izmedu broja nesre¢a sa smrtnim ishodom na podrucju destinacije i broja ostvarenih
nocenja lokalnih stanovnika i turista.

Veca vrijednost pokazatelja moze ukazati na neadekvatnost prometne infrastrukture i potrebu za njezinom obnovom ili
izgradnjom dodatnih objekata.

— Broj prometnih nesrec¢a sa smrtnim ishodom u kojima su sudjelovali lokalni stanovnici na 1000 noc¢enja lokalnih
stanovnika

— Broj prometnih nesreca sa smrtnim ishodom u kojima su sudjelovale osobe koje nisu lokalni stanovnici na 1000
nodenja turista
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Podaci

Naziv podataka

Mjerna jedinica

Izvor
podataka/potencijalni izvor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Periodicnost prikupljanja
podataka

1. Broj stanovnika u destinaciji

2. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji

3. Broj prometnih nesrec¢a sa smrtnim ishodom na podruc¢ju destinacije

4. Broj prometnih nesre¢a sa smrtnim ishodom na podrucju destinacije u kojima su sudjelovali lokalni stanovnici

5. Broj prometnih nesreca sa smrtnim ishodom na podrucju destinacije u kojima nisu sudjelovali lokalni stanovnici

1. Stanovnika
2. Nocenja

3-5. Broj nesreca

1. DZS, Gradovi i opcine u statistici ~ StanovniStvo — procjena i prirodno kretanje
2. eVisitor

3. —5. Ministarstvo unutarnjih poslova RH, nadleZna policijska uprava

Podaci su dostupni

Godisnje
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Metodologija izrac¢una pokazatelja

Ucestalost mjerenja

BS — broj stanovnika u destinaciji pocetkom godine. BS se preuzima iz publikacije DZS-a: Gradovi i opcéine u statistici ~
Stanovnistvo — procjena i prirodno kretanje u kojoj je po jedinicama lokalne samouprave objavljena procjena broja
stanovnika krajem godine, za kojeg se moze pretpostaviti da je jednak procjeni broja stanovnika na pocetku sljedece
godine.

BN — broj noc¢enja u smjestajnim kapacitetima u destinaciji u godini. Podataka se dobije iz sustava eVisitor kao broj
nocenja u smjestajnim kapacitetima u destinaciji izmedu prvog i zadnjeg dana godine.
Ny — ukupan broj nesrec¢a sa smrtnim ishodom na podrucju destinacije u promatranoj godini

Nis— broj nesreca sa smrtnim ishodom na podrucju destinacije u promatranoj godini u kojima su sudjelovali lokalni
stanovnici

Nr—broj nesreca sa smrtnim ishodom na podruéju jedinice lokalne samouprave u promatranoj godini u kojima su
sudjelovale osobe koje ne stanuju na podrucju destinacije

Broj prometnih nesre¢a sa smrtnim ishodom
Ny % 1000

(BS x 365 + BN)

na 1000 notenja =

Podpokazatelji:
Uz oznake Broj prometnih nesreca sa smrtnim ishodom (lokalni) za podpokazatelj 1 te Broj prometnih nesreca sa
smrtnim ishodom (ostali) za podpokazatelj 2, formule su:

Broj prometnih nesreta sa smrtnim ishodom (lokalni)
_ N5 x 1000

" BS x 365

Broj prometnih nesreta sa smrtnim ishodom (ostali)
_ Nz x 1000
BN

Godisnje
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Pokazatelj nije prikladan za destinacije kroz koje prolaze vazne prometnice poput autocesta i glavnih magistralnih
pravaca. Medusobni odnos podpokazatelja i glavnog pokazatelja moZe naznaciti probleme u prometu zbog turizma.
Obzirom da u velikom broju destinacija ¢e vrijednost pokazatelja biti 0, mozda ima smisla promatrati pokazatelj ali za
duze razdoblje (npr. trogodisnje ili petogodisnje), kumulativno ili u prosjeku.

Ogranicenja pokazatelja

Rezultati:

Godina za koju se racuna pokazatelj — 2024.
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1.4.4. Broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima (SSD-5)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

Povezanost sa Zakonom
o turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim planom

Definicija

Opis

ETIS: Broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost destinacije

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit

Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice

Strateski cilj: Turizam uz oCuvan okolis, prostor i klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor

Pokazatelj je broj podnesenih prijava zbog buke koja je uzrokovana nekom od turistickih aktivnosti na razini destinacije,
iskazan po mjesecima i ukupno u kalendarskoj godini.

Buka okolisa je nezeljen ili po ljudsko zdravlje i okolis Stetan zvuk u vanjskome prostoru izazvan ljudskom aktivnoscu,
prijevoznim sredstvima svih oblika prometa, kao i postrojenja i zahvata u okolisu (npr. izgradnja turistickih objekata).

Indikatorom buke Lden (dan-vecer-no¢), najveée dopustene vrijednosti >55 dB, ocjenjuje se ukupno smetanje bukom,
dok se indikatorom no¢ne buke Lnight, najvec¢e dopustene vrijednosti vrijednost >50 dB, ocjenjuje ometanje sna. Zastitu
od buke obvezni su provoditi i osigurati njezino provodenje tijela drzavne uprave, jedinice lokalne i podrucne
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Podpokazatelj
(opcionalno)

Naziv

Mjerna jedinica
Obiljezja podataka

Izvor /potencijalni izvor

Dostupnost i podatkovni
jaz

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Rezultati:

(regionalne) samouprave te pravne i fizicke osobe koje obavljaju registrirane djelatnosti. Inspekcijski nadzor nad
primjenom Zakona i propisa donesenih na temelju Zakona obavljaju sanitarni inspektori Drzavnog inspektorata.

N/P

Broj podnesenih prijava lokalnog stanovnistva ili turista zbog buke koja je uzrokovana nekom od turistickih aktivnosti na
razini destinacije, temeljem posebnog zakona kojim se ureduje zastita od buke

N/P

DrZavni inspektorat, Sanitarna inspekcija, ispostava u destinaciji

Podatak je dostupan

Svake dvije godine

Pokazatelj se izraduje temeljem podataka o broju podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima

Svake dvije godine

Godina za koju se racuna pokazatelj — 2024.

Broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickom aktivnoséu

154



II.

I1L

Iv.

VL

VIL

0

VIIL

IX.

XL

XII.

Ukupno 0
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1.4.5. Remecenja javnog reda i mira prouzrokovano turistickom aktivnoséu

Pokazatelj
(kod
pokazatelja)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja
pokazatelja

Remecenje javnog reda i mira prouzrokovano turistickom aktivnoséu (SSD-6)

Povezanost -
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Povezanost sa
ciljevima odrzivog
razvoja

Povezanost sa -
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Definicija

Opis

GSTC: Redovito prikupljanje, pracenje, biljezenje i javno izvjesc¢ivanje podataka o Zeljama, zabrinutostima i zadovoljstvu
stanovnika destinacijskim menadzmentom

Clanak 14. stavak 2. — sigurnost destinacije

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit

Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice

Strateski cilj: Otporan turizam

Posebni cilj: Odgovoriti na trendove u razvoju turistickih destinacija

Pokazatelj daje informaciju o opterecenju lokalne zajednice radi remecenja javnog reda i mira prouzrokovanog turistickom
aktivno$cu u destinaciji temeljem prekrsajnih postupaka (prekr$ajni nalozi PU destinacije i optuzni prijedlozi oste¢enih osoba)
tijekom mjeseca u kojem je, u odnosu na cjelokupnu kalendarsku godinu, evidentiran najveéi broj turista u destinaciji.

Prekr8aji protiv javnog reda i mira su djela kojima se na nedozvoljen nacin remeti mir, rad ili normalan nacin zivota gradana, kao i
druga djela sukladno propisu kojim se ureduju prekrsaji protiv javnog reda i mira. Policija moze pokrenuti prekrSajni postupak
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Obiljezja
podataka

Podpokazatelj
(opcionalno)

Naziv

Mjerna jedinica

Izvor /potencijalni
izvor

Dostupnost i
podatkovni jaz

izdavanjem prekrSajnog naloga ili podnosenjem optuznog prijedloga, a osobe oste¢ene prekrSajem mogu same pokrenuti prekrSajni
postupak podnosenjem optuznog prijedloga pred mjesno nadleznim Opéinskim sudom ili Op¢inskim prekr$ajnim sudom.

Pokazatelj prati udio (%) broja prekrSajnih postupaka u destinaciji radi remecenja javnog reda i mira prouzrokovano turistickom
aktivnos$cu koji su evidentiranu u PU i/ili u Op¢inskom sudi ili Opéinskom prekrSajnom sudu destinacije, u tri mjeseca s najvecéim
brojem turista u godini. Vodenje evidencije o prekr$ajnim nalozima duzno je voditi tijelo drzavne uprave nadlezno za unutarnje
poslove (MUP), odnosno policijska uprava (PU) u jedinicama lokalne i podrucne (regionalne) samouprave JL(R)S. Vodenje
evidencije o prekr$ajnim nalozima i podnesenim optuznim prijedlozima oste¢enih osoba duzan je voditi Op¢inski sud ili Op¢inski
prekrsajni sud u jedinicama lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave JL(R)S.

Napomena: prikuplja se isklju¢ivo broj prekrsajnih postupaka (naloga PU i optuznih prijedloga oSteCene osobe), dok se informacije
o sadrzaju postupaka ne prikupljaju.

N/P

1. Ukupan broj prekrsajnih postupaka protiv javnog reda i mira, koje je utvrdila nadlezna PU sukladno propisu kojim se ureduju
prekrsaji protiv javnog reda i mira u mjesecu s najve¢im brojem turista

2. Broj prekrsajnih postupaka protiv javnog reda i mira uzrokovanih turistickom djelatnosti, koje je utvrdila nadlezna PU sukladno
propisu kojim se ureduju prekrsaji protiv javnog reda i mira u mjesecu s najve¢im brojem turista.

%

1. Op¢inski sud ili Op¢inski prekr$ajni sud / MUP, nadlezna PU
2. Op¢inski sud ili Op¢inski prekr$ajni sud / MUP, nadlezna PU

1. Podatak je dostupan
2. Podatak je dostupan
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Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Ogranicenja pokazatelja i
perspektive

Rezultati:

1. Svake dvije godine
2. Svake dvije godine

Pokazatelj se izracunava kao udio broja prekr$ajnih postupaka protiv javnog reda i mira uzrokovanih turistickom djelatnosti u
destinaciji u odnosu na ukupan broj prekrsajnih postupaka radi remeéenja javnog reda i mira u destinaciji u mjesecu u kojem je
evidentiran najveci broj nocenja turista tijekom jedne kalendarske godine:

udio prekrsSaja radi remecenja javnog reda i mira u destinaciji
uzrokovano turistickom aktivnosti =
broj prekrSajnih postupaka protiv javnog reda i
mira radi turisticke djelatnosti u destinaciji

X 100%
ukupan broj prekr3ajnih postupaka protiv javnog reda i mira u destinaciji o

Svake dvije godine

Potrebno je u nadleznoj PU/ sudu uspostaviti tijek podataka za mjesec u kojem je evidentiran najveéi broj nocenja turista tijekom
kalendarske godine. Tijek podataka pri PU/sudu je uspostavljen za ukupan broj prekr$aja na mjesecnoj razini. Destinacijom se
moze smatrati viSe JL(R)S, koje imaju zasebne PU/sud te se u tom slucaju podaci objedinjuju za razinu destinacije. Nema
podatkovnog jaza.

Godina za koju se racuna pokazatelj — 2024.
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Izracun pokazatelja odrzivosti turizma zahtijeva prikupljanje podataka i analizu utjecaja turizma na destinaciju. Ovi pokazatelji
omogucuju planiranje odrzivih turistickih strategija i donoSenje odluka koje smanjuju negativne ucinke turizma, a istovremeno
maksimiziraju koristi za lokalnu zajednicu i okolis.
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5.6. Pracenje odrZivosti

Pracenje odrZivosti turisticke destinacije vazno je za osiguranje dugoroc¢nog razvoja turizma uz minimalan negativan utjecaj na
okoli$, lokalnu zajednicu i ekonomiju. Proces praéenja ukljuCuje redovito mjerenje i analizu odredenih pokazatelja koji pomazu
destinacijama da prilagode svoje turisticke politike i upravljanje. Pra¢enje odrzivosti moZe se obavljati na ekoloSkom, druStvenom i
ekonomskom nivou, uz koriStenje konkretnih alata i metodologija.

Odrzivost destinacije prati se sagledavanjem kretanja trendova osnovnih pokazatelja i odabranih specifi¢nih pokazatelja odrZivosti.

Prilikom izrade plana upravljanja destinacijom iznimno bitno, pored obaveznih pokazatelja, odabrati specificne pokazatelje koji ¢e
omoguciti:

e pracenje utjecaja odabranog smjera razvoja na odrZzivost destinacije,
e usporedbu destinacije s drugim usporedivim destinacijama odnosno usporedbu svih ili pojedinih podrucja odrZzivost,
e ostvarivanje preduvjeta za certificiranje destinacije ukoliko destinacija Zeli neki od relevantnih certifikata odrzivosti.

Tablica 25. Praéenje odrZivosti obveznih pokazatelja

POKAZATEL])

Broj turisti¢kih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
Zadovoljstvo lokalnog stanovnisStva turizmom

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Broj organiziranih turistickih ambulanti

Omjer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po stalnom
stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noc¢enju

Omjer kolicine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje generira
stanovni$tvo u destinaciji (tone)

Udio zaSti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedina¢no po kategoriji
zaStite)
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UCESTALOST MJERENJA

Jednom godisnje

Svake dvije godine za ITRIII, za ITRIII i [V
svake Cetiri godine

Svake dvije godine za ITRIII, za ITRIII i [V
svake Cetiri godine

Svake dvije godine
Jednom godiSnje
Svake dvije godine
Svake dvije godine

Svake cetiri godine



Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom noéenju u odnosu na potrosnju elektri¢ne energije

- - Svake Cetiri godine
stalnog stanovniStva destinacije g

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika Svake dvije godine
Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveé¢im optere¢enjem Jednom godisSnje
Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji Jednom godisSnje
Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane Jednom godisSnje

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja

. . et ednom godi$nje
te pripreme i usluZivanja hrane J g J

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija Jednom godisnje
Status implementacije aktivnosti iz plan upravljanja destinacijom Jednom godisnje
Broj ostvarenih noc¢enja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS Svake dvije godine

Pracenje odrZzivosti specificnih pokazatelja mjeri se:

¢ jednom godisnje,

e svake dvije godine,

e svake dvije godine za ITR I II te svake Cetiri godine za ITR II1i VI,
e svake Cetiri godine,

e godisSnje,

e godisnje i mjesecno,

e dva puta godiSnje.

Redovito prikupljanje podataka, analiza pokazatelja i prilagodba strategija omogucuju destinacijama da odgovore na izazove
koje turizam mozZe donijeti, osiguravajuci dugorocni odrzivi razvoj.
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6. RAZVOJNI SMJER S MJERAMA I AKTIVNOSTIMA

Razvojni smjer u planu upravljanja destinacijom tezi ostvarivanju ciljeva iz Nacionalne strategije razvoja turizma i smjerove razvoja
destinacije, uz konkretne mjere i aktivnosti potrebne za njihovo ostvarenje. Razvojni smjer treba biti u skladu sa odrzivim razvojem,
povecanjem konkurentnosti destinacije i oCuvanjem njezinih resursa.

Razvojni smjer destinacije klju¢an je za usmjeravanje njezinog dugorocnog razvoja i treba biti u potpunosti uskladen s aktima
strateSkog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima, kao i drugim relevantnim planovima i propisima.

Ukoliko strateski planovi ne sadrze jasno definirane smjernice i ciljeve za razvoj destinacije, oni se trebaju formulirati kroz plan
upravljanja destinacijom, temeljen na temeljitoj analizi trenutnog stanja destinacije.

6.1. SWOT analiza

SWOT analiza je medu najceSce koriStenim metodama za procjenu trenutnog stanja i planiranje strateskih koraka, jer omogucava
sveobuhvatan uvid u unutarnje i vanjske ¢imbenike koji utjeCu na razvoj destinacije. Ova analiza ukljucuje identifikaciju snaga i slabosti,
koje predstavljaju karakteristike same destinacije, te prilika i prijetnji koje dolaze iz vanjskog okruZenja i utjecu na buduc¢i smjer.

SWOT analiza omogucuje cjeloviti pregled klju¢nih tema za destinaciju, ali takoder moze otkriti nova vazna pitanja koja dosad nisu
bila u fokusu dionika. Ovakav pristup pomaze u prepoznavanju prednosti koje treba dodatno ojacati i iskoristiti, dok se slabosti
identificiraju kako bi se uc¢inkovito uklonile.

Za potrebe SWOT analize prikupljaju se podaci iz razli¢itih izvora, ukljucujuci:

1. primarno istraZivanje - anketiranje lokalnog stanovnistva i turista, intervjui s klju¢nim dionicima u turizmu (npr. predstavnici
grada/opCcine, turisti¢kih agencija, vlasnici smjestajnih objekata i dr.),

2. sekundarni izvori - statisticki podaci o turizmu na promatranom podrucju, prostorni planovi, lokalni razvojni planovi, strateski
dokumenti i izvjeSca relevantnih institucija,

3. terensko istraZivanje - pregled trenutne infrastrukture, turistickih objekata i prirodnih resursa.
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Cilj SWOT analize je utvrditi trenutno stanje turisticke destinacije kako bi se identificirale snage, slabosti i prijetnje, te definirale
prilike za daljnji razvoj turizma. SWOT analiza ¢e se temeljiti na podacima prikupljenim u prethodno provedenoj analizi stanja.

6.1.1. SWOT analiza destinacije Turisticke zajednice Op¢ine Primosten

NANENENENRNRN

{\

SWOT analiza TZO PrimoSten pomaZe u prepoznavanju unutarnjih i vanjskih ¢cimbenika koji utje¢u na njen razvoj. Na temelju
prikupljenih podataka i provedene analize, sastavljeno je izvjeS¢e u kojem su navedeni sljedeci zakljucci:

Tablica 26. Izvjesce o provedenoj SWOT analizi TZO Primosten kao turisticke destinacije

IzvjeSce o provedenoj SWOT analizi

Snage

Povoljan geografski polozaj

Rast domacdeg trziSta i stabilan turisticki promet

Prirodne ljepote, krajolici i plaze

Idealno za cjelogodis$nji turizam, posebno za outdoor aktivnosti

Povoljni uvjeti za obiteljski Zivot

Bogata kulturna i povijesna bastina

Autenti¢nost (Opé¢ina Primosten nudi autenticnu dalmatinsku tradiciju,
ocuvane povijesne lokalitete i tradicionalnu gastronomiju)

Blizina drugih vaznih turisti¢kih centara (Sibenika i Splita)

Prilike
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Slabosti

OgraniCeni smjeStajni kapaciteti - nedostatak vecih
smjestajnih objekata (hotela)

Ovisnost o privatnom smjeStaju kao dominantnom obliku
ponude

Sezonalnost - turisti¢ka aktivnost je uglavnom koncentrirana
na ljetnu sezonu, dok je ostatak godine slabije posjecen
Nedovoljna zastita prirodnih resursa - manjak sustava
gospodarenja otpadom prilagodenog poveéanom broju
posjetitelja ljeti

Nedovoljna iskoristenost turistickog potencijala

Nedovoljno razvijena poljoprivreda kao i plasman
poljoprivrednih proizvoda i njihovih preradevina

Prijetnje



ASRNRN

Dodatni razvoj odrZivog turizma - iskoriStavanje prirodnih ljepota za dodatni
razvoj eko-turizma, avanturistickog i ruralnog turizma

Povezivanje s regijom - bolje povezivanje s ve¢im turistickim srediStima i
marketin$kim mrezZama

Unaprjedenje digitalne prisutnosti - povecanje ulaganja u digitalni marketing,
ukljucujuéi jos jacu promociju putem drustvenih mreza i turistickih portala,
moZe znacajno poboljsati vidljivost destinacije

KoriStenje EU i nacionalnih fondova za razvoj infrastrukture i odrZzivosti
Povecanje investicija u infrastrukturu

Razvoj dodatnih biciklistickih i pjesackih staza te agroturizam
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Nedostatak investicija - nedovoljno ulaganje u
infrastrukturu i turisticke projekte moze usporiti razvoj
Opc¢ine kao turisticke destinacije

Susjedne, jacCe razvijene destinacije privlace vec¢i broj
turista

Smanjenje broja aktivnih lokalnih stanovnika uklju¢enih
u turizam

Ekstremni vremenski uvjeti mogu ugroziti poljoprivredu
i outdoor turizam

Ekonomske krize, pandemije i slicni poremecaji utjeCu na
odluke turista

Prekomjerna izgradnja i degradacija krajobraza

Odlazak mlade populacije i smanjenje radnog potencijala



SWOT analiza Op¢ine Primosten ukazuje na to da destinacija raspolaze znacajnim razvojnim potencijalom, prvenstveno zahvaljujuci
povoljnom geografskom poloZaju, bogatoj prirodnoj i kulturnoj bastini te rastu domaceg trziSta i stabilnom turistiCkom prometu.
Posebno se istiCe autenti¢nost prostora i kvaliteta Zivota, Sto PrimoSten ¢ini privlacnim ne samo za turiste, ve¢ i za dugoroc¢niji boravak.
Blizina vecih turistickih srediSta dodatno doprinosi njegovoj dostupnosti i atraktivnosti, dok raznolikost krajolika i mogucnosti za
outdoor aktivnosti pruzaju temelje za razvoj cjelogodiSnjeg turizma.

S druge strane, analiza jasno pokazuje odredene strukturne slabosti koje ogranicavaju daljnji razvoj. NajizraZeniji problem odnosi
se na nedostatak vec¢ih smjeStajnih kapaciteta i preveliku ovisnost o privatnom smjestaju, Sto utjeCe na kvalitetu i raznolikost ponude.
Sezonalnost turizma dodatno naglasava neuravnoteZenost turistickih tokova, dok nedovoljna zastita prirodnih resursa i slabija
iskoriStenost postojecih potencijala ukazuju na potrebu za sustavnijim upravljanjem destinacijom.

Kao kljucne prilike prepoznaju se smjerovi razvoja koji se temelje na odrZzivosti i diversifikaciji ponude. Razvoj eko, ruralnog i
avanturistickog turizma moZe znacajno produZiti turistiCku sezonu i smanjiti pritisak na ljetne mjesece. VaZnu ulogu ima i jaanje
povezanosti s regionalnim centrima (Sibenik, Split) te unaprjedenje digitalne prisutnosti kroz suvremene marketinske kanale, ¢ime se
moZe povecati vidljivost destinacije na globalnom trZistu. Dodatno, koristenje EU i nacionalnih fondova otvara prostor za ulaganja u
infrastrukturu, odrZivost i nove turisticke sadrZaje, poput biciklistickih i pjesackih staza te razvoja agroturizma.

Zaklju¢no, SWOT analiza pokazuje da Op¢ina PrimoSten ima snaznu osnovu za daljnji razvoj, ali i jasno naglasava potrebu za
strateSkim, odrZivim i uravnoteZenim pristupom upravljanju turizmom. IskoriStavanje prepoznatih prilika, uz istovremeno ublazavanje
slabosti i prijetnji, klju¢no je za dugoroc¢no pozicioniranje destinacije kao konkurentne i kvalitetne turisti¢ke sredine.

6.2. Identifikacija op¢ih nacela i ciljeva turizma

Identifikacija op¢ih nacela i ciljeva u planu upravljanja destinacijom kljucna je za osiguranje odrzivog i u¢inkovitog razvoja turizma.
Opca nacela imaju specifi¢ne ciljeve i vaznost, a njihova primjena doprinosi razvoju turizma koji koristi svim zainteresiranim stranama,
ukljucujuéi posjetitelje, lokalnu zajednicu, gospodarstvo i okoliS. S druge strane, identifikacija opc¢ih ciljeva u planu upravljanja
destinacijom osigurava ravnotezu izmedu razli¢itih potreba i interesa svih dionika, ukljucujuéi posjetitelje, lokalne zajednice, privatni
sektor i drzavu. Ovi ciljevi sluZe kao smjernice za planiranje, implementaciju i pracenje aktivnosti u destinaciji, cime se postiZe dugorocni
uspjeh. Svaki od navedenih ciljeva ima specifi¢nu funkciju i doprinosi ukupnom razvoju turizma.
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Nacela turizma omogucuju destinacijama da turistima pruZe jedinstveno i ugodno iskustvo, dok istovremeno osiguravaju o¢uvanje
resursa, gospodarski razvoj i blagostanje lokalnih zajednica. Kroz pravilno upravljanje temeljeno na ovim nacelima, destinacije mogu
ostvariti odrZivi turisticki rast koji koristi svim dionicima. U nastavku su predstavljena nacela turizma:

a) OdrZivost

OdrZivost u turizmu podrazumijeva razvoj turizma koji zadovoljava potrebe danasnjih posjetitelja, a istovremeno ne ugrozava
sposobnost buducih generacija da zadovolje svoje vlastite potrebe. To ukljucuje ekoloske, ekonomske i socijalne aspekte:

¢ Ekoloska odrzivost: Ocuvanje prirodnih resursa i zastita okolisa.
¢ Ekonomska odrzivost: Poticanje lokalne ekonomije, zaposljavanja i ravnoteZe u prihodima.

¢ Socijalna odrzivost: Osiguranje socijalne pravednosti, uklju¢ivanje lokalnih zajednica u razvoj turizma i postivanje kulturnih
vrijednosti.

b) Kvaliteta

Kvaliteta se odnosi na visoki standard usluga, infrastrukture i iskustava koja se nude posjetiteljima. Visoka kvaliteta u turizmu
poboljSava zadovoljstvo gostiju, ¢ini destinaciju konkurentnijom i povecava njenu atraktivnost. Kvaliteta takoder ukljucuje obuku i
obrazovanje zaposlenika u turizmu, odrZavanje objekata i atrakcija, kao i pruzanje dodatnih usluga koje odgovaraju potrebama i
ocekivanjima posjetitelja.
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c)  Pristupnost

Pristupnost znaCi omogucavanje svim posjetiteljima, bez obzira na njihove fizicke sposobnosti, socio-ekonomski status ili geografske
prepreke, da uZivaju u turistickoj ponudi destinacije. To ukljucuje:

. Fizicku pristupnost: Osiguranje lako dostupnih prijevoznih veza (autoceste, zra¢ni prijevoz, javni prijevoz), kao i pristupacnih
objekata i destinacija za osobe s invaliditetom.

o Ekonomsku pristupnost: PruZanje turistickih proizvoda koji su u rasponu cijena i dostupni Siroj populaciji.

o Informacijsku pristupnost: Omogucavanje svih potrebnih informacija na razliitim jezicima i u razli¢itim formatima.

d)  Zadovoljstvo

Zadovoljstvo posjetitelja klju¢no je za dugoroc¢ni uspjeh turizma. Ako posjetitelji nisu zadovoljni svojim iskustvom, vrlo je vjerojatno da
nece preporuciti destinaciju ili se vratiti. Zadovoljstvo obuhvaca sve aspekte posjeta, od trenutka planiranja putovanja do povratka
ku¢i. Ukljucuje kvalitetu usluge, jedinstvenost iskustava, ugodnu atmosferu, gostoljubivost i rjeSavanje eventualnih problema ili
prituzbi.

e)  Sigurnost

Sigurnost je temeljni preduvjet za odrZavanje povjerenja turista i njthovo dobro iskustvo. Sigurnost obuhvaca fizicku sigurnost turista
(kao Sto je zastita od nesreca ili kriminala), zdravstvenu sigurnost (kao Sto je pristup hitnoj medicinskoj pomo¢i) i sigurnost u

pogledu okolisa (kao Sto su zaStita od prirodnih katastrofa). Osiguranje sigurnosti znaci i pridrZzavanje zakonskih regulativa i
standarda, ukljucujuci sustave zastite i odgovorno upravljanje kriznim situacijama.

Ciljevi turizma predstavljaju temeljne smjernice za razvoj i upravljanje turistickim aktivnostima, osiguravajuci odrzivost i zadovoljstvo
svih dionika. Kombinacija svih ciljeva doprinosi uravnoteZenom i odrzivom turizmu. Identifikacija ciljeva treba biti usmjerena
prema sljedec¢im kriterijima:
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a) Ekonomski cilj
EkonomskKi cilj usmjeren je na stvaranje i odrZzavanje ekonomske koristi od turizma za destinaciju. To ukljucuje:

e Poticanje gospodarskog rasta: Turizam moZe postati jedan od glavnih sektora u gospodarstvu destinacije, ¢ime se doprinosi
povecanju bruto domaceg proizvoda (BDP).

e Stvaranje novih radnih mjesta: Turizam stvara poslove u mnogim sektorima (hoteli, restorani, prijevoz, vodici, trgovina, itd.),
¢ime se smanjuje nezaposlenost i potice lokalna zaposlenost.

ePovecanje prihoda: Turizam moZe donijeti znaCajne prihode Kkroz razlic¢ite oblike potrosnje turista, Sto doprinosi jacanju
financijske stabilnosti destinacije i omogucava daljnje ulaganje u razvoj.

¢ PoboljSanje konkurentnosti: Razvijanje jedinstvene turisticke ponude koja privlaci posjetitelje i ¢ini destinaciju konkurentnom
u globalnom turistickom trZzistu.

b) Kulturoloski cilj

Kulturoloski cilj odnosi se na ocuvanje kulturne bastine, promoviranje kulturnih vrijednosti i o¢uvanje identiteta destinacije. To
ukljucuje:

e OcCuvanje Kkulturne bastine: Turizam moZe doprinositi ofuvanju povijesnih spomenika, tradicija, obic¢aja i kulturnih
znamenitosti, jer uz odgovorno upravljanje moze postati motiv za njihovu zastitu i obnovu.

e Promocija kulturnih izraza: Razvoj kulturnih manifestacija, festivala, muzeja i drugih kulturnih atrakcija koje privlace turiste i
poticu interakciju s lokalnim stanovnistvom.

ePodizanje svijesti o kulturnoj bastini: Edukacija turista o vaznosti oCuvanja kulturnih dobara i poticanje na odgovorno
ponasanje, kao i uc¢enje o tradicijama i obi¢ajima destinacije.

¢ Ocuvanje lokalnog identiteta: Osiguranje da turizam ne homogenizira lokalnu kulturu i tradiciju, ve¢ je ¢uva i njegovanu unutar
Sire globalne zajednice.

c) Ekoloski cilj

Ekoloski cilj usmjeren je na ocuvanje prirodnih resursa i okoli$a, kako bi se osigurala dugoroc¢na odrzivost turizma. To ukljucuje:
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e ZasStita prirodnih resursa: Osiguranje ocuvanja prirodnih podruéja, vodenih i drugih ekosustava, te smanjenje negativnog
utjecaja turizma na okolis.

¢ Odrziva potrosnja resursa: Promicanje odgovornog koriStenja vode, energije i drugih prirodnih resursa u turistickim objektima,
smanjenje otpada i poticanje reciklaZe.

¢ O¢uvanje bioraznolikosti: ZasStita ugroZenih vrsta, biljnih i Zivotinjskih ekosustava te sprecavanje prekomjernog iskoristavanja
prirodnih resursa.

e Smanjenje ugljicnog otiska: Implementacija zelenih praksi i ekoloski prihvatljivih rjeSenja u transportu, smjeStaju i hrani, uz
poticanje ekoloSki odgovornog ponasanja turista, kljucna je za odrzivi turizam.
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d) Socijalni cilj

Socijalni cilj odnosi se na poboljSanje kvalitete Zivota lokalnih zajednica i osiguranje da turizam koristi svim druStvenim
skupinama. To ukljucuje:

e)

Povecanje kvalitete Zivota: Poticanje turizma koji poboljSava uvjete Zivota lokalnog stanovnistva, stvaranjem novih radnih
mjesta, infrastrukture i boljih usluga.

Smanjenje socijalnih nejednakosti: Osiguranje da koristi od turizma budu ravnomjerno rasporedene unutar zajednice,
umjesto da se fokusiraju na nekoliko pojedinaca ili skupina.

Integracija lokalne zajednice u turisticki sektor: Aktivno ukljucivanje lokalnog stanovnistva u razvoj turizma, izradu i
implementaciju turistickih proizvoda te oCuvanje kulturnih i prirodnih resursa.

Poticanje socijalne kohezije: Razvijanje turizma koji doprinosi socijalnoj integraciji, razumijevanju medu razli¢itim
drusStvenim grupama, kao i ja¢anju zajednicke odgovornosti za o¢uvanje destinacije.

Infrastrukturni cilj

Infrastrukturni cilj odnosi se na razvoj i poboljSanje fizicke i tehnicke infrastrukture koja omogucava siguran, udoban i u¢inkovit
turizam. To ukljucuje:

Razvoj prometne infrastrukture: Ulaganje u ceste i druge oblike prijevoza koji olakSavaju pristup destinaciji i ¢ine je
dostupnijom posjetiteljima.

Unaprjedenje smjestajnih kapaciteta: Razvoj smjestajnih objekata koji zadovoljavaju potrebe turista i koji su ekoloski
prihvatljivi i visoke kvalitete.

Poboljsanje komunalnih usluga: Ulaganje u vodovod, kanalizaciju, struju, odvoz otpada i druge temeljne usluge koje
osiguravaju kvalitetan boravak turista i Zivota lokalnog stanovnistva.

Razvoj turistickih sadrzaja: [zgradnja i obnova turistic¢kih atrakcija, kulturnih centara, restorana, ugostiteljskih objekata i
drugih objekata koji doprinose kvalitetnom turistickom iskustvu.
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6.3. Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

StrateSko usmjerenje razvoja Op¢ine PrimoSten temelji se na nacelima odrzivosti, ocuvanju lokalnog identiteta te aktivnhom
sudjelovanju zajednice u svim fazama planiranja i provedbe razvojnih aktivnosti. Smje$ten u primorskom dijelu Sibensko-kninske
7upanije, izmedu Sibenika i Splita, Primos$ten teZi pozicioniranju kao autenti¢na i konkurentna destinacija, koja svoju buduénost ne
gradi iskljucivo na turizmu, ve¢ na raznolikoj i kvalitetnoj ponudi.

StratesSki pravac usmjeren je na integraciju turizma s lokalnom proizvodnjom i bogatom kulturnom bastinom, ¢ime se nastoji
stvoriti sinergija izmedu gospodarstva, kulture i prostora.

Poseban naglasak stavlja se na:

e jaCanje prepoznatljivosti Opc¢ine PrimoSten kao turisticke i Zivotne destinacije,

e zadrZavanje mladih kroz stvaranje kvalitetnih radnih mjesta,

e ocuvanje okolisa i kulturnih vrijednosti,

e kontrolirani razvoj infrastrukture koji ne¢e narusiti prirodnu i prostornu ravnotezu.

Kroz suradnju s lokalnim i regionalnim dionicima, koriStenje dostupnih izvora financiranja (poput EU fondova) i strateska
partnerstva, Opc¢ina PrimoSten moZe usmjeriti svoj razvoj prema viziji funkcionalno povezane, gospodarski vitalne i drustveno
ukljucive Op¢ine.

Uzimaju¢i u obzir kulturne i prirodne karakteristike destinacije, kao i turisticku i komunalnu infrastrukturu, destinacija
PrimoSten ima klju¢ne preduvjete za uspjeSno pozicioniranje na trziStu. To ¢e biti ostvareno kroz proizvode lokalnih proizvodaca,
prirodne ljepote krajolika, tradicijske obiCaje i razvoj brojnih outdoor aktivnosti. Turisticki proizvodi bit ¢e osmisljeni kako bi
zadovoljili sve potrebe posjetitelja i privukli Sto veci broj novih turista. Takoder, nastavit ¢e se suradnja s jedinicama lokalne
samouprave na organiziranju novih dogadanja, kako tijekom turistiCke sezone, tako i izvan nje.
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U strateSkom smislu identificirani su sljedeci prioriteti:

% SP 1. Razvoj cjelogodisnje, diferencirane i inovativne turisticke ponude

Prioritet je usmjeren na smanjenje sezonalnosti i jacanje raznovrsnih turistickih proizvoda koji poticu boravak tijekom cijele
godine. Prioritet obuhvaca dodatni razvoj outdoor, iskustvenih i tematskih sadrZaja te unaprjedenje kvalitete postojecih proizvoda, uz
primjenu inovativnih pristupa i suvremenih trziSnih trendova.
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% SP 2. Pozicioniranje Primostena kao prepoznatljive gastro i autenticne destinacije

Prioritet je usmjeren na jaCanje identiteta destinacije kroz brendiranje Primostena kao eno-gastronomske i tradicijske destinacije,
temeljene na vrhunskom vinu (vino Babi¢), lokalnim proizvodima i o¢uvanoj ruralnoj te suhozidnoj bastini. Prioritet ukljucuje razvoj i
unaprjedenje manifestacija, poticanje lokalne proizvodnje te sustavnu promociju na domacem i inozemnom trZzistu.

% SP 3. Odrzivo upravljanje prostorom i ekoloski odgovoran razvoj turizma

Prioritet je usmjeren na oCuvanje prirodnih resursa, ruralnog krajolika i bioraznolikosti kroz kontrolirani razvoj infrastrukture i
primjenu odrzivih praksi. Prioritet podrazumijeva racionalno koristenje prostora, unaprjedenje uredenosti destinacije te uskladivanje
turistickog razvoja s nosivim kapacitetom prostora i interesima lokalne zajednice.

K/

«» SP 4. Unaprjedenje infrastrukture i podizanje kvalitete boravka

Prioritet je usmjeren na razvoj i modernizaciju turisticke, rekreacijske i komunalne infrastrukture koja sluzi lokalnom stanovnistvu
i posjetiteljima. Prioritet obuhvaca uredenje javnih prostora, razvoj Setnica i rekreacijskih zona te jaCanje funkcionalnosti destinacije radi
povecanja kvalitete boravka i konkurentnosti.

% SP 5. Digitalna transformacija i pametno upravljanje destinacijom

Prioritet je usmjeren na razvoj digitalnih alata i sustava koji povecavaju vidljivost destinacije, unaprjeduju iskustvo posjetitelja te
omogucuju kvalitetnije upravljanje turistickim tokovima i pokazateljima odrZivosti. Prioritet obuhvaéa digitalnu promociju,
interpretaciju bastine i prikupljanje podataka za donoSenje odluka temeljenih na analizi.
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6.4. Identificiranje ciljeva

Ako razvojni smjer i ciljevi razvoja turizma destinacije nisu utvrdeni prethodno donesenim stratesko-planskim dokumentima, isti
se definiraju u okviru Plana upravljanja destinacijom, temeljem provedene analize stanja, procjene potencijala i postavljenog strateSkog
pravca razvoja. U slucaju destinacije Primosten, ciljevi se oblikuju kao logi¢na nadogradnja utvrdenih strateSkih prioriteta, pri cemu je
nuzno osigurati da budu realni, provedivi, mjerljivi te uskladeni s nac¢elima odrzivog razvoja, vrijednostima lokalne zajednice i potrebama
trzista.

Oblikovani strateski prioriteti razvoja predstavljaju temelj za definiranje ciljeva, koji moraju biti usmjereni na ostvarivanje
konkretnih rezultata, bilo kvantitativnih (npr. produljenje prosjec¢ne duljine boravka, rast potrosnje po gostu, produljenje sezone), bilo
kvalitativnih (npr. povecanje kvalitete atrakcija i usluga, unaprjedenje dozivljaja posjetitelja, jaCanje identiteta destinacije).

Ciljevi moraju biti izravno povezani s prioritetnim podrucjima djelovanja, npr. razvojem outdoor i aktivnog turizma,
diversifikacijom ponude odmoriSnog turizma, razvojem autenti¢ne enogastronomske ponude, digitalnom transformacijom destinacije,
upravljanjem kapacitetima i oCuvanjem prostornih vrijednosti. Takoder, pri definiranju ciljeva potrebno je uzeti u obzir sadasnje i buduce
trziSne segmente na koje destinacija cilja te osigurati njihovu prilagodljivost moguéim trendovima u turizmu.

U metodoloskom smislu, ciljevi ¢e u nastavku biti definirani za svaki strateski prioritet zasebno, uz primjenu administrativnog
pristupa kroz oblikovanje ciljeva kao orijentacije prema donoSenju akata, planova, odluka i programa, a ne samo provedbi pojedinacnih
dogadanja.
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STRATESKI PRIORITET (SP)

SP 1. Razvoj cjelogodisnje, diferencirane i
inovativne turisticke ponude

SP 2. Pozicioniranje Primostena kao
prepoznatljive gastro i autenti¢ne destinacije

SP 3. Odrzivo upravljanje prostorom i ekoloski
odgovoran razvoj turizma

SP 4. Unaprjedenje infrastrukture i podizanje
kvalitete boravka

SP 5. Digitalna transformacija i pametno
upravljanje destinacijom

Tablica 27. Identifikacija glavnih ciljeva

GLAVNI CILJEVI
Razvoj uravnoteZene i cjelogodiSnje turisticke ponude
Poticanje razvoja novih te unaprjedenje postojecih turistickih proizvoda
Razvoj i organizacija outdoor aktivnosti (biciklizam, pjeSacenje, sportovi na vodi)
Turizam koji potiCe inovacije i trziSnu prepoznatljivost
Unaprjedenje kvalitete turisticke ponude
Ocuvanje i valorizacija prirodnih ljepota, s naglaskom na uredene plaze, Cisto more i
atraktivan krajolik kao klju¢ne elemente identiteta destinacije

Razvoj i jacanje identiteta destinacije kroz gastronomsku ponudu

Potpora proizvodnji i promociji lokalnih proizvoda

Poticanje i organiziranje manifestacija koje doprinose obogacivanju turisticke ponude
Provodenje promotivnih aktivnosti usmjerenih na o¢uvanje kulturno-povijesne bastine
te njezino ukljucivanje u turisticku ponudu

Promocija destinacije na doma¢em i medunarodnom trziStu

Ekoloski odgovoran turizam temeljen na o¢uvanju prirode

Poticanje i sudjelovanje u uredenju destinacije

Uvodenje odrzivih praksi i ekoloskih mehanizama(racionalno koristenje prirodnih
resursa, upravljanje otpadom, recikliranje)

Ocuvanje prirodnih i krajobraznih vrijednosti

Unaprjedenje turisticke infrastrukture

Dodatni razvoj rekreacijskih i pjesackih zona

Povecanje dostupnosti i funkcionalnosti javnih prostora
Ja¢anje komunalne i prometne prilagodbe sezoni

Jacanje digitalne vidljivosti i online promocije destinacije
Digitalna interpretacija prirodne i kulturne bastine
Razvoj pametnog upravljanja destinacijom

Digitalna podrska lokalnim dionicima
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6.5. Mjere i aktivnosti

Mjere i aktivnosti moraju biti detaljno specificirane u planu upravljanja destinacijom, pri ¢emu bi trebale biti povezane sa strateskim
prioritetima, definiranim izvorima financiranja, odgovornim subjektima za provedbu i jasno odredenim rokovima za realizaciju tih
aktivnosti.

Definirani razvojni smjerovi, mjere i aktivnosti trebale bi pomo¢i destinaciji u dugoro¢nom razvoju u odrZivu, inovativnu i
konkurentnu destinaciju, koja ¢e privuci posjetitelje kroz autenti¢na iskustva, dok istovremeno ¢uva svoje prirodne i kulturne resurse.

U narednim tablicama navedene su mjere i aktivnosti koje su utvrdene za ostvarenje razvojnog smjera.
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CILJEVISP 1

1.1. Razvoj uravnoteZene i cjelogodisnje
turisticke ponude

1.2 Poticanje razvoja novih te unaprjedenje
postojecih turistickih proizvoda

1.3 Razvoj i organizacija outdoor aktivnosti

1.4. Turizam koji potice inovacije i trzisnu
prepoznatljivost

1.5. Unaprjedenje kvalitete turisticke ponude

Tablica 28. Definiranje mjera i aktivnosti

MJERE

1.1.1. Jacanje izvansezonskih
sadrZaja

1.2.1. Razvoj tematskih i
interpretacijskih proizvoda

1.3.1. Sustavni razvoj aktivnhog
turizma

1.4.1. Razvoj diferenciranih
proizvoda vise dodane
vrijednosti

1.5.1. Podizanje standarda
usluga
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AKTIVNOSTI (primjeri za okvirni razvoj)
Kreiranje proljetnih i jesenskih gastro-vikenda
(maslinovo ulje, lokalni proizvodi)

Razvoj jesenskih i proljetnih pjeSackih i biciklisti¢kih
programa

Organizacija tematskih tjedana (,,Jesenski outdoor
vikend“)

Suradnja sa smjeStajem na izvansezonskim paketima
Organizacija manifestacija izvan glavne
sezone(proljece i jesen) PR 2026

Uvesti tematske rute i interpretacijske sadrzaje
(kulturno-povijesne Setnje, enogastro ture, vinske
ceste) PR 2026

Odrzavanje i nadogradnja outdoor signalizacije
Organizacija i unaprjedenje sportskog, rekreativnog i
outdoor turizma (biciklisticke i pjeSacke staze,
ronjenje, jedrenje) PR 2026

Digitalna karta outdoor ruta

Osigurati kvalitetnu signalizaciju, info-punktove i
digitalne vodice PR 2026

Premium gastro-dozivljaji (degustacije u vinarijama,
privatne ture)

Digitalni vodici kroz bastinu

Suradnja s chefovima i gastro influencerima
Edukacije za privatne iznajmljivace

Savjetodavna podrska pruzateljima usluga

Pet friendly destinacija(oznacavanje i promocija pet
friendly lokacija putem karata i digitalnih kanala,
organizacija dogadanja za vlasnike ku¢nih ljubimaca
npr. tematski vikendi, druzenja)



1.6. Ocuvanje i valorizacija prirodnih ljepota, s
naglaskom na uredene plaZe, ¢isto more i
atraktivan krajolik kao klju¢ne elemente
identiteta destinacije

CILJEVI SP 2

2.1. Razvoj i ja¢anje identiteta destinacije kroz
gastronomsku ponudu

2.2. Potpora proizvodnji i promociji lokalnih
proizvoda

2.3. Poticanje i organiziranje manifestacija koje
doprinose obogacivanju turisticke ponude

1.6.1. Odrzivo upravljanje i
unaprjedenje prirodnih ljepota
i plaza

MJERE

2.1.1. Sustavno jacanje gastro
identiteta

2.2.1. Integracija lokalne
proizvodnje u turizam

2.3.1. JaCanje manifestacijskog
turizma
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Razvoj standardiziranih paketa usluga (npr.
welcome paketi za goste-lokalni proizvodi kao Sto su
maslinovo ulje, suveniri, vino iz okolice,
informativni materijali, personaliziranu poruku
dobrodoslice)

Redovito pracenje kvalitete mora i javna objava
rezultata

Uredenje i opremanje plaza (tuSevi, kabine,
pristupacnost za osobe s invaliditetom)
Postavljanje infrastrukture za zaStitu okoliSa (kante
za razvrstavanje otpada, edukativne ploce)

Razvoj mirnih i tematskih plaza (npr. obiteljske, “no
party”, prirodne zone)

AKTIVNOSTI
Ukljucivanje lokalnih proizvoda u manifestacije
Promocija vina Babi¢ i lokalne gastronomije
Suradnja s ugostiteljima i OPG-ovima
Brendirati Primosten kao autenti¢nu dalmatinsku
destinaciju — spoj mora, vina i tradicije PR 2026
Ukljuciti lokalno stanovnistvo i OPG-ove u
kreiranje ponude PR 2026
Promocija lokalnih proizvodaca kroz web i
druStvene mreZe
Suradnja sa smjeStajnim objektima
Zezin Gospe od Loreta i proslava blagdana Gospe
od Loreta PR 2026
Babi¢ fest PR 2026
Primostenske djecje radionice PR 2026
Primostenske plesne veceri - ljeto u ritmu
Primostena PR 2026
Koncert ljeta PR 2026
Bike weekend PR 2026
FaZolijada PR 2026



2.4. Provodenje promotivnih aktivnosti
usmjerenih na o¢uvanje kulturno-povijesne
bastine te njezino ukljucivanje u turisticku
ponudu

2.5. Promocija destinacije na domac¢em i
medunarodnom trzistu

CILJEVISP 3
3.1. Ekoloski odgovoran turizam temeljen na
ocuvanju prirode

3.2. Poticanje i sudjelovanje u uredenju
destinacije

3.3. Uvodenje odrzivih praksi i ekolo$kih
mehanizama(racionalno koristenje prirodnih
resursa, upravljanje otpadom, recikliranje)

2.4.1. Interpretacija i
valorizacija kulturne bastine

2.5.1. Strateski marketing i
segmentacija trziSta

MJERE
3.1.1. Uvodenje odrZzivih
standarda

3.2.1. Sustavno unaprjedenje
javnog prostora

3.3.1. Sustavno uvodenje
ekoloskih standarda i
mehanizama odrZzivog

upravljanja
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Ispracaj stare godine PR 2026
Razvoj novih tematskih dogadanja
ProduZenje trajanja postoje¢ih manifestacija

Postavljanje interpretacijskih ploca
Digitalna prezentacija kulturne bastine
Ukljucivanje kulturnih lokaliteta u tematske rute

Upravljanje Internet stranicom i internet
oglaSavanje PR 2026
odrzavanje i unaprjedenje sluzbene web stranice i
drustvenih mreZa TZ-a, s naglaskom na aktualnost
informacija i atraktivnu vizualno-komunikacijsku
prezentaciju PR 2026
izrada i distribucija promotivnih materijala
(brosure, video sadrzaji, tematski vodici) PR 2026
Sudjelovanje na sajmovima
Studijska i press putovanja
Suradnja s medijima
Kroz vizualni identitet i pri¢u ,Primosten - biser
Jadrana“ promovirati autenticnost i mir PR 2026
AKTIVNOSTI
Promicanje odgovornog ponasanja turista
Edukacija o zastiti prirode
Suradnja s lokalnim udrugama
Uvodenje ekoloskih smjernica za pruzatelje usluga

Ulagati u uredenje Setnica, biciklistickih i
panoramskih staza PR 2026
Hortikulturno uredenje

Izrada lokalnih smjernica za odrzivo poslovanje
turistickih subjekata (uSteda vode, energije,
gospodarenje otpadom)

Edukacija iznajmljivaca i ugostitelja o odrzivim
praksama



3.4. Ocuvanje prirodnih i krajobraznih

vrijednosti

CILJEVI SP 4

4.1. Unaprjedenje turisticke infrastrukture

4.2. Dodatni razvoj rekreacijskih i pjeSackih zona

4.3. Povecanje dostupnosti i funkcionalnosti
javnih prostora

4.4. Jacanje komunalne i prometne prilagodbe
sezoni

3.4.1. Zastita ruralnog
identiteta

MJERE

4.1.1. Razvoj viSenamjenske
infrastrukture

4.2.1. Aktiviranje javnog
prostora

4.3.1. Optimizacija koriStenja
javnih prostora

4.4.1. Unaprjedenje upravljanja
infrastrukturom u razdoblju
vrSne sezone
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Poticanje certificiranja (eco-friendly, odrZivi

smjestaj)

Ocuvanje suhozida

Suradnja s Op¢inom u prostornom planiranju

Promocija krajobraza kao turisticke vrijednosti

Kontrola prekomjerne izgradnje

Suradnja s nadleZnim institucijama
Promovirati ruralni i agroturizam u zaledu
(Primosten Burnji) PR 2026

AKTIVNOSTI

OdrZavanje signalizacije

Izgradnja i obnova Setnica

Postavljanje tematskih i informativnih ploca

Uredenje vidikovaca

Unaprijediti prometnu i komunalnu infrastrukturu

(parkiralista, javni prostori, pristup plazama) PR

2026

Uredenje sportskih i rekreacijskih zona

Multifunkcionalni prostori za dogadanja

Uredenje odmorista i klupa

Prilagodba prostora osobama smanjene

pokretljivosti

Uredenje i reorganizacija javnih zona za bolju

protoc¢nost pjeSaka

Jasno zoniranje prostora (rekreacija, boravak,

manifestacije)

Postavljanje urbane opreme (klupe, stalci za bicikle,

info tocke)

Definiranje kapaciteta pojedinih lokacija za

dogadanja

Privremena regulacija prometa u sezoni

Povecani odvoz otpada tijekom vrhunca sezone

Privremena parkiraliSna rjesenja



CILJEVISP 5

5.1.Jacanje digitalne vidljivosti i online promocije

destinacije

5.2. Digitalna interpretacija prirodne i kulturne

bastine

5.3. Razvoj pametnog upravljanja destinacijom

5.4. Digitalna podrska lokalnim dionicima

MJERE

5.1.1. StrateSko upravljanje
online prisutnoscu

5.2.1. Modernizacija turisticke
interpretacije

5.3.1. Sustavno prikupljanje i
analiza podataka

5.4.1. Edukacija i osnaZivanje
lokalnog sektora

Koordinacija s komunalnim drustvima

Sezonsko povecanje broja spremnika za otpad
AKTIVNOSTI

Upravljanje web stranicom PR 2026

DruStvene mreze PR 2026

Online kampanje

QR kodovi na tematskim plocama

Interaktivne karte

Digitalni vodici

Provedba anketa medu turistima i stanovnicima

Pracenje pokazatelja odrZivosti

Analiza turistickih tokova

Edukacije o digitalnom marketingu
Podrska online prodaji lokalnih proizvoda

Mjere i aktivnosti SP 1 - Razvoj cjelogodisSnje, diferencirane i inovativne turisticke ponude

CILJ MJERA

1.1. Razvoj
uravnoteZene i
cjelogodis$nje turisticke
ponude

1.1.1. JaCanje

izvansezonskih .

sadrzaja

AKTIVNOSTI

Kreiranje proljetnih i jesenskih
gastro-vikenda (maslinovo ulje,
lokalni proizvodi)

Razvoj jesenskih i proljetnih
pjesackih i biciklisti¢kih programa
Organizacija tematskih tjedana (
sJesenski outdoor vikend")
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NOSITEL] /
PARTNERI

TZO, OPG-ovi
ugostitelji

POVEZANOST SA
STRATESKIM

ROK Indikatori CILJEM Strategije
PROVEDBE uspjesnosti razvoja odrzivog
turizma do 2030.

godine

Broj dogadanja
’ kontinuirano izvan glavne SC1, SC3

sezone



1.2 Poticanje razvoja
novih te unaprjedenje
postojecih turistickih
proizvoda

1.3 Razvoj i
organizacija outdoor
aktivnosti

1.4. Turizam koji potice
inovacije i trzisnu
prepoznatljivost

1.5. Unaprjedenje
kvalitete turisticke
ponude

1.2.1. Razvoj
tematskih i
interpretacijskih
proizvoda

1.3.1. Sustavni
razvoj aktivnog
turizma

1.4.1. Razvoj
diferenciranih
proizvoda vise
dodane vrijednosti

1.5.1. Podizanje
standarda usluga

Suradnja sa smjeStajem na
izvansezonskim paketima
Organizacija manifestacija izvan
glavne sezone(proljece i jesen) PR
2026

e Uvesti tematske rute i

interpretacijske sadrzaje (kulturno-

povijesne Setnje, enogastro ture,
vinske ceste) PR 2026

Odrzavanje i nadogradnja
outdoor signalizacije

¢ Organizacija i unaprjedenje

sportskog, rekreativnog i outdoor
turizma (biciklisticke i pjeSacke
staze, ronjenje, jedrenje) PR 2026
Digitalna karta outdoor ruta

Osigurati kvalitetnu
signalizaciju, info-punktove i
digitalne vodi¢e PR 2026
Premium gastro-dozivljaji
(degustacije u vinarijama,
privatne ture)

Digitalni vodici kroz bastinu
Suradnja s chefovima i gastro
influencerima

Edukacije za privatne
iznajmljivace
Savjetodavna podrska
pruzateljima usluga
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TZ0, Opcina kontinuirano

TZO, sportske
udruge, HGSS, kontinuirano
Opcina

TZO, OPG-ovi

.. ... ~ kontinuirano
ugostitelji

TZO, OPG-ovi,
ugostitelji,
iznajmljivaci

kontinuirano

Broj dolazaka
izvan
srpnja/kolovoza

Broj novih
turistickih
proizvoda

Broj novih
biciklistickih
aktivnosti

Broj nove
signalizacije

Broj outdoor
dogadanja

Broj novih
projekata

Broj novih
suradnja

Broj provedenih
edukacija

SC1, SC3

SC1

SC1, SC3

SC1, SC3



e Petfriendly
destinacija(oznacavanje i
promocija pet friendly lokacija
putem karata i digitalnih kanala,
organizacija dogadanja za
vlasnike ku¢nih ljubimaca npr.
tematski vikendi, druzenja)

e Razvoj standardiziranih paketa
usluga (npr. welcome paketi za
goste-lokalni proizvodi kao $to
su maslinovo ulje, suveniri, vino
iz okolice,
informativni materijali,
personaliziranu poruku

Broj pet friendly
lokacija-plaza

dobrodoslice)
Broj plaza
opremljenih
osnovnom
e Redovito pracenje kvalitete infrastrukturom
mora i javna objava rezultata (tuevi, kabine)
1.6. Ocuvanje i e Uredenje i opremanje plaza
plorimdiapiednh | oiomo (et ittt
jepota, glas upravljanje i T
uredene plaZze, cisto unapriedenie ¢ Postavljanje infrastrukture za T70 Opéina Kontinuirano sC3
more i atraktivan aprjecen) . zaStitu okolisa (kante za VP
krajolik kao klju¢ne prirodnih ljepota i razvrstavanje otpada
) . J! plaza . )¢ olpada,
elemente identiteta edukativne ploce)
destinacije ¢ Razvoj mirnih i tematskih plaza Postotak plaza
(npr. obiteljske, “no party”, prilagodenih
prirodne zone) osobama s
invaliditetom
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Mjere i aktivnosti SP 2 - Pozicioniranje Primostena kao prepoznatljive gastro i autenticne destinacije

CILJ

2.1. Razvoj i jacanje
identiteta destinacije
kroz gastronomsku
ponudu

2.2. Potpora proizvodnji
i promociji lokalnih
proizvoda

2.3. Poticanje i
organiziranje
manifestacija koje
doprinose obogacivanju
turisticke ponude

MJERA

2.1.1. Sustavno
jacanje gastro
identiteta

2.2.1. Integracija
lokalne
proizvodnje u
turizam

2.3.1.]Jacanje
manifestacijskog
turizma

AKTIVNOSTI

UKljucivanje lokalnih
proizvoda u manifestacije
Promocija vina Babi¢ i
lokalne gastronomije
Suradnja s ugostiteljima i
OPG-ovima

Brendirati Primosten kao
autenti¢nu dalmatinsku

destinaciju - spoj mora, vina i

tradicije PR 2026

Ukljuciti lokalno
stanovnistvo i OPG-ove u
kreiranje ponude PR 2026
Promocija lokalnih
proizvodaca kroz web i
druStvene mreZe

Suradnja sa smjestajnim
objektima

ZeZin Gospe od Loreta i

proslava blagdana Gospe od

Loreta PR 2026
Babi¢ fest PR 2026
Primostenske djecje
radionice PR 2026

Primostenske plesne veceri -
ljeto u ritmu PrimoStena PR

2026

Koncert ljeta PR 2026
Bike weekend PR 2026
FaZolijada PR 2026
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NOSITEL] / ROK Indikatori
PARTNERI PROVEDBE uspjesnosti
Broj gastro
manifestacija
TZO, OPG-ovi, L
.. 1.. ~ kontinuirano . )
ugostitelji Udio lokalnih
proizvoda u
manifestacijama
(%)
TZO, OPG-ovi,

Broj ukljucenih

ugostitelji, . »
8 ) proizvodaca

e 7. kontinuirano
iznajmljivaci

Broj provedenih
manifestacija

TZ0, Op¢ina kontinuirano

Broj novih
manifestacija

POVEZANOST SA
STRATESKIM
CILJEM Strategije
razvoja odrzivog
turizma do 2030.
godine

SC1, SC3

SC3

SC1,SC3



2.4. Provodenje
promotivnih aktivnosti
usmjerenih na o¢uvanje
kulturno-povijesne
bastine te njezino
ukljucivanje u turisticku

2.5. Promocija
destinacije na domacem
i medunarodnom trzistu

2.4.1.
Interpretacija i
valorizacija
kulturne bastine

2.5.1. StrateSki
marketing i
segmentacija
trzista

Ispracaj stare godine PR
2026

Razvoj novih tematskih
dogadanja

ProduZenje trajanja
postoje¢ih manifestacija

Postavljanje
interpretacijskih ploca
Digitalna prezentacija
kulturne bastine
Ukljucivanje kulturnih
lokaliteta u tematske rute

Upravljanje Internet
stranicom i internet
oglaSavanje PR 2026
odrzavanje i unaprjedenje
sluzbene web stranice i
drustvenih mreza TZ-a, s
naglaskom na aktualnost
informacija i atraktivnu
vizualno-komunikacijsku
prezentaciju PR 2026
izrada i distribucija
promotivnih materijala
(brosure, video sadrzaji,
tematski vodici) PR 2026
Sudjelovanje na sajmovima
Studijska i press putovanja
Suradnja s medijima

Kroz vizualni identitet i
pric¢u ,PrimoSten - biser
Jadrana“ promovirati
autenti¢nost i mir PR 2026
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TZO, Op¢ina

TZO, Op¢ina

kontinuirano

kontinuirano

Broj projekata
vezanih za
ocCuvanje kulturne
bastine

Broj projekata za
promociju
kulturne bastine

Broj digitalnih
kanala za
promociju
destinacije

SC1

SC3



Mjere i aktivnosti SP 3- OdrZivo upravljanje prostorom i ekoloski odgovoran razvoj turizma

CILJ

3.1. Ekoloski odgovoran turizam
temeljen na ocuvanju prirode

3.2. Poticanje i sudjelovanje u
uredenju destinacije

3.3.Uvodenje odrzivih praksi i
ekoloskih
mehanizama(racionalno
koristenje prirodnih resursa,
upravljanje otpadom,
recikliranje)

MJERA

3.1.1. Uvodenje
odrzivih
standarda

3.2.1. Sustavno
unaprjedenje
javnog prostora

3.3.1. Sustavno
uvodenje
ekoloskih
standarda i
mehanizama
odrzivog
upravljanja

AKTIVNOSTI

Promicanje
odgovornog
ponasanja turista
Edukacija o zastiti
prirode

Suradnja s lokalnim
udrugama

Uvodenje ekoloskih
smjernica za
pruzatelje usluga
Ulagati u uredenje
Setnica, biciklistickih i
panoramskih staza
PR 2026
Hortikulturno
uredenje

Izrada lokalnih
smjernica za odrzivo
poslovanje turistickih
subjekata (usSteda
vode, energije,
gospodarenje
otpadom)

Edukacija
iznajmljivaca i
ugostitelja o odrzivim
praksama
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NOSITEL] /
PARTNERI

TZO, Op¢ina

TZO, Opcina,
Komunalno
poduzece

TZO, Op¢ina

ROK
PROVEDBE

kontinuirano

kontinuirano

kontinuirano

Indikatori
uspjesnosti

Broj provedenih
edukacija

Broj uredenih
javnih povrsina

Broj
certificiranih
smjestajnih
objekata

POVEZANOST SA
STRATESKIM
CILJEM Strategije
razvoja odrzivog
turizma do 2030.
godine

SC2

SC2

SC2



3.4 Ocuvanje prirodnih i
krajobraznih vrijednosti

3.4.1. Zastita
ruralnog
identiteta

Poticanje

certificiranja (eco-

friendly, odrzivi
smjestaj)

Ocuvanje suhozida

Suradnja s Op¢inom u

prostornom
planiranju

Promocija krajobraza

kao turisticke
vrijednosti
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TZO, Op¢ina | kontinuirano

DonoSenje
odluke o
ekoloskom
doprinosu

Broj
revitaliziranih
krajobraznih
elemenata
(suhozidiisl.)

SC2



Mjere i aktivnosti SP 4 - Unaprjedenje infrastrukture i podizanje kvalitete boravka

POVEZANOST SA
CIL) MJERA AKTIVNOSTI MDY, ) ROK G S?tt:ff Sil'(e: lfaglv';]iM
PARTNERI  PROVEDBE uspje$nosti gy )

odrZzivog turizma do
2030. godine

e Odrzavanje signalizacije

e Izgradnjaiobnova Setnica

e Postavljanje tematskih i
informativnih ploc¢a

¢ Urederll.]e \.nldlkovaca . Komunalno kontinuirano SC3

o Unaprljedltllprometnu i poduzece . _
komunalnu infrastrukturu Broj uredenih
(parkiralista, javni Setnica
prostori, pristup plazama)
PR 2026

e Uredenje sportskih i
rekreacijskih zona
e Multifunkcionalni prostori
4.2.1. Aktiviranje za dogadanja
javnog prostora e Uredenje odmorista i klupa
e Prilagodba prostora
osobama smanjene
pokretljivosti

Broj izgradene
nove turisticke
infrastrukture
4.1. Unaprjedenje 4.1.1. Razvoj TZO, Opcina,
turisticke viSenamjenske

infrastrukture infrastrukture

Broj uredenih
TZO, Op¢ina | kontinuirano | prostora sportskih SC3
i javnih prostora

4.2. Dodatni razvoj
rekreacijskih i
pjesackih zona

e Uredenje i reorganizacija
javnih zona za bolju
protocCnost pjesaka

e Jasno zoniranje prostora

4.3. Povecanje S (rekreacija, boravak, Broj prilagodenih
.. 4.3.1. Optimizacija . s
dostupnosti i SRR manifestacije) L . prostora osobama
- . koriStenja javnih . TZO, Op¢ina | kontinuirano . SC1, SC3
funkcionalnosti e Postavljanje urbane smanjene
S prostora . y
javnih prostora opreme (klupe, stalci za pokretljivost

bicikle, info tocke)

o Definiranje kapaciteta
pojedinih lokacija za
dogadanja
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4.4.]Jacanje
komunalne i
prometne
prilagodbe sezoni

4.4.1. Unaprjedenje
upravljanja
infrastrukturom u
razdoblju vrsne
sezone

Privremena regulacija
prometa u sezoni
Poveéani odvoz otpada
tijekom vrhunca sezone
Privremena parkiraliSna
rjeSenja

Koordinacija s
komunalnim drustvima

Sezonsko povecanje broja

spremnika za otpad
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TZO, Opcina,
Komunalno kontinuirano
poduzece

Broj novih
parkiraliSta

Broj novih
postavljenih
spremnika za
otpad

SC1,SC 3



Mjere i aktivnosti SP 5 - Digitalna transformacija i pametno upravljanje destinacijom

CILJ

5.1. Jacanje digitalne
vidljivosti i online
promocije destinacije

5.2. Digitalna
interpretacija
prirodne i kulturne
bastine

5.3. Razvoj pametnog
upravljanja
destinacijom

5.4. Digitalna podrska
lokalnim dionicima

MJERA

5.1.1. Stratesko
upravljanje online
prisutnoséu

5.2.1.
Modernizacija
turisticke
interpretacije

5.3.1. Sustavno
prikupljanje i
analiza podataka

5.4.1. Edukacija i
osnazivanje
lokalnog sektora

AKTIVNOSTI

Upravljanje web
stranicom PR 2026
Drustvene mreZe
PR 2026

Online kampanje

e QR Kkodovina

tematskim plo¢ama

e Interaktivne karte
e Digitalni vodici

Provedba anketa
medu turistima i
stanovnicima
Pracenje
pokazatelja
odrzivosti

Analiza turistickih
tokova

¢ Edukacije o
digitalnom
marketingu

e Podrska online
prodaji lokalnih
proizvoda

NOSITEL] /
PARTNERI

TZO

TZO

TZO

TZ0, OPG-
ovi,
ugostitelji
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ROK
PROVEDBE

2026.

2027.

kontinuirano

kontinuirano

Indikatori
uspjesnosti

Porast online dosega
(%)

Broj postavljenih
ploca s QR kodovima

Broj interaktivnih
karti

Broj provedenih
anketa

Pracenje posjecenosti
destinacije

Broj edukacija o
digitalnom marketing

UmreZavanje TZO,
OPG-a i ugostitelja u
svrhu promocije
turizma

POVEZANOST SA
STRATESKIM CILJEM

Strategije razvoja odrzivog

turizma do 2030. godine

SC3

SC3

SC4

SC3



7. SMJERNICE I PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA

Plan upravljanja destinacijom mora sadrzavati prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili
unaprjedenje destinacije u skladu s definiranim ciljevima, pokazateljima odrZivosti i razvojni
smjerom, za dionike u sustavu turizma i dionike u sustavu upravljanja turizmom.

Ukljucivanje svih dionika u proces razvoja i unaprjedenja destinacije klju¢no je za postizanje
odrzivosti. Osnazivanje lokalne zajednice, oCuvanje prirodnih resursa i poticanje kulturne
baStine mogu pridonijeti stvaranju atraktivnog i odrZivog turisti¢ckog odredista.

Na temelju provedene analize stanja, definirane vizije, ciljeva i pokazatelja odrzivosti, u
nastavku se utvrduju smjernice i preporuke za klju¢ne dionike razvoja turizma na podrucju
Opc¢ine PrimoSten.

7.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne samouprave

Jedinice lokalne samouprave imaju klju¢nu ulogu u razvoju turizma, te se preporucuje
primjena nekoliko smjernica za odrZiv i u¢inkovit rast. Prvo, nuzno je razvijati strategije turizma
koje se temelje na odrzivosti, kako bi se zastitili prirodni resursi i kulturna bastina. Odrzivi
turizam donosi dugoroc¢ne koristi lokalnim zajednicama i privlaci ekoloski osvijeStene turiste.

Suradnja s lokalnim poduzetnicima, udrugama i stanovnicima vaZna je za stvaranje
autenticnih turistickih iskustava. PoveCanje angaZmana lokalnog stanovniStva u turistickoj
ponudi jac¢a lokalnu ekonomiju i smanjuje sezonalnost.

Digitalizacija i promocija destinacija putem modernih alata, poput druStvenih mreza i
specijaliziranih platformi, pomaZe u dosezanju Sire publike. Razvoj mobilnih aplikacija s
informacijama o lokalnim atrakcijama i dogadanjima takoder povecava dostupnost informacija
turistima.

Ulaganje u infrastrukturu i osiguranje visoke kvalitete usluga klju¢no je za zadovoljstvo
posijetitelja. To ukljucuje odrZavanje javnih prostora, prometnu povezanost te razvoj smjeStajnih
kapaciteta.

Primjenom ovih smjernica, jedinice lokalne i regionalne samouprave mogu potaknuti
odrziv i konkurentan turisticki razvoj koji koristi cijeloj zajednici. Kroz navedene informacije u
nastavku donosimo glavne smjernice i preporuke za lokalnu samoupravu za razvoj turizma na
podrucju Opc¢ine Primosten.
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1. Uskladivanje turistickog razvoja s prostornim planiranjem

. Dosljedna primjena prostorno-planskih dokumenata uz kontrolu Sirenja
gradevinskih zona.

. OgraniCavanje prekomjerne izgradnje izvan postojecih urbaniziranih podrudja.

. Zastita krajobraznih vrijednosti (suhozidi, obalni prostor...).

2. Uvodenje mehanizama odrzivog upravljanja

. Razmatranje donoSenja odluke o uvodenju ekoloSkog doprinosa sukladno Zakonu o
turizmu, s ciljem financiranja zastite okolisa i infrastrukture.

. Uspostava sustava pracenja opterecenja destinacije (promet, voda, otpad, vr$na
sezona).

. Poticanje energetske ucinkovitosti i koristenja obnovljivih izvora energije.

3. Jacanje komunalne i prometne infrastrukture

. Unaprjedenje sustava odvodnje, gospodarenja otpadom i vodoopskrbe u vrsnoj
sezoni.

. Ulaganje u parkiraliSne kapacitete i prometnu regulaciju u optere¢enim zonama.

. Razvoj pjesackih i biciklistickih koridora koji smanjuju pritisak na promet.

4. Potpora lokalnom gospodarstvu

. Povezivanje turizma s poljoprivredom (maslinovo ulje, vino, lokalni proizvodi).
. Poticanje OPG-ova na ukljucivanje u turisticke lance vrijednosti.
. Aktivno sudjelovanje u pripremi i kandidiranju projekata za EU i nacionalne
fondove.
7.2 Smyjernice i preporuke za turisticke zajednice

Turisticke zajednice imaju klju¢nu ulogu u razvoju i promociji turistickih destinacija. Njihova
misija je osigurati odrZiv i kvalitetan razvoj turizma, povecati atraktivnost destinacije te
doprinijeti lokalnoj ekonomiji. Da bi uspjeSno ostvarile te ciljeve, vazno je da slijede odredene
smjernice i preporuke.

1. Razvoj cjelogodiSnje ponude

. JaCanje outdoor proizvoda (biciklizam, pjeSacenje, interpretacijske staze).
. Razvoj eno-gastro programa i tematskih dogadanja izvan glavne sezone.
. Poticanje manjih specijaliziranih manifestacija visoke dodane vrijednosti.

2. Brendiranje Primostena kao gastro i autenti¢ne destinacije

. Sustavno pozicioniranje Primostena kroz autohtone proizvode.
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. Ujednacavanje vizualnog i komunikacijskog identiteta destinacije.
. Suradnja s regionalnom i nacionalnom razinom u promociji.

3. Digitalna transformacija destinacije

e Unaprjedenje web stranice i digitalne prisutnosti.
o Digitalna interpretacija kulturne i prirodne bastine (QR kodovi, tematske rute).
e Edukacije dionika o digitalnom marketingu i online prodaji.

4. Pracenje pokazatelja odrzivosti

e Redovito provodenje anketa medu turistima i lokalnim stanovniStvom.
e Suradnja s Op¢inom u praéenju pokazatelja odrZivosti (voda, energija, otpad, sezonalnost).
e Izrada godisSnjeg izvjeSc¢a o provedbi plana upravljanja destinacijom

7.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u
destinaciji

Dionici u turizmu, poput ugostitelja, smjeStajnih kapaciteta, kulturnih i sportskih
ustanova, lokalnih vlasti, te nevladinih organizacija, igraju klju¢nu ulogu u razvoju destinacije.
Kako bi se osigurao odrZiv i uspjeSan razvoj turizma, vazno je slijediti nekoliko preporuka.

Privatni sektor (ugostitelji, iznajmljivaci, OPG-ovi)

e Podizanje kvalitete usluga i kategorizacije.

e Uvodenje odrzivih praksi (Stednja vode i energije, smanjenje plastike).
e UKkljucivanje u zajednicke promotivne aktivnosti.

o Razvoj autenti¢nih proizvoda temeljenih na lokalnoj tradiciji.

Lokalno stanovnistvo

e Aktivno sudjelovanje u javnim savjetovanjima i planiranju razvoja.
e Ocuvanje kulturnog identiteta i tradicijskih vrijednosti.
e Poticanje mladih na ukljucivanje u turizam kroz poduzetnistvo.

Udruge i kulturne institucije

e Organizacija manifestacija koje valoriziraju lokalnu bastinu.
e Edukativni programi za djecu i mlade o vrijednosti kulturne i prirodne baStine.
e Suradnja s Turistickom zajednicom u razvoju interpretacijskih sadrzaja.
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8. POPIS PROJEKATA

Sastavni dio Plana upravljanja destinacijom ¢ini popis projekata koji pridonose provedbi
mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrZivosti na razini destinacije i popis
projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije. Popis projekata donosi Turisticka zajednica
u suradnji s Op¢inom Primosten u razdoblju trajanja Plana upravljanja destinacijom.

Projekti obuhvaceni popisom mogu se odnositi na infrastrukturne, upravljacke, razvojne,
organizacijske, edukacijske, promotivne i druge aktivnosti relevantne za razvoj turizma, a moraju
biti u skladu s razvojnim smjerom destinacije i zakonskim okvirom utvrdenim Zakonom o turizmu.

Nakon donoSenja Plana upravljanja destinacijom, popis svih projekata dostavlja se
Ministarstvu turizma i sporta radi upisa u nacionalnu bazu projekata, a aZuriranje baze provodi se
sukladno pravilnicima i daljnjem razvoju destinacije.

8.1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti na razini destinacije

Projekti koji doprinose provedbi mjera odrZivosti u turistickim destinacijama klju¢ni su za
osiguranje dugoroc¢nog razvoja i ocuvanje resursa. Ovi projekti usmjereni su na ostvarivanje
specificnih pokazatelja odrzivosti, poput smanjenja ekoloskog otiska, o¢uvanja kulturne i prirodne
bastine te poboljSanja kvalitete Zivota lokalne zajednice. Kroz integraciju inovativnih rjeSenja,
suradnju izmedu javnog i privatnog sektora te ukljucivanje lokalnog stanovnistva, takvi projekti
omogucuju destinacijama da uspjesno balansiraju izmedu turistickog razvoja i o¢uvanja prirodnih
i drustvenih resursa. Time se ne samo povecava atraktivnost destinacije za posjetitelje, ve¢ se i
osigurava njezina dugoroc¢na odrzivost. Ti projekti:

— mogu biti infrastrukturni, organizacijski, promotivni, digitalni, edukacijski ili investicijski

— mogu se provoditi kao dio redovnih aktivnosti ili kroz posebno definirane programe

— mogu biti financirani iz razli¢itih izvora (vlastita sredstva, proracun, Fond za turizam, EU
fondovi, medunarodni programi, privatne investicije, javno-privatna partnerstva)

— mogu istovremeno biti oznaceni kao projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije,
ukoliko ispunjavaju Kriterije iz clanka 34. Zakona o turizmu.

8.2. Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije

Projekti od posebnog znacenja su klju¢ne inicijative koje imaju dugoroc¢ni utjecaj na razvoj i
odrzivost destinacije. Oni obuhvacaju strategije koje unaprjeduju konkurentnost, poveéavaju
privlacnost destinacije i osiguravaju ravnotezu izmedu ekonomskih, drustvenih i ekoloskih ciljeva.

Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije definiran je Zakonom o turizmu kao
projekt koji:

— doprinosi strateSkom i/ili posebnom cilju definiranom aktima strateskog planiranja
— ima znacajan i mjerljiv financijski u¢inak na sektor turizma i povezane sektore
— zapocinje provedbu u razdoblju vazenja ovog plana
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— imaizradenu minimalno studijsku/projektnu dokumentaciju
— ima vrijednost = 1.000.000 EUR

Nositelj moZe biti turisticka zajednica, jedinica lokalne samouprave, javna ustanova,
trgovacko drustvo u ve¢inskom vlasnistvu JLS ili RH. Projekti od posebnog znacaja imaju prednost
pri sufinanciranju iz Fonda za turizam i ostalih namjenskih izvora financiranja.
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8.3. Nacin prikaza projekata

U skladu sa Smjernicama Ministarstva turizma i sporta, svaki projekt bit ¢e naveden u
tablicnom obliku i sadrzZavati minimalno sljedeée podatke:

v

AN

AN NI NN

v

naziv projekta

kratki opis predmeta i svrhe projekta

naznaku radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije

nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrZivosti, a za projekte od posebnog znacaja za
razvoj destinacije i nacin doprinosa strateSkom/posebnom cilju

podatke o nositelju provedbe i lokaciji provedbe projekta

podatke o planiranim rokovima pocetka i zavrSetka provedbe projekta

podatke o klju¢nim tockama ostvarenja projekta, s planiranim rokovima postignuca
ukupnu procijenjenu vrijednost projekta s naznaCenim iznosima vlastitog
financiranja/mogucim izvorima financiranja

podatke o statusu izrade potrebne studijske/projektne dokumentacije.

Popis projekata predstavlja operativni alat provedbe Plana upravljanja destinacijom i temelj
za pripremu investicijskih, razvojnih i organizacijskih aktivnosti. Uspjesna provedba projekata
ovisit ¢e o suradnji svih dionika, dostupnosti financijskih sredstava, strateSkom upravljanju i
pravovremenoj dokumentacijskoj pripremi.

Provedba prioritetnih projekata ima izravan utjecaj na razvoj destinacije u smjeru
cjelogodiSnjeg, odrzivog, inovativnog i otpornog turizma, u skladu s nacionalnom reformom i
lokalno utvrdenim razvojnim prioritetima.
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Popis projekata Turisticke zajednice Opc¢ine Primosten

Tablica 29. Popis projekata

Podmorski pjeSacko panoramski tunel
Svrha projekta je uspostaviti sigurnu i kvalitetnu pjeSacku povezanost
izmedu rive PrimoStena i uvale Marina Lucica, podrucja s prirodnim
plazama i visokim turistickim potencijalom, na kojem je predvidena

Opis i svrha projekta

izgradnja luksuznog resorta te moguce nove marine. Izgradnjom
podmorskog pjesacko-panoramskog tunela stvara se atraktivna i

funkcionalna veza koja podize turisticku vrijednost destinacije, omogucuje
odrzivo koriStenje obalnog prostora te povezuje buduci resort i marinu s
povijesnom jezgrom PrimoStena.

Projekti posebnog znacenja za razvoj
destinacije

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Nacin doprinosa strateSkom/posebnom
cilju

Nositelj provedbe

Lokacija provedbe projekta

Planirani rokovi rujan 2026.
pocetka godine
Procijenjeni trosak (u 5.000.000,00 +

EUR) PDV

Kljucne tocke ostvarenja projekta

DA

Projekt doprinosi odrzivosti kroz vise medusobno
povezanih elemenata. Izgradnjom podmorskog
pjeSacko-panoramskog tunela potice se koriStenje
odrzivih oblika mobilnosti, smanjuje potreba za
koriStenjem automobila te se rasterecuje obalna
prometnica.
Projekt unaprjeduje turisticku ponudu bez
narusavanja prirodnih vrijednosti prostora, a
koristenje suvremenih konstrukcijskih rjesenja i
kontroliranog  podmorskog zahvata smanjuje
negativne utjecaje na morski ekosustav. Tunel kao
nova atrakcija povecava konkurentnost destinacije
kroz produZenje turistiCke sezone, jacanje lokalne
ekonomije i poticanje investicija u neposrednom
okruzenju (resort, marina), c¢ime se osigurava
dugorocna odrzivost projekta.
Dodatno, projekt omogucuje ravnomjernije prostorno
Sirenje turistickog prometa, smanjuje pritisak na
postojece obalne kapacitete te potice razvoj ,Lungo
mare“ Setnice kao zelene, ekoloski prihvatljive i
druStveno  uklju¢ive infrastrukture  dostupne
lokalnom stanovnistvu i posjetiteljima.
Doprinijet ¢e povecanju konkurentnosti destinacije
kroz produZenje turisticke sezone, obogadivanje
turisticke ponude tokom cijele godine bez narusavanja
prirodnih vrijednosti prostora te jaCanje lokalne
ekonomije i poticanje investicija. Time se stvara
snaZan razvojni impuls koji ja¢a ukupnu
prepoznatljivost PrimoStena i doprinosi dugoroc¢noj
odrzivosti turistickog razvoja.
Op¢ina Primosten i Komunalno poduzece Bucavac
d.o.o.
Opcina Primosten - Uvala Porat (sluzbeni toponim:
Uvala Tiha)

Plamrarvn rokovi do kraja 2028.
zavrsSetka
Vlastita sredstva,
Europski fondovi
Projekt Ce se ostvariti kroz nekoliko medusobno
povezanih faza: izradu projektno-tehnicke
dokumentacije i rjeSavanje imovinsko-pravnih

Izvor financiranja
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Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocaka
ostvarenja projekata

Status izrade potrebne studijske/projektne
dokumentacije

odnosa, provedbu postupaka javne nabave te
izgradnju podmorskog pjesacko-panoramskog
tunela (PPPT) sa staklenim svodom i
pripadaju¢im priobalnim gradevinama. Slijedi
uredenje pristupnih zona, funkcionalno
povezivanje s budu¢im resortom i planiranom
marinom u uvali Marina Lucica, kao i integracija
s planiranom ,Lungo mare” Setnicom. Po
zavrSetku radova provest ¢e se tehnicka
ispitivanja, ishodenje uporabne dozvole i
promocija projekta kao nove turisticke atrakcije
PrimoStena.

Izrada projektno-tehnicke dokumentacije i
rjeSavanje imovinsko-pravnih odnosa planira se
dovrsiti tijekom prvih 12 mjeseci projekta.
Nakon toga, u razdoblju od pribliZzno 3 mjeseca,
provest e se postupci javne nabave i odabir
izvodaca. Gradevinski radovi na izgradnji
podmorskog tunela, priobalnih gradevina i
uredenju pristupnih zona zapocet ¢e po
uvodenju izvodaca u posao, s planiranim
dovrsetkom svih radova do kraja 2028. godine.
Povezivanje projekta s budu¢im resortom,
planiranom marinom i ,Lungo mare“ Setnicom
odvijat ¢e se usporedno s glavnim radovima
Zavrsna testiranja, tehnicki pregled i ishodenje
uporabne dozvole planirani su neposredno
nakon zavrsetka izgradnje, uz zavrsnu
prezentaciju i stavljanje projekta u funkciju.
-Izraden profil projekta

-Izraden idejni projekt

-Ishodovana lokacijska dozvola

- [zraden glavni projekt

Setnica Marina Luéica - Marina Kremik

Setnica je osmisljena kao pje$atka komunikacija uz obalu, s uredenim
podlogama, zastitnim ogradama i rasvjetom, uz maksimalno ocuvanje
prirodne obale i krajobraznih vrijednosti. Svrha projekta je osigurati
kontinuiranu, sigurnu i atraktivnu pjeSacku komunikaciju koja povezuje
turisticki, kulturno i pejzazno vrijedne zone PrimosStena. Izgradnja Setnice

Opis i svrha projekta Marina - Lucica

Marina Kremik omogucéuje povezivanje buduceg
turistickog resorta i marine u uvali Marina Lucica s marinom Kremik,

jednom od najpoznatijih nauti¢kih luka na Jadranu. Setnica obogacuje

turisticku ponudu,

potice rekreaciju, povecava dostupnost obale,

unapreduje svakodnevni Zivot lokalnog stanovniStva te valorizira prirodni
krajobraz Primostena, koji je ve¢ prepoznat kao destinacija s iznimno
atraktivnim obalnim Setnicama.

Projekti posebnog znacenja za razvoj
destinacije

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

DA

Projekt doprinosi odrzivosti poticanjem pjesacke
mobilnosti i smanjenjem oslanjanja na automobil u
obalnoj zoni. Izgradnja Setnice stvara novi javni
prostor uz more koji je energetski neovisan,
pristupacan i dugoroc¢no odrZziv. Uredenjem prirodnih
koridora, zastitom obalnog pojasa i krajobraznom
integracijom osigurava se ocuvanje prirodnih
vrijednosti dok se istovremeno povecava sigurnost i
dostupnost. Povezivanjem rekreacijskih i turistickih
zona projekt podupire cjelogodi$nje koriStenje obalne
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Nacin doprinosa strateSkom/posebnom
cilju

Nositelj provedbe

Lokacija provedbe projekta
Planirani rokovi

pocetka 2026.
Procijenjeni trosak (u 3.000.000,00 +
EUR) PDV

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih tocaka
ostvarenja projekata

Status izrade potrebne studijske/projektne
dokumentacije

infrastrukture, jaca drustvenu odrzivost i stvara uvjete
za zdrav, aktivan Zivot stanovnika i posjetitelja.
Doprinijet ¢e razvoju aktivnog turizma Opdéine
PrimoSten i povelanja kvalitete Zivota lokalne
zajednice. PrimoSten je prepoznat kao destinacija s
iznimno atraktivnim Setnicama, a ovaj projekt
dodatno jaCa taj identitet stvarajuc¢i jedinstvenu
obalnu poveznicu koja spaja prirodne, rekreacijske i
turisticke zone te jaCa prostorne veze unutar naselja i
osigurava dugoro¢no odrzivo KkoriStenje obale i
ocuvanje prirodnih vrijednosti i krajobraza.
Op¢ina PrimosSten
Op¢ina Primosten
Plamrarvn rokovi 2028.
zavrsSetka
Vlastita sredstva,
Izvor financiranja sredstva Sibensko-
kninske Zupanije

Projekt se ostvaruje kroz izradu potrebne
dokumentacije i usuglasavanje trase Setnice s
nadleZnim tijelima, nakon Cega slijedi priprema
terena i pocetak radova. Radovi obuhvacaju
uredenje i oblikovanje pjeSacke staze, postavljanje
podloge, zastitnih elemenata i odmorisnih tocaka te
hortikulturno uredenje prostora. U zavrsnoj fazi
provodi se pregled izvedenih radova i otvaranje
Setnice za javnu uporabu.

Radovi na projektu planiraju zapoceti tijekom

2026. godine, nakon dovrSetka dokumentacije i

pripremnih postupaka. Izgradnja i uredenje

Setnice predvidaju se u razdoblju 2026.-2028.,

uz dovrsetak svih radova i otvaranje Setnice za

javnost do kraja 2028. godine.

-Izraden profil projekta
Projekt je u fazi izrade projektne dokumentacije

Kapelica Gospi od Loreta
Svrha projekta je omoguciti prikladan prostor za duhovna okupljanja,
molitvu i posjetitelje koji se dolaze pokloniti Gospi od Loreta, jednom od
simbola PrimoStena i prepoznatljivog vjerskog i kulturnog odredista.
Opis i svrha projekta Kapelica nadopunjuje postojeci prostor spomenika, povecava vrijednost
lokacije kao hodocasnickog i kulturnog mjesta te doprinosi razvoju
vjerskog turizma, Cime se dodatno obogacuje identitet i ponuda

Primostena.
Projekti posebnog znacCenja za razvoj
destinacije

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

NE

Projekt doprinosi odrzivosti kroz o¢uvanje kulturne i
duhovne baStine te unapredenje organiziranog
pristupa hodocasnickom lokalitetu. Izgradnjom
kapelice osigurava se poseban duhovni prostor
smiraja, prostorno dovoljno udaljen od svjetovnog
vidikovca 1 glavnog prostora okupljanja kod
spomenika Gospe od Loreta. Na taj na¢in smanjuje se
pritisak na  postojeéi spomenik, omogucuje
ravnomjernije koriStenje prostora te se posjetiteljima
pruza prikladno, mirno i sakralno okruzenje.
Uredenjem okoliSa i pristupnih zona stvara se
kvalitetan, dugoroc¢no odrziv javni prostor koji tijekom
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cijele godine podrzava kulturne, vjerske i zajednicke
aktivnosti lokalne zajednice i posjetitelja.

Projekt doprinosi o¢uvanju i razvoju kulturne i vjerske
bastine te jacanju identiteta lokalne zajednice.

Nacin doprinosa strateSkom/posebnom Povecava vrijednost prostora (spomenika Gospe od

cilju

Nositelj provedbe

Lokacija provedbe projekta

Planirani rokovi
pocetka

Procijenjeni trosak (u
EUR)

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Planirani rokovi postignuca kljuc¢nih toc¢aka

ostvarenja projekata

Status izrade potrebne studijske/projektne

dokumentacije

Opis i svrha projekta

Projekti posebnog znacenja za razvoj

destinacije

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja

odrzivosti

Loreta) kao kulturno-turistickog i sakralnog odredista
te pridonosi stvaranju prepoznatljive i cjelogodiSnje
ponude uz oc¢uvan okoli$ i prostor.
Op¢ina Primosten
Op¢ina Primosten- prirodni produzetak Vidikovca
Gospe od Loreta
2027, Planirarvli rokovi 2029.
zavrsSetka
Vlastita sredstva,
500.000,00 + PDV Izvor financiranja sredstva Sibensko-
kninske Zupanije
Klju¢ne faze projekta ukljuc¢uju dovrsetak pripreme
dokumentacije, ishodenje gradevinske dozvole,
provedbu postupaka javne nabave za izvodaca
radova, izgradnju kapelice i uredenje okolisa te
zavrsna tehnicka ispitivanja i pusStanje objekta u
funkciju.
Projektna dokumentacija je dovrsena te je
zahtjev za gradevinsku dozvolu predan. Nakon
ishodenja dozvole slijedi postupak javne nabave i
odabir izvodaca radova. Izgradnja kapelice
ocekuje se u razdoblju od otprilike 12 mjeseci od
uvodenja izvodaca u posao. Zavrsna tehnicka
ispitivanja i uporabna dozvola provode se
neposredno po zavrSetku radova, nakon Cega ¢e
kapelica biti otvorena za posjetitelje.
-Izraden profil projekta
-Izraden idejni projekt
-Ishodovana lokacijska dozvola
Zgrada drustvene namjene
Svrha projekta je osigurati centralizirani, kvalitetan i adekvatno opremljen
prostor za rad udruga, kulturnih i sportskih drustava, kao i mjesto za
odrzavanje razli¢itih drustvenih, edukativnih i kulturnih sadrzaja.
Novoizgradena zgrada pruzit ¢e rjeSenje za dugogodiSnji nedostatak
prostorija za probe, sastanke, administrativni rad i okupljanja, ¢ime se
omogucuje bolje funkcioniranje civilnog drustva. Objekt ¢e biti
multifunkcionalan i otvoren za sve: od organizacije koncerata i nastupa,
preko radionica i predavanja, do sastanaka i javnih skupova. Time se
znacajno podiZe kvaliteta druStvenog Zivota u PrimoStenu i stvaraju uvjeti
za jacanje zajednice.

DA

Projekt jaca druStvenu odrzivost stvaranjem trajne,
kvalitetne i energetski ucinkovite infrastrukture koja
omogucuje razvoj kulturnih, edukativnih i sportskih
aktivnosti. Centraliziranjem brojnih udruga u jedan
objekt smanjuje se opterefenje postoje¢ih javnih
prostora i optimizira koriStenje resursa. Uredenje
pristupnih povrs$ina i parkiralista doprinosi sigurnoj i
odrzivoj mobilnosti. Zgrada omogucuje cjelogodisnje
koriStenje i pruza platformu za razvoj civilnog drustva,
jacanje socijalne ukljucenosti i poticanje aktivnog
gradanstva. Multifunkcionalne dvorane i zajednicki
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Nacin doprinosa strateSkom/posebnom
cilju

Nositelj provedbe

Lokacija provedbe projekta
Planirani rokovi

- 2027.
pocetka
Procijenjeni trosak (u 1.500.000,00 +
EUR) PDV

Kljué¢ne tocke ostvarenja projekta

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocaka

ostvarenja projekata

Status izrade potrebne studijske/projektne

dokumentacije

prostori smanjuju potrebu za izgradnjom viSe
odvojenih objekata, ¢ime se postize racionalno
upravljanje prostorom i energijom.
Projekt izravno doprinosi jaCanju druStvene
infrastrukture, razvoju civilnog drustva i unaprjedenju
kulturnog, sportskog i edukativnog zivota lokalne
zajednice. Time se osnazuje identitet zajednice i potice
konkurentan i inovativan turizam.
Op¢ina Primosten
Op¢ina Primosten
Plan1ra131 rokovi 2029,
zavrSetka

Vlastita sredstva,
Europski fondovi
Kljucne toCke ostvarenja projekta obuhvacaju
dovrSetak projektne dokumentacije i predaju
zahtjeva za izdavanje gradevinske dozvole, nakon
Cega slijedi postupak javne nabave za odabir
izvodaca radova. Po uvodenju izvodaca u posao
zapocinje izgradnja zgrade druStvene namjene,
ukljuCuju¢i izvedbu podrumskih, prizemnih i
nadzemnih etaZa, kao i sve potrebne instalacije i
tehnicke sustave. Nakon zavrSetka gradevinskih
radova provodi se unutarnje uredenje i opremanje
uredskih prostora, dvorana, sale i prateéih sadrzaja,
uz paralelno uredenje pristupnih povrSina i
parkiraliSta. Na kraju slijedi provedba tehnickih
ispitivanja, tehnicki pregled i izdavanje uporabne
dozvole, nakon ¢ega se objekt stavlja u punu funkciju.

Projektna dokumentacija je izradena, a u tijeku je

predaja zahtjeva za izdavanje gradevinske

dozvole. Nakon ishodenja dozvole slijedi

postupak javne nabave i odabir izvodaca radova.

Izgradnja zgrade ocekuje se u trajanju od 18 do

24 mjeseca od uvodenja izvodaca u posao.

-Izraden profil projekta

-Izraden idejni projekt

-Ishodovana lokacijska dozvola

Izvor financiranja

Autobusni kolodvor "Primosten"

Svrha projekta je osigurati kvalitetan, siguran i funkcionalan autobusni
kolodvor koji odgovara potrebama stanovnika i turista Primostena.
Danasnje stanje ne zadovoljava potrebe ni standarde suvremenog
prijevoza, dok ¢e se novim kolodvorom rijesiti i problem autobusa linijskog

Opis i svrha projekta

prijevoza i posebnih prijevoznika osobito za vrijeme ljetne sezone.

Izgradnjom kolodvora poboljsava se dostupnost destinacije, povecava
kvaliteta javnog prijevoza, te se osiguravaju dodatni sadrZaji (TIC,
drustvene dvorane) koji podizu kvalitetu Zzivota lokalne zajednice i
unapreduju turisticku ponudu.

Projekti posebnog znacenja za razvoj
destinacije

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

DA

Projekt doprinosi odrzivosti kroz unapredenje javnog
prijevoza i smanjenje ovisnosti o individualnom
prijevozu, S$to smanjuje prometno opterecenje i
emisije. Uredenjem pristupnih povrsina, zelenih zona
i parkiraliSta osigurava se prostorno i okolisno odrZivo
rjeSenje. Integracija kolodvora s turisticko-
informativnim centrom i polivalentnim drustvenim
prostorima povecava iskoriStenost gradevine tijekom
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Nacin doprinosa strateSkom/posebnom
cilju

Nositelj provedbe

Lokacija provedbe projekta

Planirani rokovi Sijecanj 2027.
pocetka godine
Procijenjeni trosak (u 2.000.000,00 +

EUR) PDV

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Planirani rokovi postignucéa kljuc¢nih tocaka
ostvarenja projekata

Status izrade potrebne studijske/projektne
dokumentacije

cijele godine, potice lokalne drusStvene i kulturne
aktivnosti te smanjuje potrebu za izgradnjom viSe
zasebnih objekata. Na taj nacdin projekt postize
dugorotnu ekonomsku, ekoloSku i drustvenu
odrzivost.
Projekt doprinosi unapredenju prometne
infrastrukture, povecanja dostupnosti destinacije i
podizanja kvalitete javnih usluga. Novi autobusni
kolodvor poboljSava povezanost Primostena s
ostatkom Zupanije i Hrvatske, jata mobilnost
stanovnika, smanjuje prometni pritisak u centru
mjesta te podize ukupnu funkcionalnost i atraktivnost
destinacije. Integrirani sadrzaji (TIC, druStvene
dvorane, fitness centar) dodatno pridonose jacanju
lokalne zajednice i razvoju cjelogodisnjih aktivnosti.
Op¢ina Primosten
Op¢ina Primosten - "Petlja" na ulazu u Primosten,
nasuprot benzinske stanice.
Plamrarvu rokovi Do 2029. godine
zavrSetka
Vlastita sredstva,
Europski fondovi
Projekt se ostvaruje kroz sljedece klju¢ne faze:
otkup i rjeSavanje imovinsko-pravnih odnosa,
dovrsetak projektne dokumentacije, ishodenje
lokacijske i potom gradevinske dozvole,
provedbu javne nabave, izgradnju kolodvora i
pratecih sadrzaja, uredenje pristupnih i zelenih
povrsina te zavrsno tehnicko testiranje i
pustanje u funkciju.
Dio potrebnog zemljista ve¢ je otkupljen i
imovinsko-pravno rijesen, dok se paralelno
provodi postupak rjeSavanja preostalog dijela
terena. Izraden je idejni projekt, ishodovani su
posebni uvjeti i predan je zahtjev za ishodenje
lokacijske dozvole koja se ocekuje tijekom
2026/2027, nakon Cega slijedi ishodenje
gradevinske dozvole. Postupci javne nabave i
odabir izvodaca planirani su odmah po izdavanju
dozvola. Izgradnja autobusnog kolodvora i svih
pripadajucih sadrZaja predvidena je u razdoblju
od 18 do 24 mjeseca nakon uvodenja izvodaca u
posao, s dovrSetkom svih radova tijekom 2029..
Zavrsna testiranja, tehnicki pregled i uporabna
dozvola provode se u zavrsnoj fazi projekta prije
pustanja kolodvora u funkciju.
-Izraden profil projekta
-Izraden idejni projekt

Izvor financiranja
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9.  MJERENJE NAPRETKA I IZVJESCE O PROVEDBI

Mjerenje napretka i redovito izvjeS¢ivanje o provedbi plana upravljanja destinacijom kljuc¢ni
su za osiguravanje uspjesnosti odrZivog razvoja i prilagodavanje strategija prema potrebama
destinacije. U kontekstu Opc¢ine PrimoSten, vazno je kontinuirano pratiti kako turizam utjece na
lokalnu zajednicu, gospodarstvo i okoliS, te osigurati transparentnost i uklju¢ivanje dionika u
proces.

Prvi korak u mjerenju napretka je definiranje klju¢nih pokazatelja uspjeSnosti (KPI - Key
Performance Indicators) koji ¢e pomo¢i u kvantitativnom i kvalitativnom ocjenjivanju
implementacije plana. Ti pokazatelji trebaju obuhvatiti sve Kkljutne aspekte upravljanja
destinacijom: Ekoloski, gospodarski i drustveni pokazatelji.

Za precizno mjerenje napretka potrebni su pouzdani izvori podataka, Sto ukljucuje
korisStenje kvantitativnih i kvalitativnih metoda prikupljanja informacija: Statisticki podaci, ankete
iintervjuiiterenska istrazivanja. Podaci prikupljeni kroz navedene metode analiziraju se u odnosu
na postavljene ciljeve u planu upravljanja destinacijom. Evaluacija se moZe provoditi na godiSnjoj
ili polugodisnjoj bazi, kako bi se procijenilo postizanje ekoloskih ciljeva, procijenio ekonomski
doprinos turizmu i procijenili drustveni ucinci turizma.

9.1. Podrska i implementacija Plana upravljanja destinacijom

U postupku donosenja plana upravljanja destinacijom turisticka zajednica duzna je provesti
javno savjetovanje o prijedlogu izradenog plana upravljanja destinacijom te na drugi primjeren
nacin osigurati sudjelovanje lokalnog stanovnistva u postupku donosenja, sukladno propisu kojim
se ureduje pravo na pristup informacijama. Uklju¢ivanje poduzetnika, organizacija civilnog
drustva i turistickih agencija u proces pracenja i ocjene klju¢no je za razvoj partnerskih odnosa
koji podrzavaju dugoroc¢nu odrZivost destinacije.

Plan upravljanja destinacijom usvaja predstavnicko tijelo jedinice lokalne odnosno podrucne
samouprave na prijedlog turistickog vijeca turisticke zajednice te ima zakonsko uporiste ¢ija je
obveza donosenja propisana prvenstveno Zakonom o turizmu i pripadajuc¢im pravilnikom.

Usvojeni plan upravljanja destinacijom objavljuje se u sluzbenom glasniku jedinice lokalne
samouprave i na mreZnim stranicama turisticke zajednice.

9.2. Izvjesée o provedbi

Redovito izvjes¢ivanje o provedbi plana upravljanja destinacijom od klju¢ne je vaZnosti za
osiguravanje transparentnosti i povjerenja svih dionika. IzvjeS¢a trebaju biti dostupna lokalnoj
zajednici, turistickom sektoru i javnosti, a mogu ukljucivati:

- GodisSnja izvjesc¢a: Obuhvacaju rezultate pracenja klju¢nih pokazatelja uspjesnosti te

analize postignuca i izazova u provedbi plana. VaZno je navesti konkretne podatke o postizanju
ekoloskih, ekonomskih i druStvenih ciljeva.

203



- Izvjesca za lokalne dionike: Namijenjena lokalnom stanovnistvu i poduzetnicima, ova
izvjeSc¢a ukljucuju informacije o tome kako turizam utjeCe na svakodnevni Zivot, koja su nova
ulaganja i Sto se planira u buducnosti.

- Online izvjeSc¢ivanje: Transparentnost i Sira dostupnost izvjeS¢a mogu se osigurati kroz
internetske stranice opcine ili destinacije, s redovitim azuriranjem klju¢nih podataka,
infografikama i interaktivnim kartama.

Na temelju rezultata analize i povratnih informacija lokalne zajednice, turistickih
strucnjaka i posjetitelja, plan upravljanja destinacijom moZe se redovito prilagodavati. Klju¢ne
prilagodbe ukljucuju: reviziju ciljeva i pokazatelja, unaprjedenje mjera i strategija i ukljucivanje
inovacija.

Ukoliko se uoce prepreke, neZeljene posljedice ili potreba za prilagodavanjem, odnosno
nemogucénost ostvarivanja razvojnog smjera i provedbe planiranih mjera i aktivnosti, potrebno
je prilikom redovnog pracenja napretka o istome izvijestiti predstavnicko tijelo jedinice lokalne
odnosno podrucne (regionalne) samouprave kako bi se pravodobno pristupilo izmjenama plana
upravljanja destinacijom.

Turisticko vijece IzvjeSce o provedbi plana upravljanja destinacijom za prethodnu godinu
dostavlja predstavni¢kom tijelu jedinice lokalne odnosno podrucne (regionalne) samouprave za
¢ije se podrucje plan upravljanja destinacijom donosi do 31. oZujka tekuce godine.
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10. ZAKLJUCAK

Plan upravljanja destinacijom predstavlja klju¢ni alat za odrzivo, stratesko i integrirano
vodenje destinacije prema jasno definiranim ciljevima. Proces izrade ovog plana temeljio se na
analizi trenutnog stanja, identifikaciji potencijala i izazova, te uskladivanju potreba svih
relevantnih dionika, ukljucuju¢i lokalnu zajednicu, turisticki sektor, vlasti i posjetitelje. Kroz
ovakav pristup, osigurava se da su sve aktivnosti usmjerene prema dugoro¢nom ocuvanju
resursa, unaprjedenju kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva i povecanju konkurentnosti
destinacije na globalnom trZzistu.

Strategija je osmiSljena tako da odgovara suvremenim trendovima u turizmu, ukljucujuci
povecanu potraznju za autenticnim dozivljajima, ekoloSkim turizmom i personaliziranim
uslugama. Posebna paZnja posvecena je ocuvanju prirodne i kulturne bastine, jer ona predstavlja
osnovnu vrijednost destinacije.

Implementacija plana zahtijeva visok nivo suradnje izmedu svih dionika, kao i kontinuirano
pracenje rezultata i prilagodavanje strategije prema novim okolnostima. Klju¢ uspjeha lezi u
uspostavljanju transparentnih komunikacijskih kanala, edukaciji i osnazivanju svih dionika, te
osiguravanju adekvatnih financijskih i ljudskih resursa. Takoder, monitoring i evaluacija bit ¢e
temeljni elementi za pracenje napretka, uz mogucénost prilagodavanja mjera kako bi se osigurala
efikasnost i relevantnost.

Ovaj plan ima potencijal da znacajno doprinosi prepoznatljivosti destinacije, njenoj
privlacnosti za razlicite ciljne grupe turista, ali i postavljanju primjera dobre prakse u upravljanju
turizmom na lokalnom, nacionalnom i regionalnom nivou. Njegova realizacija trebala bi
rezultirati dugoro¢nim benefitima za lokalnu ekonomiju, pove¢anjem zadovoljstva posjetitelja i,
najvaZznije, ocuvanjem identiteta i vrijednosti destinacije za buduce generacije.

Zaklju¢no, Plan upravljanja destinacijom nije samo dokument, ve¢ vodi¢ za zajednicku
viziju razvoja koji objedinjuje interese i potrebe svih sudionika. Njegova uspjeSna provedba
omogucit ¢e transformaciju destinacije u odrzivu, inovativhu i konkurentnu turisticku
destinaciju, koja je spremna odgovoriti na izazove buduénosti i iskoristiti prilike globalnog
trziSta turizma.
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